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—Y si se rompe la ilusion? —dije con un hilo de voz.
—Qué se va a romper —me tranquilizo.
—Por si acaso, seré una tumba —le prometi.

—Lo juro por mi adhesion personal, por mi lealtad al equipo, por usted, por
Limardo, por Renovales.

—Diga lo que se le dé la gana, nadie le va a creer.
Esse est percipi (Ser es ser percibido)
Borges y Bioy Casares (1967)
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Pre texto

Cuando durante 2015 comencé a dar forma al proyecto de tesis,
la bibliografia sobre sociologia del periodismo argentino era escasa
y/o fragmentaria. De hecho, distintos autores que estudiaban el tema
lo presentaban como un déficit a subsanar. Por otra parte ese afo, y
los anteriores, habian dado lugar a una produccién desusada de libros
sobre la actividad periodistica como expresion del conflicto, inicial-
mente, entre el gobierno y uno de los grandes grupos de medios de
Argentina, pero luego este se extendid, en apariencia, a todo el perio-
dismo argentino. A la luz del mismo, crei observar la estructuracion de
un discurso que daba cuenta del hacer y del sentir del conglomerado
de periodistas que intervenian en la serie editorial y que, a mi entender,
permitiria descubrir o al menos reconocer, las formas que la accién
del campo periodistico adopta, de manera especial, en una instancia
de conflicto abierto.

Bourdieu (2008) plantea que en todo campo hay conflicto, pero
que aquel lo gestiona de manera tal que no eclosione. El campo perio-
distico es experto en la gestion del conflicto. Su capacidad de convertir
la disputa entre actores significativos de la sociedad en acontecimien-
tos de actualidad es, justamente, el sentido de su especificidad. Sin
embargo, el enfrentamiento al interior de sus entrafas, parece haberlo
descentrado, poniendo en riesgo el principio de su existencia, la creen-
cia social colectiva en la identidad entre el discurso periodistico y la
realidad, en la verosimilitud de los discursos de los periodistas. Cuan-
do se escriben estas lineas (entre marzo y agosto de 2020), el mismo
ha escalado a niveles que dificiles de imaginar en 2015, cuestionando
en el escenario publico, a periodistas de gran prestigio en Argentina.

Mientras los medios graficos poseian la exclusividad como medios
de informacion, estos detentaban una unidad discursiva estructural,
es decir los periodistas no eran publicamente reconocidos, ya que
escasamente firmaban sus notas, por lo que la responsabilidad del
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periddico residia en los editores y el director. El advenimiento de los
medios audiovisuales promovié el proceso de identificacién y auto-
nomizacién de un numero significativo de periodistas, fortaleciendo
el campo periodistico. Sin embargo, el conflicto parece haber puesto
en crisis esa creencia colectiva, haciendo que la existencia misma del
campo se halle en riesgo.
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Introduccion

Planteo del problema de investigacion

En Argentina, la intervencion de periodistas como autores de libros
que discuten sobre el campo periodistico y su legitimidad cuenta
con una larga tradicion desde los inicios mismos de la Nacién.t! Sin
embargo, el periodo que transcurre entre los afios 2009 y 2015 fue
especialmente prodigo en la cantidad y diversidad de material que se
produjo sobre el tema, con especial énfasis en la critica a colegas y/o a
medios de comunicacion.

Desde la vuelta del sistema democratico, en 1983, es posible identi-
ficar el desarrollo y la consolidacién de los libros de periodistas como
uno de los géneros predominantes del ambito editorial. Por otra parte,
este fenomeno constituye una forma de intervencién publica y de jerar-
quizacion profesional en el ambito periodistico (Vommaro y Baldoni
2012).

Baldoni y Gémez Rodriguez (2018) dan cuenta del fenémeno, mos-
trando el proceso de incorporacién de la produccion de libros de
periodistas en el mercado editorial, inicialmente desde las pequeiias
editoriales. Luego, a partir de la consolidacion de este género, las gran-
des casas editoriales encontraron, como muestra Saferstein (2016), un
nicho de mercado propicio para la produccion de best-sellers.

El periodo sefialado para esta investigacion no solo no cambia la
tendencia que aprecian los autores mencionados, sino que la profundi-
za. El conflicto entre el gobierno de la presidenta Cristina Fernandez

Entre otros estudios sobre debates en torno a la construccion y legitimacion
del campo periodistico desde los origenes de la prensa argentina. Cfr. Alonso
(1997, 2004), Auza (1978), De Marco (2006), César Diaz (2012), Molina (2012),
Moyano (1996, 2008, 2013), Ojeda (2010), Ojeda y Moyano (2019) y Rivera
(1990, 1998).
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de Kirchner y los intereses de los sectores agricolaganaderos duran-
te su segundo mandato presidencial (2011-2015), dara lugar a una
produccion creciente de libros periodisticos dentro de esta categoria.

Como correlato del conflicto entre el gobierno y el campo periodis-
tico se produjo, simultdneamente, una puja de grandes proporciones
entre el gobierno y los principales medios de comunicacion (Arrueta
2013; Gindin 2012; Stefoni 2013; Ure y Schwarz 2014). Si bien este
fendmeno (el entretamiento con los medios de comunicacion) no ha
sido exclusivo del gobierno de Cristina Ferndndez de Kirchner, lo no-
vedoso del periodo es lo prolongado del mismo y que se trasladé al
interior del colectivo de los periodistas. Ello produjo disputas discursi-
vas y denuncias reciprocas alrededor de la deontologia de la actividad
y los principios que la deben regir, personalizando en colegas la criti-
ca sobre el quehacer de la profesion, de manera explicita o implicita,
como no se veia desde el debate Sarmiento-Alberdi de 1853 (2015) en
torno a este tipo de problemas.”

Fernando Ruiz, en Guerras medidticas. Las grandes batallas periodis-
ticas desde la Revolucion de Mayo hasta la actualidad (2014, pags. 4-5),
resefia la sucesion de conflictos entre el poder politico y los medios de
comunicacién en la Argentina desde sus origenes. El autor sostiene
que estos conflictos se desarrollan cuando

«Un sector importante de la sociedad percibe que su antagonista ideologico
ha tomado una dimension y una actitud amenazantes, se convence de que se
acabaron las alternativas y de que llegé la hora del enfrentamiento abierto. En
ese contexto se va forjando entre los periodistas un cierto consenso acerca
de que el éxito de las ideas del enemigo los encerrara en un pais inaceptable.
Esa tension ideoldgica es la que radicaliza la tension mediatica. En ese mo-
mento crece la conciencia en los protagonistas de que el pais esta en un cruce
histérico de caminos, donde la duda, la moderacion y el matiz son la trampa
de los cobardes y los tibios, de los desorientados o, peor, de los enemigos
encubiertos».

El parrafo precedente expresa con claridad cierta perspectiva domi-
nante en el campo y en buena parte de la intelectualidad, que contempla

El caracter de caso paradigmatico de confrontacion en torno al rol del perio-
dismo en la construccion de la repiblica moderna ha sido revisitado por los
trabajos de Altamirano y Myers (2008), De Marco (2006), Moyano (2008),
Ruiz (2014) y Shumway (2003).
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al periodismo como un espacio de reserva moral o ideoldgica. Sin em-
bargo, como elemento diferenciador de los conflictos anteriores, nos
encontramos ante una situacion inédita en la historia de la prensa
comercial.

Por un lado, la prensa y el periodismo en general enfrentan una
crisis de financiamiento, es decir, la actividad ha devenido poco o nada
rentable y en muchos casos deficitaria y por otro, la consolidacion
nuevas tecnologias que promueven la competencia de amateurs o de
advenedizos en la actividad. Por tltimo, la irrupcién en la actividad
periodistica de grandes conglomerados econémicos.

Ramonet afirmaba en 2011, que:

«El impacto del Meteorito “Internet” comparable al que hizo desaparecer a
los dinosaurios, esta provocando un cambio radical de todo el ecosistema
mediatico y la extincion masiva de diarios de la prensa escrita (...). En un
contexto asi el periodismo tradicional literalmente se esta desintegrando»
(Ramonet 2011, pag. 11y 23).

Por su parte Benhamou (2015, pags. 34-35) afirma:

«Inutil negarlo: la prensa diaria se hunde en la crisis que no solo pone en
jaque gran cantidad de empleos sino también algunos fundamentos de la
democracia en la que el diario desempeia un papel esencial (...). Comienza la
hecatombe en Estados Unidos. Entre 1991y 2011 desaparecieron doscientos
cuatro diarios y la tirada de la prensa diaria disminuye un 27 %».

En sintesis, como ampliaremos mas adelante, el conflicto entre pe-
riodistas se suscitd en un contexto de confrontacidn politica, crisis
econdmica y transformaciones tecnoldgicas de la actividad que, a mo-
do de hipdtesis, produjo un estado de inquietud e incertidumbre ante
la posible desintegraciéon del campo periodistico. Consideramos que
la confluencia de estos tres factores es lo que desencadend o amplificd
la disputa discursiva al interior del campo periodistico.

El andlisis de estas producciones, entendemos, permitira identifi-
car los argumentos que los periodistas desplegaron para sostener y
disputar la voz legitima del campo periodistico. Ello permitira avanzar,
estimamos, en el conocimiento de los mecanismos regulatorios del
campo, aspectos de su identidad profesional, sus intereses latentes y
manifiestos como, asi también, aportar al conocimiento del entramado
de relaciones entre periodistas.
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La propuesta de analizar el contenido de la produccién bibliogra-
fica se funda en cuatro razones. En primer lugar, son trabajos en los
cuales los autores desarrollaron ideas de manera extensa y reflexiva,
ejemplificados con hechos e informacion propia del campo periodisti-
co que, en general, no utilizan en su actividad dentro de los medios.
En segundo lugar, los libros son blasones de prestigio para los perio-
distas y les brindan la oportunidad de dirigirse a un publico que los
conoce y los sigue en algunos de los medios, por lo que refuerzan, a
través de estas producciones el vinculo con sus audiencias. En tercer
lugar, porque el libro los diferencia de sus producciones periodisticas,
permitiéndoles tomar algunas licencias y utilizar recursos literarios
que, sin poner en riesgo el principio de verosimilitud periodistica, lo
refuerza. Por ultimo, porque durante el periodo en cuestion se evi-
dencid, no meramente un aumento considerable en la publicacion de
titulos sobre la tematica, sino el surgimiento de una tipologia editorial,
como es la de periodismo de periodistas y/o medios, lo que en adelante
denominaremos metaperiodismo.

Llamativamente, este concepto no es de uso habitual en los trabajos
académicos, ya que es dificil rastrear su utilizacion. Meneses Fernandez
(2010, pag. 177) lo aplicd al estudio de la prensa durante la denominada
transicion democratica espafiola. La autora llama la atencion sobre
este hecho: «Si nos remitimos a la bibliografia, comprobamos que esta
no aporta estudios de la vision enddgena publicada por los medios
informativos».

Desde otra perspectiva, Campos-Dominguez y Redondo-Garcia
(2015), aplican el concepto a modo de instrumento técnico para el
perfeccionamiento del periodismo, en un contexto de crisis de finan-
ciamiento y consumo de medios periodisticos.

En nuestro trabajo, en consecuencia, aplicaremos el concepto de
metaperiodismo a la reflexion e interpretacion que los periodistas rea-
lizan de su actividad, la de sus colegas y de los medios en los libros de
periodistas, como nucleo argumental.

Mientras que en los diez afios previos al aflo 2009 se editaron menos
de cinco titulos de esa temdtica,”® en el periodo temporal considerado

En 2007 se publicé Noticias del poder. Buenas y malas artes del periodismo
politico de Jorge Halperin. Anteriormente en 2006, Hechos y noticias. Claros-
curos de la prensa grdfica en la Argentina, de Eduardo Zukernik, y luego un
poco mas atras, en el afio 2002, Grandes hermanos. Alianzas y negocios ocultos
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(entre octubre de 2009 y diciembre de 2015) se publicaron aproxima-
damente cuarenta, haciendo periodismo sobre periodistas o empresas
periodisticas. El primero fue Diario de guerra. Clarin el gran engasio
argentino de Claudio Diaz (2009), seguido inmediatamente por 678.
La creacion de otra realidad, de Olivan y Alabarces (2010), los que
dan inicio a la saga que, a los efectos del presente trabajo, cerraremos
provisoriamente en diciembre de 2015 con Periodistas depordivos de
Walter Vargas.

Objetivos y supuestos

Este libro pretende aportar al conocimiento del campo periodis-
tico a través del analisis de los nucleos tematicos de legitimacion y
reconocimiento, en las producciones bibliograficas de periodistas en
la Argentina entre los afios 2009 y 2015.

A su vez, se propone indagar en la existencia de estrategias de
proteccién de la legitimidad del campo periodistico que surgen de
los libros analizados, e identificar los principios deontoldgicos de la
profesion, en las modalidades argumentativas, implicitas o explicitas,
utilizadas por los periodistas en la disputa por el sentido de la actividad
periodistica.

Esto supone, como planteo de principios, la existencia de un campo
periodistico, susceptible de ser delimitado y al que se le reconocen
determinadas caracteristicas particulares que, por un lado, lo asimilan
al concepto de campo elaborado por Bourdieu y, por otro, lo hacen
particular en tanto es posible diferenciarlo del resto de los campos
culturales.

Pero, ademas, supone la existencia de elementos de cohesion iden-
titaria, es decir, ser parte del campo supone ser, existir en tanto perio-
dista; supone adherir a un colectivo social identificado e identificable
en el conjunto social.

A su vez, en relacidn con las estrategias de proteccion de la legitimi-
dad del campo periodistico sostenemos, abrevando en los desarrollos
de Bourdieu sobre esta tematica, que el campo periodistico desarrolla
o desarroll6 durante el periodo sefialado tales estrategias, a partir de
una tension o sentimiento de agresion al interior del campo.

de los duefios de la informacion de Eduardo Anguita, para aproximarse a un
antecedente del fenémeno.



“MAURO” — 2021/12/10 — 21:59 — page XX — #20 (alberto.alejandro.moyano@gmail.com)

XX MAURO DOBRUSKIN

Consideraciones preliminares

El estudio de un campo determinado de la actividad social presen-
ta problemas inherentes a este, a la importancia y valoracién que la
sociedad le asigna, su volumen cuantitativo en relacion a la cantidad
de sujetos que lo integran, como a su periferia, etcétera. Bourdieu
(2008, pag. 196) plantea con claridad esta cuestion cuando aborda
el estudio del campo de la alta costura y considera que este espacio
social posee menos proteccion que otros de mayor interés o de mayor
«legitimidad». Sostiene en ese trabajo que los «objetos legitimos se ha-
llan protegidos por su legitimidad contra la mirada cientifica y contra
el trabajo de desacralizacion que supone el estudio cientifico de los
objetos sagrados» (Bourdieu 2008, pag. 197).

Ya en 1910, Max Weber expresaba las dificultades que presenta
el estudio cientifico de la prensa y los resguardos que el investigador
debia tener frente a la autoconsideracion de los periodistas y editores y
la potencial sospecha de critica a su actividad. Sostiene, en su discurso
en el Primer Congreso de la Asociacion Alemana de Sociologia en
Francfort:

«(...) un tema que no solo requerira unos medios materiales muy importantes
para los trabajos preliminares, sino que, de ningiin modo, podra ser tratado
objetivamente si los circulos dominantes de la prensa no acogen nuestro pro-
yecto con gran confianza y benevolencia. Es imposible que, si por parte de
los representantes de las casas editoras o por parte de los periodistas nos
encontramos con la sospecha de que el objetivo de la Asociacion es formu-
lar criticas moralizantes sobre la situacién existente —es imposible - digo,
que alcancemos entonces nuestro propdsito; porque es imposible alcanzarlo
si no nos podemos proveer, en muy gran medida, de material procedente
precisamente de este sector» (Weber 1924).

Como observa Weber, la mera sospecha de critica por parte de los
periodistas o las casas editoras, haria imposible alcanzar el objetivo
de investigacion. Tenia conciencia acerca de la impermeabilidad a la
critica por parte del conjunto de los actores de la actividad periodistica,
empresas editoras y periodistas.

Es un hecho no siempre evidente, que son pocas las actividades
profesionales que poseen mayor proteccion simbolica y juridica que la
actividad periodistica, al punto tal que su libertad irrestricta es consi-
derada, en Occidente, condicién sine qua non de existencia del estado
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democratico republicano y que, por el contrario, cualquier restriccion
se interpreta como la demostracion de la falta de democracia y libertad.

En sintesis, el campo periodistico se revela como un horizonte
profesional productor de bienes culturales altamente privilegiados
y, en buena medida, blindados al estudio cientifico al punto de que,
recientemente, un prestigioso editor de medios graficos lleg6 a sostener
que «cuando hay criticas sobre los periodistas o sobre los medios, lo
que realmente estd poniendo en cuestion la sociedad es el sistema
democritico, ya que el periodismo es hijo de ese sistemar.!*!

Por tal motivo, consideramos importante el fenémeno de confron-
tacion entre integrantes del campo, ocurrida entre los aflos 2009 y
2015, ya que permitid el surgimiento de discursos criticos que res-
quebrajaron, de alguna manera, el blindaje y pusieron de manifiesto
algunos de los mecanismos de legitimacion y reconocimiento de sus
integrantes, en general sobreentendidos, al tiempo que evidenciaron
la existencia de estrategias simbolicamente violentas de proteccion de
su legitimidad.

Como se sostuvo precedentemente, la disputa intelectual al interior
del campo periodistico ocurrié en un contexto signado por el conflicto
politico. Consideramos, sin embargo, que estuvo sobredeterminado
por cambios estructurales de la actividad como son la irrupcién del
proceso de convergencia digital, los nuevos medios de comunicacion
y la crisis de financiamiento del sector, en simultdneo con los cambios
accionarios de sus propietarios.

Cambio tecnoldgico y crisis de financiamiento

A mediados del siglo XIX en Europa y Estados Unidos y a principios
del siglo XX en América del Sur, se desarrolla una prensa sostenida
econdmicamente en proporciones variables entre la publicidad y la
venta de ejemplares.l® Durante buena parte del siglo XX, la publicidad
cubrié6 entre el cincuenta y el ochenta por ciento de los ingresos de
una publicacidn, tanto de diarios como de revistas, convirtiendo a la
prensa, durante décadas, en un negocio lucrativo.

Fontevecchia, diario Perfil, lunes 5 noviembre, 2018.

En relacion con el marco europeo y estadounidense. Cfr. Barbier y Bertho-
Lavenir (1999) y Borderia Ortiz et al. (2015). Para el caso argentino. Cfr. De
Marco (2006), Habermas (1991) y Ojeda (2010).
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La incorporacién de la publicidad permiti6 hacer del periédico un
medio de comunicacién masivo, el primer medio de masas, ya que,
al poder comercializarse por debajo de su costo de produccion, sus
editores pudieron ponerlo al alcance de vastas audiencias. El siglo XXI
parece haber puesto fin a este modelo.

Wolfgang (2014) sefiala que una de las dificultades que enfrenta el
periodismo es «el menguante publico destinatario de las noticias». El
autor sostiene que en los paises desarrollados la tendencia en la merma
afecta principalmente a los periodicos y a los lectores mas jovenes,
llegando la reduccion al 50 % en los ultimos diez afios. La caida en las
ventas de periddicos ha venido repercutiendo progresivamente en la
reduccion de ingresos por publicidad.

El analisis de la inversion publicitaria - su evolucién y distribucién
en los medios de comunicacion — permite evaluar, indirectamente,
la percepcion que los anunciantes y agencias de publicidad tienen de
cada uno de los medios, en relacion con la efectividad, penetracion,
recordacion e impacto de sus intervenciones publicitarias. Durante el
afio 2017, la inversion publicitaria superd en la Argentina los 5.000
millones de ddlares, que representaba aproximadamente el uno por
ciento del producto bruto interno (PBI).

Los datos del cuadro 1 muestran con claridad el cambio de destino
de la inversion publicitaria en los ultimos afios en Argentina. Hasta el
afo 2012, se puede apreciar la paridad en la inversion publicitaria entre
los medios graficos yla TV. En el afio 2010, la sumatoria de medios
graficos y televisién concentraban el 86 % de la inversién total.l®! Esta
particular distribucién destacaba a la Argentina a nivel regional, a
diferencia de lo que ocurre en el resto de los paises del Cono Sur
donde la preponderancia de la television era -y es - abrumadora,
representando, solo este medio, dos tercios de la inversion publicitaria
total.

A los fines de nuestro analisis conviene considerar los siguientes datos. El
conglomerado Area Metropolitana de Buenos Aires (AMBA), incluye la ciu-
dad de Buenos Aires y los cordones del Conurbano bonaerense. Los medios
del AMBA suelen tener alcance nacional. Los canales de aire de la region
metropolitana tienen una cobertura superior al 80 % de la poblacién nacional,
y otro tanto ocurre con los diarios y revistas producidas en el AMBA que, en
general, también tienen el mismo alcance.
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Mientras que en 2010 los diarios y revistas del AMBA recibian el
39 % de la inversion publicitaria y la TV el 48 %,”! durante la segunda
década esa relacion cambia drasticamente, como puede verse. Durante
el afio 2018, el 41 % de la inversion publicitaria se dirige ala TV y
apenas el 17 % a los medios graficos, en una brecha que tiende a acre-
centarse sobre la base de la estabilidad en los medios audiovisuales, el
descenso de la grafica y el vertiginoso crecimiento de la inversién en
Internet.

En la actualidad, la venta de diarios en Argentina ronda los 200
millones de ejemplares por afio. La evolucién de la venta neta total de
diarios, en el afio 2018, ha registrado un nuevo retroceso (-10 %),!!
el cual estuvo acompanado por una merma de los lectores de diarios
(-7 %) en 2017 con respecto al afio anterior.

Con respecto a la circulacion de diarios pagos, los titulos auditados
registraron en general bajas en su circulacion. En los tltimos diez afos,
Clarin redujo sus ventas un 33 %, Diario Popular el 48 % y La Nacion
el 37 % (véase cuadro 2).

Como se puso de manifiesto, la reduccion en las ventas de ejem-
plares y la consecuente caida en la recaudacién por publicidad colocd
a la actividad periodistica en una situacion de quebranto, es decir, la
produccién de informacion de actualidad ya no logra sustentarse por
sus propios medios, como lo hizo hasta hace unos afios. Sin embargo,
el problema del financiamiento de la actividad periodistica, ante los
cambios tecnolégicos y de habitos de consumo de informacion, ha sido
escasamente tratado en los estudios sobre la prensa y el periodismo.

Recientemente Cagé (2016, pag. 7), en Salvar los medios de comuni-
cacion, ha descrito de manera minuciosa, este fendmeno en Franciay
otros paises de larga tradicion periodistica.

«Francia perdio dos diarios nacionales en 2012, France-Soir y La Tribune. En
2014, el grupo Nice-Matin —que cerro el ano 2013 con unas pérdidas de
explotacion de 6 millones de euros - quedd bajo administracion concursal. El
diario Libération escapo por los pelos a esa misma situacion y despidio al llegar
2015 a un tercio de sus trabajadores, mientras Le Figaro multiplica los planes
de “bajas voluntarias” y el diario Sud Ouest reduce su plantilla. En Alemania
se suprimieron en 2013 mas de 1.000 puestos de trabajo y, entre 2008 y
2012, desaparecieron en Espafa cerca de 200 medios de comunicacion. Al

(71 Fuente: Asociacién Argentina de Editores de Revistas.
(8] Fuente: elaboracion propia basada en datos del IVC.
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XXIV

Inversion publicitaria segin medios, en%

|
Medio | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
TV abierta y cable | 47,7 | 44,4 | 45 | 46,9 |39,5|38,6| 39 | 41 | 41
Radios en AMBA e interior | 3,2 | 3,2 | 3,7 | 4,06 | 46 | 5 | 8 | 8 | 8
Diarios en AMBA e interior | 34 | 35 | 34 | 31 | 25 | 22 | 21 | 16 | 15
Revistas | 4,7 | 4,8 | 4,6 | 4,2 | 3,2 ] 3 | 3 | 2 | 2
Via publica | 5,5 | 52| 4,3 | 43 | 45| 5 | 5 | 5 | 7
Cine 1,3 1,213 | 1,3 |12 1 | 1 | 1 | 1
Internet | 4,3 ] 6,1 | 7,4 ] 8,0 | 16 | 20 | 20 | 24 | 25

Cuadro 1. Evolucién de la distribucién de la inversion publicitaria por medio entre 2010 y 2018 en Argentina. Fuente:
Camara Argentina de Agencias de Medios.

Circulacién diarios pagos | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | Dif. 2010/19
Clarin | 301 | 288 | 271 | 279 | 239 | 238 | 207 | 183 | 206 | 213 | -33
La Nacion | 150 | 160 | 162 | 168 | 164 | 156 | 130 | 122 | 117 | 160 | -37
Diario Popular | 90 | 91 | 89 | 8 | 82 | 84 | 78 | 69 | 62 | 51 | -48

Cuadro 2. Circulacion neta promedio de los principales diarios del AMBA (en miles). Fuente: elaboracién propia segin
datos del IVC. Se consider6 el promedio semanal de lunes a domingo durante el mes de mayo de cada afio.
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otro lado del Atlantico, en Estados Unidos, la situacidn no es mas halagiiena.
La pagina web Newspaper Death Watch lamenta la desaparicion de 12 diarios
locales desde 2007 y cuenta otros tantos “en vias de desaparicion”, hasta el
punto de que numerosos condados ya no tienen ningun diario. Aunque siguen
publicandose, el Chicago Tribune y Los Angeles Times fueron declarados en
quiebra en 2008, un afio en el que la pérdida de puestos de trabajo en los
diarios norteamericanos superd los 15.000 empleos».

Como sefiala Humphreys el fenémeno no es reciente.

«La preocupacion sobre todo por el aumento de costes, la caida de ingresos y
la reduccion del nimero de titulos, en particular en la década de 1970, llevo a
una serie de paises europeos a introducir subvenciones a la prensa. El apo-
yo indirecto al sector de prensa, generalmente indiscriminado, ha sido algo
habitual. Todos los paises europeos occidentales han concedido tipos de IVA
preferente; la mayoria ha establecido tarifas postales y de telecomunicacio-
nes preferentes y muchos han ofertado precios especiales para el transporte
por ferrocarril. También han sido habituales las desgravaciones fiscales por
inversiones. Algunos paises han subvencionado la prensa escrita, en reconoci-
miento a sus altos costes de produccion. En otros, el Estado ha subvencionado
a las agencias nacionales» (Humphreys 2008, pag. 72).

Cierra su trabajo con una reflexién sobre las nuevas tecnologias

«Por Ultimo, puede afirmarse que la convergencia digital ha producido una
apremiante necesidad de replanteamiento de las politicas intervencionistas de
manera que en el futuro la financiacion publica de la comunicacién de “servicio
publico” dependera cada vez mas de la funcion, en lugar de ser especifica
de una determinada tecnologia. Para la prensa, ya sea impresa o digital, esto
podria implicar un mayor apoyo —nunca menos — para funciones periodisticas
concretas de “servicio publico” amenazadas por la creciente comercializacion
y competencia entre los distintos medios» (Humphreys 2008, pag. 80).

A pesar de la frondosa evidencia, parece existir una creencia ge-
neralizada entre periodistas e incluso investigadores, acerca de que
la prensa escrita sigue siendo un buen negocio. Abordaremos pos-
teriormente este tema ya que es, en si, uno de los mecanismos de
profesionalizacion y legitimacion de la actividad periodistica.
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El periodo dorado

Durante unos 100 anos (entre mediados del siglo XIX y mediados
del siglo XX) los diarios y las revistas fueron los principales medios
de publicidad. Esta situacidén convirti6 a los emprendimientos edito-
riales en exitosos econdmicamente. Sin embargo, tanto la produccioén
de diarios como de revistas periddicas requerian de una condicién:
ser propietarios de costosos medios de impresion, lo que implicaba
disponer de cuantiosos recursos econémicos.

En sintesis, los progresos tecnoldgicos y socioeconémicos dieron
lugar al primer medio de comunicacién de masas, al producir centena-
res de miles, e incluso millones de ejemplares por dia, pasibles de ser
comercializados a un precio moédico, gracias al aporte econdmico de la
publicidad. Al decir de Habermas (1991, pag. 212), al acompaiar los
anuncios con informacion de actualidad, la prensa pasa de ser «prensa
de opinidn, a medio por el que se venden lectores a los anunciantes».

Pese a ser un buen negocio, la prensa requeria un alto nivel de inver-
sion inicial. El proceso de concentracion fue muy veloz, la exigencia de
inversiones significativas estableci6 lo que se denomina en economia
altas barreras de ingreso.

Muchos de los titulos histdricos de la prensa nacieron asociados
al capital financiero o recurrieron a él para enfrentar reconversiones
tecnoldgicas o acosos de otro tipo (Becerra et al. 2003; Habermas 1991;
Muchnik 2013; Rotemberg 1999).

Habermas (1991) sefiala que hacia 1850, la mitad de los diarios eu-
ropeos se habian constituido en sociedades anonimas. Mattelart (1998)
refuerza esta idea poniendo de manifiesto el vinculo entre el desarrollo
de la prensa, las agencias de noticias y las empresas de publicidad. En
el ya clasico trabajo de Siebert y Peterson (1967, pag. 93), escrito en
las postrimerias del macartismo, los autores sefialan el fendmeno de
concentracidn de la prensa en los Estados Unidos como una de las
causas de su empobrecimiento

«La prensa se convirtié en una entidad omnipotente. También se convirtié en
una entidad controlada por propietarios relativamente escasos. El adelanto
tecnoldgico hizo posible que solo unos pocos medios sirvieran a una vasta
audiencia. Pero las posibilidades para alcanzar una gran audiencia eran costo-
sas. La propiedad de los medios llegd a concentrarse en comparativamente
pocas manos. Los diarios disminuyeron constantemente en nimero, y de la
misma manera las ciudades con periddicos en competencia. Cinco editores
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gigantes daban razén del gran volumen en la circulacién total de revistas y de
la suma total gastada en publicidad de revistas».

Aunque los grandes diarios suelen ocultar el origen de los fondos
requeridos para su desarrollo, la bibliografial®! revela que, para lograr
hacer de un periédico un medio masivo, se requieren grandes inver-
siones y que no siempre ha estado garantizado el retorno de capitales
en funcién del riesgo que implicaba. Por otra parte, no es raro encon-
trar capitales financieros que apoyan los emprendimientos (solo en
Argentina, son ejemplos los diarios Clarin, Pdgina 12 y La Opinion
entre otros).[20

Fin de la época dorada

El objeto de este libro (el conflicto al interior del campo perio-
distico en Argentina, en el periodo 2009-2015) se inserta en lo que
denominamos el fin de la época dorada del negocio periodistico. En
los ultimos 5 anos, los titulos de revistas han venido descendiendo a
un ritmo promedio de 15 % anual.*¥ Los diarios revelan una mayor
fortaleza, aunque la tendencia a compensar la reduccion del ingreso
por publicidad, con el incremento del precio de tapal*?! probablemente
reduzca la cantidad de compradores, alimentando el circulo vicioso
de reduccion de la inversion publicitaria y el quebranto econémico.
Solamente en los Estados Unidos, cerraron mas de 160 diarios en los
ultimos nueve anos.'3! Actualmente, la produccién y circulacion de
contenidos de actualidad no alcanza a ser sostenida con la venta de
ejemplares y de espacios publicitarios, por lo que requiere de recursos
externos a la actividad propiamente dicha.

Asistimos a una transformacion que distorsiona el lugar de la prensa
y del periodismo en los sistemas democraticos, aunque la actividad
aun detenta el capital simbolico -la credibilidad - sedimentado en
los anos precedentes.

Véase Anguita (2002), Muchnik (2013), Rotemberg (1999) y Sivak (2013).
Anguita (2002), Muchnik (2013), Rotemberg (1999) y Sivak (2013).

Datos de AAER, Asociacion Argentina de Editores de Revistas e IVC

Los diarios del AMBA han incrementado el precio de tapa en alrededor de un
100 % en los dos ultimos afios.

Fuente: Columbia Journalism Review y World Association of Newspapers and
News Publishers (WAN).
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La actualidad ya no parece circular por la prensa - digital o de
papel - sino que se difumina, se hace evanescente. A pesar de ello,
siguen siendo los diarios, las revistas, las agencias de noticias, los gran-
des productores de contenidos de la misma. Es decir, la producciéon
de contenidos de actualidad sigue estando relativamente concentrada,
aunque ahora mal remunerada.

En relacién con el fendmeno de Internet y la convergencia, circuns-
cribiremos el analisis, solo al fenémeno periodistico y de produccién
de actualidad. El periodo que transitamos se caracteriza por la hiper-
concentraciéon de medios, tanto de distribucion como de produccioén
de actualidad, generando la existencia de un excedente de mano de
obra periodistica determinado por una menor cantidad de productores
de actualidad y por la superexplotacion del recurso humano abocado a
la tarea periodistica, cuya produccion es reproducida en multiplicidad
de medios y formatos. Al decir de Winazki (2000, pags. 266-267):

«Los nuevos periodistas son ciberproletarios porque se inscriben en una légica
cibermecanicista. Los contenidos que producen se ajustan mecanicamente
de acuerdo con la logica de una linea de produccion serial, con una linea de
produccion neomanufacturera, que se difunde por la via virtual y planetaria
pero de manera mecanica y fabrilmente ordenada... Son ciberproletarios por-
que en el mapa mavil de las relaciones de produccion de la gran maquinaria
de la comunicacién global ocupan el sitio de los obreros de antafio: no son los
duefos del espectaculo, sino la mano de obra operativa que lo configura».

A los efectos de comprender el contexto del conflicto, intentaremos
recorrer el proceso historico de desarrollo de medios y, simultanea-
mente, distinguir en ese proceso la produccion y distribuciéon de
informacién de actualidad y el desarrollo de la profesion periodis-
tica. A tal fin, proponemos la siguiente periodizacion, tomando como
base la propuesta realizada por Habermas, para los tres primeros mo-
mentos.

1) pocos medios graficos producen y distribuyen informacién de
actualidad de manera artesanal y en pequenias cantidades para
audiencias reducidas y sobre temas sociales y de mercado [prensa
crematistica Habermas 1991];

2) incremento de la cantidad de medios graficos que producen y
distribuyen informacién de actualidad de manera artesanal para
audiencias ampliadas aunque aun reducidas sobre temas sociales
y politicos (prensa de opinién);



“MAURO” — 2021/12/10 — 21:59 — page XXX — #30 (alberto.alejandro.moyano@gmail.com)

XXX

3)

4)

5)

6)

7)

MAURO DOBRUSKIN

merma de la cantidad de medios graficos que producen y distri-
buyen informacién de actualidad de manera industrial, aunque
aumento significativo de las audiencias y la cobertura territorial.
Simultaneamente se asiste al desarrollo de las agencias de noti-
cias, que producen actualidad pero que acceden a las audiencias
a través de los medios graficos (prensa comercial, primer medio
masivo de comunicacion);

aparicion de la radiofonia, incremento de medios de distribucion.
Inicialmente las emisoras no producen actualidad y reproducen
la de los medios graficos y de las agencias de noticias (segundo
medio masivo). Este periodo coincide con la etapa de sistematiza-
cion cientifica y el uso generalizado de la publicidad sistematica,
las relaciones publicas (o publcity) y la propaganda de guerra
(Bernays 2008; Habermas 1991);

aparicion de la television: nuevo incremento de medios de dis-
tribucion y leve incremento de productores de actualidad, en
desmedro de la diversidad de medios graficos, que tienden a
concentrarse (tercer medio masivo);

estabilizacion de los tres grandes canales de distribucion: grafica,
radiofonia y televisién. Concentracién de medios de produccién
y distribucion de actualidad y desarrollo de empresas multimedia-
les y convergentes. Por otra parte, surgimiento de microespacios
alternativos de produccioén y distribucion: radios comunitarias y
prensa alternativa (medios segmentados);

Internet, que supone una multiplicidad de fenémenos, entre ellos
el surgimiento de nuevos actores.

a) Proveedores del canal de circulacion, conectividad y servido-
res (Movistar, Fibertel, Arnet, Telefénica, Amazon, Google,
etcétera) con altisimos recursos econémicos y tecnoldgicos.

b) Superplataformas de accesibilidad y redes sociales (Google,
Facebook, Twitter, Instagram, Whatsapp.)

c) Posibilidad de desarrollo de multiples productores y emi-
sores de informacién de actualidad (periodistas amateur)
que compiten, en muchos casos de manera ventajosa con
los periodistas tradicionales.

d) Consumidores de la instantaneidad.
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Abordaje metodoldgico

Uno de los motivos que dio impulso a este libro, fue la observacion
de la agresividad de los discursos publicos entre periodistas, en el
periodo 2009-2015, fenémeno inusual hasta ese momento o, eventual-
mente, de muy esporadica ocurrencia. También result6 singular que
ese conflicto discursivo se trasladara a las producciones ensayisticas.

En tal sentido, la construccion de los datos empiricos se realizo
a través del analisis de contenido en las narraciones realizadas por
periodistas en la Argentina entre los aflos 2009 y 2015, en libros consi-
derados en la categoria editorial de no ficcion.

Por otra parte, de manera complementaria se estudié el contexto
de edicion a través del andlisis de notas periodisticas que relevan
la presentacion de las publicaciones seleccionadas y el debate que
generd entre los periodistas. Por altimo, se realizaron entrevistas en
profundidad a responsables editoriales de algunas casas editoras.

Durante el trabajo exploratorio, a partir del conocimiento que se
posee sobre el campo editorial, se realizé una busqueda exhaustiva de
las publicaciones en formato libro, escritas por periodistas que abordan
centralmente la reflexion o el debate sobre periodistas, el periodismo,
los medios o sus empresarios. También se incluyeron algunos (pocos)
autores, que Bourdieu (1997) denomina intelectuales periodistas, y
que tienen la particularidad de tener presencia en uno y otro de los
campos, siendo reconocidos en ambos.

Por otra parte, no se incluyé en el universo una abundante cantidad
de libros que, centrandose en actores o conflictos politicos, abordaban
la cuestion periodistica de manera tangencial. Tampoco se incluyeron
aquellos titulos, cuyos autores tuvieron actividad periodistica en el
ultimo periodo pero que no provienen del campo.

Inicialmente, de manera espontanea, se habia dado cuenta de una
docena de unidades. A partir del estudio sistematico, se desarrollé una
busqueda que incluy6 un minucioso rastreo de fuentes bibliograficas,
en las principales ciudades del pais, como asi también rastreo en las
bases de datos del ISBN de la Camara Argentina del Libro (CAL), lo
que permiti6 obtener un universo compuesto por treinta y siete (37)
libros, sin que esto signifique tener la conviccion de que se ha agotado
el universo ya que durante la elaboracion de esta tesis se encontraron
seis nuevos titulos, que permitieron llegar a la cifra indicada.
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Dado el caracter de la investigacion, no se utiliz6 una muestra pro-
babilistica, sino una muestra intencional, mediante la inclusiéon en
ella de los periodistas cuyos libros sobre el campo mejor representan
el universo periodistico. Esta seleccidon no se realizé a priori, por el
contrario, adopto el caracter de muestreo tedrico, en los términos que
lo plantean Glaser y Strauss (1967), es decir, la muestra fue consti-
tuyéndose en el proceso de andlisis, codificacion y evaluacion de los
contenidos tematicos de cada uno de los libros, no fijandose a priori un
numero definido de elementos, hasta alcanzar el nivel de saturacién de
categorias que dé cuenta de la maduracién del muestreo desplegado,
en los términos de esta teoria.

A los efectos de establecer la condicion de periodistas, se adopté el
principio de autoadscripcion: entendiendo por periodista a todo aquel
que se considere a si mismo como tal y lo haya expresado publicamente
en reportajes, libros o notas periodisticas. A su vez, debia contar con
no menos de diez afios de actividad en la profesién y reconocimiento
interpares, a fin de cumplir con una de las premisas del marco tedrico,
es decir, ser integrantes del campo periodistico.

Se considera oportuno, en tal sentido, insertar en este espacio la
distribucién por afio y editorial del corpus reunido a fin de lograr el
dimensionamiento del fendmeno aqui abordado.
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CAPITULO 1

Estado de la cuestion y consideraciones
tedrico-metodologicas

1.1 Antecedentes sobre la tematica

La prensa ha sido durante el siglo XX uno de los fenémenos so-
bre los que las ciencias sociales han reflexionado de manera intensa,
considerando su importancia en los sistemas democraticos y conse-
cuentemente por su capacidad de influencia en la opinion publica y
las formas que esta adopta. Entre los temas centrales abordados por
los investigadores se halla la relacion entre los medios y las audiencias,
habiendo quedado, en general, relegada la atencion sobre el fenémeno
de los periodistas, los que hacen las noticias y/o deciden sobre ellas
(gatekeepers y newsmakers). Wolf (2004, pag. 203) observa lo tardio e
importante de dichos estudios frente a las investigaciones centradas
en la relacion entre mass media y opinién publica

Los obstaculos que en cambio han limitado este ambito han sido de distinto
orden: por un lado la naturaleza administrativa de buena parte de la commu-
nication research ha contribuido a atenuar el interés cognoscitivo del tema.
En efecto, los estudios sobre los emisores han sido confinados, en general,
a los niveles mas bajos de las operaciones productivas de los media. Los ni-
veles mas altos de la planificacién econdmica y de la programacidn politica
permanecen practicamente inexplorados: las cuestiones mas amplias e impor-
tantes se plantean raras veces y ha habido poquisimos intentos sistematicos
de estudiar al emisor que ocupa una posicion crucial en una red social, con la
posibilidad de rechazar y de seleccionar la informacién en consonancia con la
gama de presiones que se ejercen en un determinado sistema social.

Si bien Wolf reconoce las limitaciones de los estudios sociolégicos
sobre los productores de actualidad, naturaliza las dificultades para
llevar adelante estos estudios. En cierta forma, las investigaciones
citadas por Wolf repiten un repertorio de voces coincidentes con el
discurso del periodismo dominante, cuya orientacién es la de dar
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legitimacion a la actividad periodistica (Altheide y Rasmussen 1976;
Gans 1979; Golding y Elliott 1979; Schlesinger 1978).

El desarrollo no ha sido similar en todos los paises, mientras que
en los Estados Unidos el fenémeno viene siendo abordado de manera
intensa desde la década de 1950, en Argentina los trabajos que abor-
dan la sociologia y la cultura de los profesionales de la informaciéon
son relativamente recientes y escasos. Tal vez el resultado de nuestra
investigacion pueda echar luz sobre las causas de estas diferencias.

Recientemente, algunos autores (Amado 2016; Ruiz 2014) han
sostenido que, en general, han sido escasas las investigaciones sobre
la sociologia de los periodistas en Argentina, al punto de considerar
que estos como objeto de estudio solo fueron incluidos en ensayos
y descripciones de circunstancias. Si bien esta afirmacién no refleja
cabalmente la situacidn, es cierto que algunos de los trabajos realizados
bajo el auspicio de instituciones académicas, fueron abordados desde
una perspectiva mas de divulgacién que académica, muchas veces
por estar a cargo, no de investigadores cientificos sino de periodistas
devenidos académicos.

Amado (2016) cita como antecedentes tres trabajos consecutivos
que se propusieron un abordaje socioldgico de los profesionales del
periodismo: el de Fraga (1997), el de Zuleta Puceiro y Beliz (1998)
y el de Majul (1999). Los tres tienen un denominador comun: sus
autores son o actuaron en el campo periodistico y ademas fueron o son
consultores de empresas. Fraga, Béliz y Zuleta Puceiro son abogados
y consultores de opinién publica; Majul es periodista, pero ademas
empresario de medios.

Fraga (1997) articula la opinién que los periodistas tienen de su
profesion, con el de la opinién publica y la de lideres de opinion, sobre
su actividad. El trabajo, basado en encuestas a periodistas, ciudada-
nos adultos en general, y altos funcionarios gubernamentales, jueces,
diputados y senadores, indagé la opinion sobre la politica, la justicia y
la prensa entre los tres grupos en los que se segmento la investigacion,
dando por resultado, en ese momento, de una alta imagen de la prensa
por sobre los demas factores de poder. Podemos afirmar que Fraga
parte desde un marco teérico de agenda setting; identifica tres grandes
agendas: la politica, la de los medios y la de la opinién publica y estudia
la relacién entre ellas, desde la perspectiva de los actores.

Por su parte, Zuleta Puceiro y Beliz (1998) analizan la cultura profe-
sional del periodismo argentino, a través de una encuesta a periodistas,
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centrando la atencion en la percepcion que los periodistas tienen sobre
la libertad para expresarse, pero avanzando sobre algunas considera-
ciones de la cultura del campo. Es de destacar que, entre las principales
amenazas a la libertad de expresion, la categoria que concentrd la
mayor cantidad de respuestas fue «el proceso de concentraciéon de
medios de comunicacidn», seguido de la «dependencia respecto a la
publicidad de empresas privadas». Ambas respuestas fueron sefialadas
por mas del 80 % de los encuestados.

Por altimo, en 1999, Majul lleva adelante una encuesta a periodistas
junto a entrevistas en profundidad realizadas a algunos de los mas
reconocidos, intentando validar con datos cualitativos los resultados
cuantitativos. El trabajo, de caracteristicas heterogéneas, no llega a lo-
grar el objetivo de validacién, aunque significa un aporte sobre ciertos
aspectos de la cultura e identidad del campo periodistico.

Es de destacarse la particularidad del momento en que estos tres
trabajos se producen, que encuentra a la prensa y a los periodistas en
una situacién de unidad frente a las criticas del poder politico (go-
bierno de Carlos Satl Menem). El proceso de unidad del campo era
de tal magnitud que uni6 en una misma organizacién, PERIODISTAS,
a profesionales que histéricamente se encontraban en las antipodas
ideologicas y/o politicas.M Otra caracteristica de estos trabajos, auspi-
ciados por universidades privadas y/o la Fundacién Konrad Adenauer
Stiftung, era el interés por conocer el estado de la libertad de prensa en
la Argentina y la percepcion que los periodistas, la sociedad y actores
significativos tenian de ella.

Esta limitada produccién sobre el colectivo periodistico fundada,
entre otros motivos, en el caracter refractario a su indagacion que evi-
dencian los periodistas, tal como lo revelan Martini y Luchessi (2004,
pags. 13-14) en sus registros de campo. Estas autoras explicitan que su
trabajo de investigacion tuvo por objeto el estudio de las relaciones y
practicas productivas del periodismo desde «la voz de los periodistas»
a través de una perspectiva etnogréfica.

El conflicto que resefia la presente investigacion incidi6 en la pro-
mocion de una serie de trabajos académicos contemporaneos, eviden-
temente conmovidos por la violencia, fortaleza, y lo prolongado del
conflicto entre periodistas. Baldoni (2012) percibe la disputa entre el

La organizacion estuvo integrada por periodistas como James Neilson, Nelson
Castro, Horacio Verbitsky, Magdalena Ruiz Guifiazt y Joaquin Morales Sola,
entre otros y estuvo dirigida por Mabel Moralejo.
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«periodismo independiente» y el «periodismo militante» y se propone
trazar los principales rasgos del conflicto, observando que son las pre-
misas deontoldgicas las bases argumentativas para la defensa de uno
u otro de los tipos de periodismo. De esta manera, los conceptos de
periodismo militante versus periodismo independiente reciben en este
trabajo, su bautismo académico.

Unos meses mas tarde, Arrueta (2013) aborda también este con-
flicto, poniéndole nombre a las formas de periodismo enfrentadas
— periodismo corporativo y periodismo militante - y rastrea su historia
conceptual en el pais. Mas adelante, continta con esta bisqueda y
aborda los aspectos identitarios del campo periodistico en el proceso
de relacion con las empresas de medios.

En 2013, Stefoni publica un trabajo que pretende vincular el con-
flicto entre periodistas alrededor de los conceptos de militantes y
profesionales, a partir de los principios deontoldgicos. A pesar del
esfuerzo, el trabajo revela que los periodistas independientes son cri-
ticos del concepto de militante, pero que los que se oponen a la idea
de independencia, en tanto que consideran que todo periodismo es
politico, también son reacios a catalogar su lugar como el de periodistas
militantes.

«Si bien la referencia a un periodismo independiente se presenta como una
idea polémica, la voluntad del periodista es un valor que puede ser sostenido
en ambas gramaticas. La incomodidad con el término militante que muestran
quienes asumen un compromiso politico da elementos para pensar en este
sentido. A la inversa, quienes rechazan el compromiso politico asumen que el
periodismo tiene una funcion social trascendente para el orden democratico,
esto es, contraponerse a los gobiernos y ejercer la critica, para lo que es
necesario también ganar en autonomia» (Stefoni 2013, pag. 415).

Por ultimo, Ure y Schwarz (2014) proponen un estudio cualitativo
de «las identidades del periodismo argentino» y conceptualizan la exis-
tencia de dos «modelos identitarios». Por un lado, el del periodismo
militante y por el otro, de un periodismo profesional, aunque «débil»,
para marcar las diferencias con el periodismo de paises que consideran
institucionalmente mas afianzados.

Los ultimos trabajos sefialados muestran el interés por descubrir,
en el conflicto, la constitucion de identidades profesionales, que no
parecen consolidarse de manera externa al campo periodistico.
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1.2 Enfoque conceptual

Como sefialaron ya hace tiempo distintos autores que abordaron la
problematica, los medios masivos de comunicacion se convirtieron
en un actor significativo en el campo politico y cultural (Borrat 2009).
A pesar de que algunos destacan su caracter de meros mediadores
- probablemente como reaccién a los primeros trabajos encuadrados
en lo que Wolf (2004) denominé teoria hipodérmica - desde mediados
del siglo XX diversos investigadores dejaron en claro el inmenso poder
que los medios poseen en la conformacion del sentido comun, los
modos de comprender la realidad y, consecuentemente, en la toma de
decisiones de los integrantes de la sociedad en cuyo seno intervienen
(Borrat 2009; D’Adamo et al. 2007; Siebert y Peterson 1967).

En este libro se pretende avanzar en el conocimiento de los pro-
cedimientos por medio de los cuales el campo periodistico procura
legitimar la informacién de actualidad como verdadera, real u objetiva.
En este sentido, el trabajo se inscribe en la perspectiva de la teoria
critica de la sociologia de los emisores (Wolf 2004), no en tanto estudio
de los procesos productivos de las noticias (gatekeepers o newsma-
kers), sino en la comprension de algunos mecanismos por los cuales el
campo periodistico transfiere legitimidad y verosimilitud a las realiza-
ciones de sus integrantes. El conflicto al interior del mismo promovié
el desarrollo de un metaperiodismo o periodismo de periodistas, plas-
mado en una abundante cantidad de articulos, programas televisivos,
mesas de debate y libros. Especialmente en estos ultimos se volcaron
argumentos que estos no suelen expresar en los medios.

Cuando iniciamos la investigacion no éramos conscientes de que
aborddbamos una tarea poco explorada, como es el fenémeno del
metaperiodismo. Descubrimos, a poco de andar, que no abundaban
los trabajos que se centraran en el discurso de los periodistas sobre
otros periodistas, su quehacer y los medios. Siguiendo a Meneses Fer-
nandez (2008, 2010), entendemos el metaperiodismo como aquella
parte del discurso informativo con la que los periodistas y medios de
comunicacion se refieren a si mismos, a los profesionales y circuns-
tancias del campo, aportando su vision sobre la dindmica del sector y
desentranando las relaciones tejidas entre los periodistas, los medios
y los demas actores sociales, y los enfrentamientos entre las facciones
internas del periodismo.
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«El metaperiodismo introduce al investigador en la parte del discurso perio-
distico referida a los medios informativos, al periodismo y a sus profesionales.
La prensa espafiola revela la importancia creciente y la evolucién que desde la
Transicion democratica han notado las autorreferencias al sistema informativo.
Los periodistas escriben sobre aspectos diversos de su trabajo, creando una
imagen propia; también aluden al sector Comunicacion, a sus relaciones con
los poderes establecidos y con los emergentes, asi como a la percepcidn que
la sociedad tiene de los periodistas y los medios. Son unos contenidos que
dibujan una faceta de la Prensa y del periodismo extremadamente rica en sus
matices, notoriedad y continuidad en el tiempo» (Meneses Fernandez 2010,

pag. 1).
Gil Bellota sostiene:

«El metaperiodismo es lo que hacen los periodistas cuando escriben sobre
su propio trabajo. Actualmente es un género de moda. En el metaperiodismo
espanol abundan los lamentos (...). Los metaperiodistas anglosajones no paran
de hablar de paywalls y cdmo monetizar contenidos en un mundo plagado de
cacharrillos electronicos y wifis» (Gil Bellota 2012).

En Argentina, las producciones bibliograficas fueron el modo pri-
vilegiado que los integrantes del campo periodistico encontraron para
dirimir sus posiciones y legitimar su reconocimiento.

Retrocediendo en la historia, en la primera década del siglo XX,
Weber (1992) propuso un programa de investigacion socioldgica de la
prensa, a la luz de la creciente importancia y prestigio de la profesion.
El autor revel, asi, su original interés por este grupo profesional, que
comenzaba a exhibirse publicamente como cohesionado.

A mediados del siglo pasado (1962), Habermas (1991) retomé
el tema de los periodistas en una obra que intenta una indagaciéon
de la opinién publica y la prensa, revelando el proceso de cambio
estructural del lugar de los periodistas desde la prensa de opinion a la
prensa comercial. Dado que en ese trabajo su objeto de interés es el
proceso de transformacion de lo que denomina la esfera publica, brinda
elementos de analisis para comprender como el desarrollo de la prensa
desde sus origenes va logrando un lugar de autonomia de los poderes
sociales y politicos en pugna. Esta, progresivamente, va ocupando
el lugar de narrador de la realidad social, como esfera publica de la
«publicidad burguesa». El autor da cuenta de la pérdida de la inocencia
por parte de los medios, en el sentido de que toman conciencia de su
poder e influencia.
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1.2.1 Elcampo periodistico

Bourdieu ha descrito, en multiples trabajos, la 16gica de funciona-
miento de los campos de produccién simbolica (campo intelectual,
artistico, religioso, de la alta costura, cientifico, etcétera). Sin embargo,
cuando - tardiamente - aborda la cuestion del campo periodistico
(Bourdieu 1997), lo hace en un trabajo que no tiene el caracter de una
indagacién en profundidad, sino de un pequefio ensayo, publicado
inicialmente en Actes de la recherche en sciences sociales. Mas adelante,
el autor considera oportuno incorporarlo al libro Sobre la television
con un ensayo denominado La influencia del periodismo. Alli, esboza
algunas ideas generales sobre el campo periodistico, entre las que sefia-
la dos principios de legitimacion de sus integrantes: el de los propios
periodistas, que se otorga a aquellos que representan mas cabalmente
los valores y principio del campo; y el de la audiencia, materializado
en el mayor nimero de lectores, televidentes o entradas a sus notas o
sitios. También senala que le preocupa la influencia del periodismo
sobre otros campos como el de la cultura, lo que considera pernicioso
ya que violenta la autonomia de los mismos.

Como muchos otros autores que abordan aspectos criticos del pe-
riodismo, Bourdieu considera a este fenémeno relativamente reciente,
sin percibir que la interaccién del periodismo con los demas campos
simbolicos le es inherente, desde que el periodismo los aborda, ya
que por discurrir los mensajes de los demas campos por sus espacios
(textuales, radiales, televisivos y redes), el periodismo se convierte en
actor significativo de los campos donde focaliza su accionar.

Nos apoyaremos en Bourdieu para el estudio de los campos, pero
desde una perspectiva critica en el caso del campo periodistico y ain
de los demas, ya que en su analisis de los campos, entendemos que
fue victima de su propia «creencia colectiva» y no incorporé el vector
de la «opinién publica» en el poligono de fuerzas de cada uno de los
campos. En sintesis, Bourdieu descubre, tal vez demasiado tarde, el
factor del periodismo operando en campos especificos del quehacer
cultural. A los efectos de ordenar el analisis del campo periodistico,
comenzaremos desde la teoria general que propone el autor.

En Algunas propiedades de los campos, Bourdieu (2008, pag. 112)
sostiene:

«Los campos se presentan a la aprehension sincronica como espacios es-
tructurados de posiciones (o de puestos) cuyas propiedades dependen de su
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posicidn en estos espacios y que pueden ser analizadas independientemente
de las caracteristicas de sus ocupantes (que en parte estan determinadas por
las posiciones)».

Para luego afirmar: «hay leyes generales de los campos» (pag. 113).

Cada vez que se estudia un nuevo campo, ya sea el de la filologia del siglo XIX,
el de lamoda de nuestros dias o el de lareligion en la Edad Media, se descubren
propiedades especificas, propias de un campo en particular, al tiempo que
se hace progresar el conocimiento de los mecanismos universales de los
campos que se especifican en funcion de variables secundarias (Bourdieu
2008, pag. 114).

En tal sentido, creemos que el estudio del campo periodistico, al ser
transversal al resto de los campos, brinda posibilidades extraordinarias
de descubrir fenémenos que coadyuven al conocimiento de los otros
campos y de la sociedad toda.

«Un campo - podria tratarse del campo cientifico- se define, entre otras
cosas, definiendo aquello que esta en juego y los intereses especificos que
son irreductibles a los objetos en juego, y a los intereses propios de otros
campos o0 a sus intereses propios (no sera posible atraer a un fildsofo con
lo que es motivo de disputa entre gedgrafos) y que no son percibidos por
nadie que no haya sido construido para entrar en el campo (cada categoria
de intereses implica indiferencia hacia otros intereses), otras inversiones que
seran percibidos como absurdos, irracionales, o sublimes y desinteresados»
(Bourdieu 2008, pag. 135).

1.2.2 Lacredibilidad

La primera cuestion que abordaremos es ;qué esta en juego? O
bien: ;qué intereses especificos estan en juego? Asi como Max Weber
caracteriza a la Iglesia como aquella institucién que detenta el mono-
polio de la manipulacién de los bienes de salvacion, podemos afirmar
que el campo periodistico detenta el monopolio de la produccion de
actualidad. En tal sentido, sostenemos, de manera hipotética, que el
campo periodistico disputa por el capital de la credibilidad, sostenida
sobre tres ejes: independencia, libertad de expresion y establecimiento
de lo que debe ser considerado significativo (la agenda de actualidad).
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Castells (1998, pag. 48) apunta:

«(...) sin credibilidad, las noticias carecen de valor, ya sea en términos de
dinero o de poder...La credibilidad requiere una distancia relativa frente a las
opciones politicas. Esta autonomia de los medios, arraigada en sus intereses
comerciales, también encaja bien con la ideologia de la profesion y con la
legitimidad y la dignidad de los periodistas. Ellos informan, no toman partido
(..). El distanciamiento es la regla».

La credibilidad

Independencia  +— Libertad de expresion Agenda de actualidad

Figura 1.1

Es probable que el campo periodistico haya construido histori-
camente, de manera no interesada, su principio de credibilidad. El
fenomeno se desarrollé de manera compleja, contradictoria, pero una
vez establecido el principio colectivo de creencia, por parte de la opi-
nion publica, este se convirtié en el principal capital simbdlico a ser
protegido y disputado.

Habermas (1991, pag. 211) muestra la forma en que la prensa con-
vierte su interés por la libertad de expresion en los intereses colectivos
de sus audiencias

Mientras la existencia misma de una prensa politicamente raciocinante es
precaria, se ve esta forzada a la autotematizacion continua: hasta la legali-
zacion permanente de la publicidad politicamente activa, la aparicion y el
mantenimiento de un periodico politico equivalia al compromiso activo con
la lucha por conseguir un ambito de libertad para la opinion publica, con la
lucha por la publicidad como principio.

Habermas (1991) sostiene que, con la consolidacion del Estado bur-
gués y la legalizacion de una publicidad politicamente activa, la prensa
se desprende de la carga de opinidn (prensa politica) y puede atender
sus intereses econémicos como cualquier empresa. Sin embargo, el
autor no da cuenta de que la lucha por esa legalidad puso ala prensaya
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sus actores (periodistas, editores y medios) como protagonistas de esa
consolidacion y consecuentemente de su pervivencia, constituyéndose
en un actor estructural del Estado burgués. Es decir, la prensa hace
bastante mas que atender a sus intereses econdmicos, se inserta dentro
de la estructura social y de relaciones de poder, de manera organica,
como la voz de lo que ocurre, estableciendo su primacia en el discurso
colectivo de lo publico, porque proviene de él y porque el resto de los
actores sociales dependen de ella para hacer circular sus mensajes.

Otro tanto ocurre con el colectivo de periodistas y redactores. El
proceso de consolidaciéon del campo proviene justamente de «la fase
en que la publicidad se impone como publicidad politicamente activa.
En ella, las redacciones de las empresas periodisticas conservan «el
tipo de libertad que caracteriza a la comunicacion de las personas
privadas reunidas en calidad de publico» (Habermas 1991, pag. 210).

Mas alla de cierta idealizacidon que el autor desarrolla sobre el pe-
riodo, es necesario sefialar que es justamente este proceso el que va
generando el prestigio y valor de la tarea periodistica. Esta se estruc-
tura como tal desprendiéndose de manera progresiva de su funcién
politica y consolidando su autonomia frente a otros campos culturales
y de poder.?

Definiremos la credibilidad para la prensa, como la capacidad de
lograr que lo que se informa en un mensaje periodistico llegue a ser
significativo, es decir, la tarea de los medios de informacién no solo es
convertir un hecho en verdadero, sino de crear un mundo verosimil
en donde lo que no se ha publicado/informado es no significativo. Un
mundo verosimil es aquel donde sea significativo lo que se publique.

Cuando un medio o un periodista alcanzan altos niveles de cre-
dibilidad logran que lo verosimil se convierta en verdadero. Es decir,
accedieron a la condicion de creadores de realidad, creadores de ac-
tualidad.

Construir y mantener la credibilidad para un periodista o un medio
requiere de condiciones no solo léxicas, culturales y de empatia, sino de
condiciones morales y éticas que impidan poner en duda sus intereses,
que a los fines de su audiencia solo pueden ser los intereses de esta

Recientemente un actor significativo de la prensa argentina - Jorge Fontevec-
chia- en una disertaciéon organizada por el Sistema Federal de Medios y la
embajada britanica, sostuvo: «Quienes critican a los medios estan criticando
al sistema democratico» (Fontevecchia 2018).
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ultima. Por todo lo sefialado, consideramos que la condicién primera
de credibilidad es la independencia.

En los textos de nuestro corpus, se hace evidente la lucha por la
deslegitimacion del adversario a través de una serie de mecanismos
que tienen la pretension de revelar intereses externos al campo.

1) El mas espurio de esos intereses es la mercantilizaciéon de su
actividad, es decir revelar que su informacion/opinién estd su-
bordinada a su propio interés econdémico.

2) En segundo lugar, se encuentra la existencia de algun interés
politico, es decir lo que en el medio suelen denominarse realizar
«operaciones», que consiste en desacreditar a determinado actor
politico o, por el contrario, destacar la actividad del mismo posi-
tivamente, en funcion de intereses politicos del periodista o del
medio.

3) Una altima forma de desprestigio consiste en presentar al oponen-
te como carente de los valores del campo y acciones violatorias
del habitus, o deontologia profesional, fundamentalmente la falta
de conviccién en la defensa de los intereses publicos del campo
-la independencia y la libertad de expresion - lo que revelaria la
existencia de intereses desconocidos, pero claramente fuera de
los de su profesion y, consecuentemente, de su audiencia.

Bourdieu (1999, pag. 140) establece entre las propiedades de los
campos de producciones simbdlicas el desinterés material de sus par-
ticipantes.

«Debo insistir una vez mas en el hecho de que el principio de las estrategias
filosoficas (o literarias, etcétera) no es el calculo cinico, la bisqueda consciente
de la maximizacion del beneficio especifico, sino una relacion inconsciente
entre un habitus y un campo».

Reflexionando sobre el concepto de habitus, sostiene que, justa-
mente, este tiene la pretension de dar fundamento a una «ciencia de
las practicas».

Cuando las personas no tienen mas que dejar actuar a su habitus para obede-
cer la necesidad inmanente del campo y satisfacer las exigencias en élinscritas
(lo que constituye en todo campo la definicion misma de la excelencia), no
tienen, en absoluto, conciencia de sacrificarse a un deber y mucho menos
de buscar la maximizacion del beneficio (especifico). Disfrutan asi del benefi-
cio suplementario de verse y ser vistos como perfectamente desinteresados
(Bourdieu 1999, pag. 118).
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La segunda condicion es presentarse, siempre y en todo momento,
como defensores de la libertad de expresién. No es necesario que la
prensa o la libertad de expresion estén en riesgo. La prédica se halla
presente aun cuando en términos comparativos la situacion de tal
derecho se halle en mejores condiciones que en momentos pasados.
Es el campo el que define cuando y por qué la libertad de expresion
esta en riesgo y es la audiencia la que le otorga ese privilegio.

Por ultimo, la agenda determina el perfil, la cantidad y calidad
de la audiencia. Esta, a diferencia de la credibilidad (dada por los
periodistas y redactores), no esta signada por los sujetos periodistas
sino fundamentalmente por el medio. Es el recorte de acontecimientos
temporalmente préximos o sincrénicos que el medio establece como
prioritarios para sus audiencias.

Sostiene Veron (1983, pag. III) en Construir el acontecimiento que:

«(...) ese objeto cultural que llamamos actualidad —tal como se nos presenta,
por ejemplo, el noticiero de un canal de television en un dia cualquiera - tiene
el mismo estatus que un automovil: es un producto, un objeto fabricado que
sale de esa fabrica que es un medio informativo... Los distintos modelos de
actualidad estan construidos para distintas audiencias. Como los distintos
modelos de automoviles estan concebidos para distintas clientelas».

Sin embargo, en tanto Verdn se ubica desde la perspectiva del emi-
sor, no logra percibir que el resultado de la produccion de actualidad
no es asimilable estrictamente al de un automévil.

Segtin Verdn (1983, pag. IV)

«La actualidad como realidad social en devenir existe en y por los medios
informativos. Esto quiere decir que los hechos que componen esta realidad
social no existen, en tanto tales (en tanto hechos sociales) antes de que los
medios los construyan».

Si, como afirma Verdn, los hechos sociales solo existen porque los
medios los han construido, su jerarquizacién también es una cons-
truccion. La importancia de un acontecimiento no esta dada por este
ontoldgicamente, sino por la jerarquizacién que el medio le asigne.

Borrat (2009) sostiene que la inclusidn, exclusion y jerarquizacién
de los relatos informativos se corresponden con las estrategias del
periddico. Esa estrategia esta definida por el editor, que suele ser un pe-
riodista de larga tradicion y reputacion interpares y, simultdneamente,
el ejecutor de las politicas del medio.
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«Puesto que el periddico produce su actualidad periodistica seglin su propia
cadena de decisiones y acciones, con sus recursos y en funcion de sus sefias
deidentidad, bien puede afirmarse que cada periodico produce una actualidad
periodistica que le es propia, caracteristica, auténoma e irrepetible» (Borrat
2009, pag. 111).

Incluir, excluir y jerarquizar son los instrumentos de produccién
de una agenda de actualidad determinada y diferenciada por medios
o cadena de medios.

La agenda es la materializacion del objeto disputado, que en general
ha sido presentado como el logro de la «primicia», la «exclusiva»,
etcétera.

La capacidad del establecimiento de la agenda pivotea sobre el volu-
men de audiencia (aumento o disminucién de ventas, rating, etcétera),
sobre el impacto entre los pares (repeticion y agenda de otros medios)
y su repercusion en la agenda del subcampo correspondiente (politi-
ca, social, econdmica, artistica, del espectaculo, etcétera). Si bien el
establecimiento de la agenda no es potestad del periodista, tampoco
lo es de manera exclusiva del editor o del medio. Existen entre ambos
- periodista y editor/medio - procesos de mediacion determinados
fundamentalmente, por un lado, por la credibilidad y sagacidad del
periodista y, por otro, por la capacidad de penetracion del medio y las
caracteristicas de su audiencia.

Refiriéndose a los campos de la filosofia o la sociologia, Bourdieu
sostiene que un problema es legitimo, cuando los fildsofos y/o socidlo-
gos lo reconocen como tal y que por la autoridad que se les confiere
tienen la posibilidad de reconocerlo como problema legitimo del cam-
po. En tal sentido entendemos que, en el caso de los periodistas, ese
problema legitimo es la agenda, es el tema o evento, dentro de la in-
finita cantidad de acontecimientos que ocurren cotidianamente, que
el medio ha seleccionado para incluir y jerarquizar de acuerdo a un
plan estratégico de produccion de actualidad, encubierto en el saber y
habilidad de los periodistas. Sin embargo, a diferencia de los campos
mencionados donde los problemas de auscultacion duran décadas o
siglos, con el periodismo - como es evidente — los problemas deve-
nidos en agenda son volatiles, cambian periédicamente. Ahora, en
tiempos de Internet, lo hacen de manera permanente y sincroénica.

A su vez, vemos que la legitimidad y prestigio entre pares esta (o
estuvo) sesgada por el tiempo de pertenencia de los periodistas al
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campo y por su capacidad de vinculacion, es decir por la cantidad
y calidad de relaciones sociales establecidas dentro del campo. En
términos generales, se observa que los periodistas de mayor edad,
que se encuentran activos en la profesion suelen portar el caracter de
dominantes, mientras que los jévenes o recién llegados ostentan (u
ostentaban) la calidad de pretendientes, como en casi todos los campos.
Sin embargo, entendemos que el campo periodistico presenta algunas
caracteristicas particulares:

a) La existencia, entre los dominantes, de un discurso critico del
presente. Estos detentan una mirada romadntica de la profesion en la
que todo tiempo pasado fue mejor, lo que fortalece su crédito y reduce
el de los recién ingresados.

Ignacio Ramonet, en La explosion del periodismo. Internet pone en
jaque a los medios tradicionales, citando a dos periodistas afirma:

«Philippe Cohen'y Elizabeth Levi (2008) nos recuerdan que, no hace mucho,
los periodistas gozaban del privilegio, pero también de la responsabilidad, de
formar parte de aquellos que tienen voz. Lo que les fascinaba era ser el centro
de las miradas. La mayoria de ellos, afortunadamente, ya no tratan de guiar a
las masas. Muchos solo aspiran a formar parte de ese mundo del “famoseo”
que encandila al pueblo» (Ramonet 2011, pag. 17).

Mercado (2013, pag. 10), en un trabajo reciente, recuerda:

«El peronismo volvio al gobierno en 1989 y el periodismo vivid su época de oro,
en cantidad y calidad de nuevos productos, respaldados en el salto tecnoldgico
de la década y en su capacidad de incidir en el debate publico. Fueron los
anos en los que Clarin se convirtid en el grupo Clarin, capaz de hacer temblar
a cualquier poder, y cada vez mas actores empezaron a tallar notablemente
en la formacion de opinién, como la empresa Telefdnica, los empresarios
Eduardo Eurnekian, Daniel Hadad y Jorge Lanata —por nombrar algunos -
que se sumaron a la creciente influencia de La Nacién SA, Editorial Perfil,
Editorial Atlantida y Torneos y Competencias (TyC)».

Existe una creencia generalizada entre los periodistas de que el
periodismo en el presente ha perdido calidad, credibilidad, etcétera.
Lo llamativo, es que ese presente se corre en el tiempo a lo largo de su
historia.

Al respecto Bourdieu (1999, pag. 137) afirma

Los que, en un estado determinado de las relaciones de fuerza, monopolizan
(mas o menos completamente) el capital especifico, fundamento del poder
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o de la autoridad especifica caracteristica de un campo, se inclinan por las
estrategias de conservacion - las que, en los campos de produccion de bienes
culturales, tienden a la defensa de la ortodoxia— mientras que los menos
provistos de capital (que son también frecuentemente los recién llegados y,
por tanto, generalmente los mas jévenes) se inclinan por las estrategias de
subversion, las de la herejia.

Sin embargo, el discurso que adoptan los dominantes del campo
periodistico actual es la reivindicacién del pasado - cuando ellos eran
jovenes — y de repudio del periodismo presente, en el que los jévenes
disputan la legitimidad con nuevas herramientas tecnoldgicas.

b) El prestigio y lugar dentro del campo esta determinado por la
importancia del medio en que se ejerce y la cartera de relaciones que se
posee dentro del campo. Es posible aqui hacer distinciones de prestigio
endo y exogrupo. Los medios dominantes (masivos), ya sea graficos,
radiales o televisivos, por su capacidad de establecer agendas otorgan
a los periodistas alto nivel de prestigio y visibilidad. Por otro lado,
algunos medios de nicho, por el cuerpo de los periodistas que retine,
por la antigiiedad de su presencia como medio informativo o por el
prestigio del editor suelen también otorgar capital simbolico a sus
profesionales.

c) Por los campos de actualidad en que se insertan. Seguin el medio
de que se trate, en general, en la cuspide se encuentran los periodistas
que cubren la actividad politica, nacional e internacional, en segundo
término, la actividad econdmica, etcétera. Logicamente, en el caso de
diarios financieros la situacion se invierte y otro tanto ocurre con la
prensa temadtica, generdndose situaciones de solapamientos donde es
posible ser dominante en un subcampo (el del turf, por ejemplo), pero
pretendiente dentro del campo del periodismo en general. Existe una
larga lista de periodistas que, en la actualidad, tienen centralidad en el
campo y comenzaron sus carreras en el periodismo deportivo.!

d) El acceso al campo suele estar allanado por periodistas domi-
nantes, que adquieren con ello la posibilidad de ampliar la red de
relaciones dentro del mismo y eventualmente de nuevas fuentes, capi-
tal fundamental de todo periodista. En general, los periodistas suelen

Victor Hugo Morales, Nelson Castro, Diego Brancatelli, Mauro Viale, entre
otros.
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poner de manifiesto sus vinculos y sus patrocinadores. A fin de ejem-
plificar, utilizaré los agradecimientos de Diego Brancatelli, en el libro
Todos contra Branca contra todos (2015, pag. 10).

«Gracias a todos aquellos que me dieron una oportunidad en mi vida, que
creyeron en mi: Héctor Agiiero (el primero que me dio aire); Ezequiel Echeverria
(gran maestro gran); Silvia Gottero (Maria Eva es su segundo nombre); Miguel
Friedlander (en el momento justo); Raul Biaggioni (siempre confié en mi); Hugo
Ferrer (¢un genio o un loco?, él sabe por qué); Santiago Del Moro (en todo,
un paso adelante); Daniel Hadad (me dio pocas pero sabias palabras y toda
la confianza); Diego Gvirtz (por elegirme entre tantos); Daniel Vila y Liliana
Parodi (por dejarme ser, con total libertad); Pablo Paladino y Gerardo Foia
(me ayudaron a cumplir mas de un suefio); Soledad Borinioli, Lucia Ferrari,
Santiago Gambaro, Patricio Cristino (compaiero de mil batallas), Santiago
Carreras (por bancarme siempre), José Luis Pagano y Martin Rubio».

e) Por ultimo, a pesar del retroceso de los medios gréficos, el origen
de los periodistas de estos medios continta otorgando relevancia al
capital simbdlico dentro del campo, aunque pueda pasar desapercibido
ante las audiencias.

Otra de las propiedades que sefiala Bourdieu es la implicancia de
todos los integrantes de un campo con una serie de intereses funda-
mentales, es decir, a todo lo que «va unido a la existencia misma del
campo: de aqui deriva una complicidad objetiva que subyace a todos
los antagonismos» (Bourdieu 2008, pag. 114). Segun este,

«Los que participan en la lucha contribuyen a la reproduccion del juego con-
tribuyendo, mas o menos completamente seglin los campos, a producir la
creencia en el valor de los objetos en juego (enjeux). Y, de hecho, las revo-
luciones parciales que tienen lugar continuamente en los campos no ponen
en cuestion los fundamentos mismos del juego, su axiomatica fundamental,
el basamento de creencias ultimas en que reposa todo el juego» (Bourdieu
2008, pag. 115).

En tal sentido, la disputa del gobierno de Cristina Fernandez de
Kirchner, con los medios dominantes, luego convertida en disputa
entre los actores del campo mas o menos dominantes versus los mas o
menos pretendientes, puede ser entendida como una de esas revolucio-
nes de las que habla el investigador francés, aunque de una violencia
discursiva pocas veces vista en la historia del periodismo argentino.
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Es probable que esa modalidad pueda adjudicarse a la percepcion, por
parte del periodismo dominante, de que las formas que adoptaba el
conflicto ponian «en cuestion los fundamentos mismos del juego», en
un contexto de crisis general de la actividad.

1.2.3 Lalegitimidad del campo periodistico

Afirmamos que los periodistas ademas de obtener informacién y
convertirla en texto narrativo a través de descripciones, comentarios y
opiniones, llevan adelante una accion tanto o mds importante, como
es la de actuar publicamente a los fines de validar y hacer legitima su
produccidn, que es en definitiva lo que da valor a sus informaciones.
Sostenemos también, siguiendo a Bourdieu (1997, 2008), que esta
actuacion publica no es individual; los periodistas actiian dentro de un
campo profesional que ofrece altos niveles de proteccion y cobertura.

A diferencia de los demas campos culturales cuyos productos po-
seen, en general, un caracter perenne, las producciones periodisticas
fenecen al dia siguiente, a la semana o al mes. Esto genera una tension
al interior del campo, donde la cima o el centro nunca son conquista-
dos definitivamente. Por el contrario, se trata de un trabajo cotidiano,
y al mismo tiempo, requiere de mecanismos de proteccion sistémicos.
Cualquier ataque o la mera puesta en duda de su valor, objetividad o
independencia es duramente respondido.

Segun Bourdieu, una de las fuentes de la legitimidad de los campos
culturales es, justamente, la manifestacion del mds absoluto desinterés
por todo lo que no sea aquello por lo que el campo disputa. En ningtin
caso, esa disputa puede ser el lucro econémico, ya que ese objeto (el
dinero o los bienes materiales) corresponde a los campos de la vida
profana, de la vida del burgués, del comerciante. Llamativamente, a pe-
sar de que suele considerarse a la prensa como cultura de masas, frente
a las producciones de elite, esta aspira a mantener simbdlicamente la
nobleza de su pasado.

Por ello, si el arte, la ciencia o la actualidad fueran objeto del interés
de lucro, carecerian del mand (Mauss 2009), del halo de sacralidad del
que estan investidos los bienes culturales, entre otras cosas porque sus
producciones se regirian por las leyes del mercado y no del campo. Y si
carecieran del valor que el campo les aporta, quiza su precio tenderia a
cero. Este es uno de los motivos por lo que, en general, las producciones
simbdlicas se encuentran mediatizadas entre el realizador y el mercado
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por un facilitador (marchand, galerista, editor, fundacién, productor,
empresa periodistica o el Estado). De esta manera el creador, no ve
«perturbado» su trabajo esencial, por las necesidades de subsistencia,
aunque la subsistencia nunca esté garantizada y, en muchos casos, en
cualquiera de estos campos, por el contrario, siempre esté en riesgo.

En el caso de la actividad periodistica, el bien que provee es tan
importante, tan valioso, que continuamente se ve amenazado por el
mercado, para incidir, por medio del dinero o favores en su produc-
cién. Es por este motivo que una de las formas de desacreditacion
de la actividad periodistica o de un periodista es que tiene intereses
monetarios.

1.2.4 Autonomizacion del campo periodistico

En diversos trabajos, Bourdieu afirma que para la constitucion de
un campo se requiere previamente un proceso de autonomizacion de
los integrantes, es decir, la ruptura de las cadenas que los ligaban a
los mecenas y benefactores. Esto es, la existencia de un mercado de
bienes culturales donde los integrantes del campo pueden ofrecer sus
producciones y vivir de la realizacién de ellas.

En el caso del campo del periodismo, a diferencia de los de la pintu-
ra, la literatura o las ciencias, este se presenta en apariencia compuesto
por periodistas autonomos, «independientes» — como gustan denomi-
narse — pero en realidad esto es una pura ilusion. A diferencia de los
artistas, los periodistas no son auténomos en el proceso de produc-
cioén y circulacién de informacion de actualidad, sino profundamente
dependientes del medio donde «brindan su pluma» o su informacion
a cambio de un salario o retribucion por nota escrita, por lo menos
hasta hace unos pocos afos.

Si bien Internet esta produciendo modificaciones significativas en
este aspecto, y existen algunos ejemplos de autonomia periodistica,
todavia no se ha consolidado la posibilidad de que periodistas auténo-
mos sean propietarios de sus propios medios y con ello de los recursos
economicos que permitan la reproducciéon ampliada de sus mensajes.
Entre otras cuestiones porque un periodista dificilmente cumpla la
expectativa de proveer un conjunto de informaciones que abarquen
diversos temas.!*!

Un caso que merece su seguimiento es el del periédico dominical digital EI
cohete a la luna, dirigido por Horacio Verbitsky.



“MAURO” — 2021/12/10 — 21:59 — page 19 — #51 (alberto.alejandro.moyano@gmail.com)

ESTADO DE LA CUESTION... 19

Para abordar la problematica de la autonomizacién y comprender
la actual situacion en su contexto histérico utilizaremos la clasificacion
de etapas que Habermas (1991) propone para la prensa en Historia y
critica de la opinion publica. Una de las virtudes de la taxonomia que
propone, llamativamente, es que destaca el vinculo entre las caracte-
risticas de la prensa y las formas de financiamiento.

Habermas establece un primer momento de la prensa que denomi-
na crematistico, cuando la produccion de hojas y/o pequeios boletines
informativos tenian por objeto vender informacion de los mercados,
del comercio y los precios de las mercancias, sobre todo en las ciu-
dades puertos o ferias, en una sociedad que transitaba el paso del
mercantilismo hacia el capitalismo pleno. El autor sostiene que estos
emprendimientos se desarrollaban al estilo de las pequefias actividades
artesanales, con una rentabilidad reducida, pero con el objetivo de
convertirse en una actividad lucrativa. Si bien no fija fechas -y el de-
sarrollo de la prensa ha sido desigual en los distintos centros urbanos
de Occidente - podemos establecer que este periodo se inicia entre
finales del siglo XVIy principio del XVII.

El autor sefiala un segundo momento que denominara prensa de
opinion o periodismo de escritores. Este se desarrolla progresivamente
bajo el manto de aquella prensa de informacion, signado fundamen-
talmente por los procesos de autonomizacion de la burguesia en los
Estados monarquicos y los regimenes cuasi feudales tanto en Europa
como en América. Habermas, citando a Biicher, sefiala acerca de este
periodo:

«Los periodicos pasaron de ser meros lugares de publicacion de noticias a ser
también portadores y guias de la opinién publica, medios de lucha partidista.
Es revelador su énfasis en el desinterés por la rentabilidad, pues pone de
manifiesto un cambio cualitativo en las formas de mantener la cohesion y
promover la captura de voluntades a través de la prensa: “Ahora pasa a un
segundo plano la finalidad crematistica de tales empresas; infringen, en efecto,
todas las reglas de la rentabilidad y a menudo son negocios ruinosos desde el
comienzo”» (Blicher 1917, citado en Habermas (1991, pag. 210)).

Por ultimo, Habermas (1991, pag. 212) observa una tercera y ultima
etapa:

Con la consolidacion del Estado burgués de derecho y con la legalizacion
de una publicidad politicamente activa se desprende la prensa raciocinante
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de la carga de la opinidn; esta ahora en condiciones de remover su posicion
polémica y atender a las expectativas de beneficio de una empresa comercial
corriente.

Para este periodo, arriesga una fecha, y afirma que la conversion en
prensa negocio se produce simultaneamente en Inglaterra, Francia y
Estados Unidos, alrededor de la década del treinta del siglo XIX. Citan-
do nuevamente a Biicher, Habermas afirma que el periédico adopta el
caracter de una empresa productora de espacios para anuncios publi-
citarios y que esto le devolvio al periddico el caracter de una empresa
lucrativa. Mas adelante, aclara que esta empresa en nada se parece a la
actividad artesanal y que una serie de factores tecnoldgicos y sociales
produciran un cambio significativo de esta segunda gran industria
cultural, es decir, la produccion de publicaciones periddicas, diarios,
revistas y literatura popular por entregas.

Sin embargo, desde el punto de vista técnico, faltan todavia algunas
décadas para que la actividad periodistica deje de ser artesanal y de
tiradas reducidas. Recién a mediados del siglo XIX, The Times, logra
introducir la produccién de periédicos en una rotatival® (Barbier
y Bertho-Lavenir 1999). En 1884, un nuevo hito en la historia de la
impresion transformara definitivamente el negocio periodistico: el
invento de la linotipia por el relojero aleman Ottmar Mergenthaler.
Basado en la composicion automatizada de los textos,!! revoluciond
tanto la capacidad de produccién como los requerimientos econémicos
para acceder a esta industria. Por primera vez en la historia de la
humanidad, después de casi trescientos afos desde la invencion de la
imprenta de tipos mdviles y su aplicacion a la difusién de informacion,
el acceso a la opinion publica requiere ingente cantidad de capital.

La prensa comercial, tal como la conocemos hoy, con la incorpora-
cién de publicidad como forma de financiar sus costos y abaratar el
producto, promovio las condiciones técnicas y de desarrollo comercial
para que haga su irrupcién la prensa de masas, con altas tiradas y
bajos precios.”! Fue posible entonces satisfacer a una audiencia lectora,

Existen discrepancias en la fecha de introduccién de la rotativa. Segun las
distintas fuentes consultadas esta entra en produccién entre 1820y 184o0.
Una vez finalizada la composicion de una linea, se fundia el molde de impre-
sidn en negativo, con plomo liquido, obteniéndose un sello de plomo para la
impresion.

Ya en 1833, The New York Sun es uno de los primeros periddicos populares. «<En
concreto, The Sun se presenté como un diario barato - de un centavo el precio
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avida de informacion, junto al desarrollo de una sociedad de consumo
de productos masivos provistos por la manufactura industrial, dando
lugar al nacimiento de la publicidad profesional. Si bien en su fase
inicial la prensa con publicidad y de bajo costo estuvo dirigida a los
sectores plebeyos de la sociedad, muy rapidamente los diarios cul-
tos acompaiiaron la tendencia de incorporar publicidad y vender los
ejemplares por debajo del costo de produccion.

Es pertinente destacar que el inicio y el fin de las etapas o fases
del desarrollo de la prensa operaron de manera asincrénica. Cada
una de ellas tuvo solapamientos, hecho que determiné el caracter
mixto de la prensa comercial, es decir la articulacion de informacion
comercial, social y de interés general con informacién politica y de
opinioén, beneficiandose cada etapa de la construccion y preparacion
de las audiencias de las etapas precedentes.

4 A
Siglo Siglo Siglo Siglo Siglo Siglo
XVI XVII XVIII XIX XX XXI

Crematistica T .

De opinién —— e - —— e —

Comercial e

Figura 1.2. Representacion gréafica de los momentos de la prensa segun

la taxonomia de Habermas (1991).
S J

Durante el primer periodo, los protoperiodistas dependian de los
imprenteros y casas editoriales. Con el Estatuto de la reina Ana de In-
glaterra, promulgado el 10 de abril de 1710, comienzan los escritores a
autonomizarse. Sin embargo, ello no aplicaba para los «periodistas» da-
do que, para entonces, los perioédicos ya habian pasado de ser «lugares
de publicacion de noticias frescas, a portadores y guias de la opinién
publica, medios de lucha de la politica partidista» (Biicher 1917, citado
en Habermas 1991, pag. 210) observa que esta transformacién produjo
modificaciones en la organizacion interna de la empresa periodistica:

La insercion de una nueva instancia entre la coleccién de noticias y su pu-
blicacién; la redaccidn. Pero para el editor esto significaba que pasaba de

del ejemplar - que para contrapesar las perdidas relativas que suponia costar
menos que los competidores, buscaba una tirada grande que se convirtiera en
objeto deseado por los anunciantes» (Barrera 2004, pag. 89).
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ser un vendedor de noticias frescas a un comerciante de opinidn publica. La
mutacion propiamente dicha no se inicia evidentemente con la constitucion y
autonomizacion de una redaccion; comenzo con los periodicos cultos en el
continente y con los semanarios y revistas politicas en Inglaterra, en cuanto
los escritores fueron sirviéndose del nuevo instrumento de la prensa perio-
distica para dotar a su raciocinio, intencionadamente pedagogico, de eficacia
publicistica. Se ha llamado a esta segunda fase la fase de un «periodismo de
escritores...». Frecuentemente, en Inglaterra fueron los periodicos y revistas
de este estilo «la ocupacion predilecta de la aristocracia del dinero».

Habermas analiza de manera minuciosa este proceso, para com-
prender fundamentalmente el cambio de la esfera publica y el rol
del editor, la redaccién y el medio en su constitucion. Afirma que la
relacion entre los redactores y el editor no era una relacién de jefe-
empleado, que en muchos casos llegaba a participar de los beneficios,
aunque el riesgo empresario corria por cuenta de estos jévenes bur-
gueses u oligarcas del dinero. Sin embargo, alli donde las empresas
periodisticas se consolidaron las redacciones tendieron a ser profe-
sionales y auténomas. «(...) lo poco que el negocio se imponia a la
opinidn, lo muestra claramente el mismo ejemplo de Cotta, cuya in-
fluyente Allgemeine Zeitung fue durante décadas un negocio ruinoso»
(Habermas 1991, pag. 211).

En un largo parrafo, Habermas desarrolla el proceso por el cual
los periodistas, redactores e incluso el editor van convirtiéndose de
pretendientes de la conciencia de sus audiencias, en expresion de esa
conciencia.

En la fase en la que la publicidad se impone como publicidad politicamen-
te activa, conservan también las redacciones de las empresas periodisticas
editorialmente consolidadas el tipo de libertad que caracterizaba a la comuni-
cacion de las personas privadas reunidas en calidad de publico. Los editores
aseguraban la base comercial de la prensa, sin no obstante llegar a comercia-
lizarla como tal. La prensa, salida del raciocinio del publico y constituida como
mera prolongacidn de la discusion del mismo, sigue siendo por completo una
institucion de ese publico; a modo de mediador y vigorizador, no ya como mero
érgano de transporte de informacidn, ni instrumento aln de la cultura de los
consumidores (Habermas 1991, pag. 211).

Habermas describe el proceso de sustitucién de los salones de
tertulias por el debate en la prensa politica o prensa de escritores. Estos
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escritores, 0 mejor aun escribas del empresario politicamente activo, se
correspondian en general a sectores plebeyos letrados de la incipiente
ciudad moderna, que hallaban en las redacciones periodisticas un
mecanismo de ascenso social, recursos econdmicos y, en muchos casos,
acceso a una imprenta donde acercar sus trabajos literarios. A nuestro
entender este proceso demand6 un tiempo prolongado, entre principio
del siglo XVIII y finales del XIX dando lugar, por un lado, al desarrollo
de la autoconciencia de la autonomia periodistica y su lugar estructural
en el sistema republicano y, por otro, su contraparte: el desarrollo
de audiencias masivas crédulas en la veracidad de las informaciones
provistas por los medios.®!

(8] Este fenomeno habilit6 otro problema fundamental, - segun Habermas - a
lo largo del siglo XX, capaz de poner en crisis la composiciéon misma de la
esfera publica como espacio de convergencia y construccién de opinién publi-
ca resultante de un largo proceso de consenso. La aparicion de una publicity
sistematica reconfigura la nocién misma de destinatario de la comunicacion
periodistica. Si el reclamo publicitario se dirigia a las personas privadas en tan-
to susceptibles de convertirse en consumidores, las public relations se dirigen
a la «opinién publica», a las personas privadas como publico y no como «con-
sumidores». La publicity (relaciones publicas) se transforma en una actividad
tan permanente y sistemdtica que la esfera publica entra en riesgo de dejar
de ser un espacio de construccion de consensos (publicidad burguesa) para
convertirse en un espacio de lucha de intereses, causando, en los términos
metaféricos propuestos por Habermas, una suerte de «refeudalizacién de la
esfera publica» (Habermas 1991, pag. 209).
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CAPITULO 2

Descripcion del campo periodistico en la
Argentina (2009-2015)

2.1 Los periodistas y el fendmeno editorial

El motivo por el que un libro es editado supone una serie de consi-
deraciones diversas, entre las que se incluyen decisiones econdmicas,
de venta y rentabilidad de la accién editorial, aunque no solamente, ya
que en muchos casos existen intereses extraeconomicos: culturales, de
catalogo, de prestigio personal e incluso transecondmicos. El rédito
econdmico puede no estar en la venta de ejemplares, es decir que la
edicion de un titulo y su presentacién pueden tener objetivos que no
se agotan en la venta del producto, sino que el mismo es un medio
para otras realizaciones. Ademas, el motivo puede conjugar dos o mas
de estas variables. Si bien no nos detendremos en esta cuestion es
importante desmitificar la accion editorial y de escritura de un libro
que, como todo bien cultural, estd rodeado de un halo simbdlico de
alta densidad.

En el caso del periodo analizado, la publicacién de un libro por
parte de uno u otro de los integrantes de los sectores en pugna, e
incluso de aquellos que pretendian poner panos frios en la disputa
del campo, significaba también un hecho de relevancia noticiosa. Los
libros eran, ademas de un objeto cultural, un instrumento para poner
en la agenda de actualidad las posiciones de los contendientes.

Por otra parte, a nuestro entender, desde la aparicion de 678. La
creacion de otra realidad (Olivan y Alabarces 2010) los autores eran
conscientes de que la presentacion de sus libros constituian aconte-
cimientos noticiables y que no solo dialogaban en sus textos con sus
lectores, sino con el conjunto de producciones periodisticas preceden-
tes e incluso futuras.

La serie que se inicia en 2009 tiene como fenémeno de contexto
el conflicto entre el gobierno y sectores de la alta burguesia agraria
y financiera. En tal sentido, muchas de las producciones editoriales



(1]

(2]

“MAURO” — 2021/12/10 — 21:59 — page 26 — #58 (alberto.alejandro.moyano@gmail.com)

26 MAURO DOBRUSKIN

del periodo considerado estan determinadas por acciones donde los
actores del conflicto y sus aliados intervinieron con la pretension de
incidir en la opinién publica.

La saga se inicia con un libro extremadamente provocativo: Diario
de guerra. Clarin el gran engario argentino™ de Claudio Diaz,? pu-
blicado en septiembre de 2009. El libro es editado por una pequeiia
editorial que, como puede apreciarse en la figura 1 (véase pag. XXXII),
son las que inicialmente abordan la tarea de publicar material de critica
al campo periodistico.

Con excepcion de 678. La creacion de otra realidad, editado por
Paid6s/Planeta durante 2010 y apoyado en un éxito televisivo, seran
las editoriales independientes las que tomaran a su cargo los primeros
textos en el inicio del conflicto. Entre las editoriales independientes
agrupamos, ademas de las nacionales, algunas pequefias nacidas parala
ocasion. Las editoriales mds importantes, en general, se alinearon con
los periodistas de los medios o multimedios de mayores audiencias.

2.2 El contexto politico del conflicto en la mirada de la prensa

Durante el periodo establecido para la investigacion, el campo
periodistico mayoritario se percibi6 agredido por el gobierno. Pro-
bablemente la frase: «;Qué te pasa Clarin? ;Estas nervioso?», que
expresd Néstor Kirchner unos dias antes de las elecciones legislativas
del afio 2009, revel6 la intencidn del gobierno de confrontar con el
grupo de medios mas importante del pais. Si bien el enfrentamien-
to contra este medio ya existia desde el afio anterior, cuando ambos
rompieron relaciones luego de que el gobierno de Cristina Kirchner
presentara la resolucion 125 — que pretendia aumentar los impuestos
a la actividad agropecuaria - este conflicto no habia sido verbalizado
tan crudamente.

En el mes de marzo de 2009 salié al aire 678 por la Television
Publica; un programa que se convertiria en uno de los principales
instrumentos de comunicacion del periodismo contrahegemonico,
minoritario o periférico. Este programa estuvo estructurado sobre un
conjunto de periodistas fijos y algunos invitados que debatian sobre
temas de actualidad que la produccién ponia a discusidn, apoyado

Segun la Editorial Gargola, el libro tuvo en dos ediciones una venta aproximada
a los 4.000 ejemplares
Claudio Diaz fallecié el 6 de agosto de 2011, alos 52 afos.
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con imagenes televisivas, audios radiales y/o imagenes de tapas o no-
tas de los principales diarios. A diferencia de otros programas que lo
precedieron, en términos de hacer periodismo de periodistas, no utili-
zaba la critica de manera humoristica.®! Por el contrario, los panelistas
discutian con la informacion que se analizaba, haciendo énfasis en la
carga de subjetividad y artificialidad de la construccién de actualidad.
Este programa televisivo concit6é una importante audiencia y se cons-
tituyo en uno de los blancos paradigmaticos de critica del periodismo
dominante y fue considerado por este como un producto periodistico
no legitimo, como expresion del antiperiodismo.

En el libro ya citado, publicado en 2010, que pretendié el analisis
del fenémeno, estructurado a modo de un dialogo o debate entre un
académico y una periodista, quien fuera la primera conductora del
programa, Maria Julia Olivan, afirma:

«Creo que lo que 678 incorporo antes que nadie (y no digo que sea un rasgo
positivo), fue el choque frontal con otros periodistas. Antes de 678, nadie se
habia metido con un periodista desde un programa de television. No existia
la denuncia contra el medio de comunicacion» (Olivan y Alabarces 2010,
pag. 72).

La frase de Maria Julia Olivan pone de manifiesto el punto de
fractura entre los periodistas. Si bien el programa televisivo fue para-
digmatico en la confrontacion entre discursos periodisticos, no fue el
unico producto de medios que lo incorpord. Muy rdpidamente otros
canales reprodujeron el modelo, pero de manera reactiva, es decir, res-
pondiendo a los réprobos y revelando mayor capacidad de penetracién
en la audiencia.

Martin Sivak, en Clarin. La era Magnetto (2015, pag. 7) afirma, en
el prélogo, que el libro

«(...) empiezay termina con dos guerras muy distintas. Abre con la de Malvinas
de 1982, vista desde las paginas del diario de la sefiora de Noble; cierra con
la imaginaria y prolongada que ha librado el Grupo con los Kirchner desde el
conflicto agropecuario de 2008» (el énfasis es propio).

Unos meses después, Julio Blanck, director editorial de la seccion
politica de Clarin, en una entrevista realizada para laizquierdadia-
rio.com (E Rosso 2016), ante la pregunta del periodista Fernando
Rosso, expresa:

131 Al estilo de La Noticia Rebelde, TVR, Videomatch, etcétera.
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«Tengo la obligacion de hacer una pregunta sobre Clarin. Martin Sivak, que
escribio el libro (Clarin. La era Magnetto), dice que “por primera vez durante
los afios kirchneristas Clarin cambid su forma de hacer politica e hizo un
periodismo de guerra”. Escribié en 2014 que mas alld de como termine el
kirchnerismo, iba a ser dificil que Clarin vuelva a tener la gravitacion que tuvo
en la sociedad argentina. Si es asi, ¢cdmo es el Clarin de posguerra, como es
el Clarin poskirchnerista o cual es tu lectura?».

Responde Julio Blanck

«A ver: ¢hicimos periodismo de guerra? Si. Eso es mal periodismo. Fuimos
buenos haciendo guerra, estamos vivos, llegamos vivos al final, al Gltimo dia.
Periodismo eso no es como yo lo entiendo, no es el que me gusta hacer. Y yo lo
hice, no le echo la culpa a nadie, yo lo hice. Eran las circunstancias e hice cosas
que en circunstancias normales por ahi no hubiese hecho, en términos de
qué posicidn tomar o de cierta cosa terminante. Hubo un momento en que la
guerra contra Clarin paso a ser la guerra contra los periodistas (...)» (el énfasis
es propio).

En el citado libro de Sivak (2015, pag. 8), mas adelante el CEO del
medio, Héctor Magnetto afirma:

¢Por qué (los Kirchner) se metieron con nosotros? Por nuestra llegada a un
sector importante de la sociedad argentina. Eramos un obstaculo para un
poder hegemanico y autoritario que pretendia eternizarse. En la Argentina se
producen vacios de poder que lo llena rapidamente quien controla el Estado.
Los medios del grupo Clarin, con (Carlos) Menem y con Kirchner, actuaron
como un limite a los circunstanciales ocupantes del Estado. Es lo que sucede
con la prensa que cumple con su tarea.

Es este un magnifico discurso legitimante de la actividad de los
medios. Pero no era solo Clarin o sus periodistas los que se sentian
agredidos o en medio de una guerra. Hacia el fin del periodo seleccio-
nado, Novaro y Birmajer (2015, pags. 8 y 11) sostienen, en Grandes y
pequetias mentiras que nos contaron:

«Fue esta una guerra contra la prensa libre, pero también al mismo tiempo
una guerra cultural, por imponer una cierta idea de lo bueno y lo malo para
el pais por sobre todas las demas (...). Aqui contaremos la historia de como
y por qué el kirchnerismo hizo todo esto y de forma sistematica, haciéndole
la guerra al periodismo en estos anos. No solo a una empresa o a periodistas
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de una orientacion particular, sino al oficio periodistico, al ejercicio libre del
trabajo de informar y opinar en general».

Esta ultima frase tal vez valga la pena destacarla porque sintetiza
de manera pristina la definicién que el campo se asigna: el oficio de
periodismo como el ejercicio libre del trabajo de informar y opinar en
general. Ya volveremos sobre esta frase, que representa el sentir de
buena parte de los periodistas.

Zunino (2014), en un libro de caracteristicas autobiograficas, in-
tenta reflexionar sobre el conflicto en Periodistas en el barro. Peleas,
aprietes, traiciones y negocios. Miserias y razones de la guerra medidtica
en la Argentina reciente, reseflando hechos que ponian en tension el
campo editorial. Este propone ubicarse en un lugar intermedio, equi-
distante, casi como un observador independiente del conflicto, afirma
que pudo haber sido kirchnerista y luego advierte al lector que perfec-
tamente podria haber sido antikirchnerista: «tengo parientes, amigos
y conocidos en la otra vereda» (2014, pag. 11).

Al igual que el resto de sus colegas, advierte la conflictividad y la
envergadura de la misma. Sin embargo, como veremos, a diferencia de
muchos de sus colegas, no excluye del campo periodistico a ninguno de
los actores y es capaz de discernir que, como pocas veces en la historia
de la prensa, el conflicto politico «<embarrd» el campo periodistico.

«Asi, andando mitos, contramitos, locuras, pataletas, denuncias, tuiteos, men-
tirosas desmentidas, zancadillas, traiciones e insuperables rencores se fue
armando, caso a caso, el siguiente compendio de historias, historietas, sub-
textos y micro relatos protagonizados por periodistas contra periodistas que
se vieron forzados, incluso por si mismos, a revolcarse en esta guerra de otros
que bien podia narrarse desde el clasico balcon de la incordura. O no» (Zunino
2014, pag. 31).

2.3 Acerca del campo periodistico

A fin de definir algunos conceptos significativos, utilizados en nues-
tro trabajo, como periodistas centrales, hegemonicos o dominantes, para
referirnos a quienes poseen mayor capital simbélico dentro del campo
y sus audiencias, asi como a sus opuestos, es decir periodistas peri-
féricos, secundarios o aspirantes del campo, consideramos necesario
establecer los criterios que utilizamos para indicar la ubicacion en
unos u otros en los polos del continuum que establecimos. ;Como
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discernir qué periodista se encuentra en la centralidad del campo y
cudl en la periferia? Bourdieu utiliza el principio del valor de la fir-
ma, para el caso de la alta costura. Es decir, que en el caso de un/a
modisto/a, el valor de sus prendas determina el lugar que ocupa en el
campo. De alguna manera, el sistema es relativamente sencillo, ya que
los disefiadores de moda venden a sus consumidores el producto de su
arte, por lo que la informacidn estd, de alguna manera, disponible en
el mercado de la alta costura. Esto no quiere decir que la informacion
sea abierta y explicita, pero suele tener trascendencia, si no es por el
valor de las prendas, lo es por la ostentacion econdmica de quienes las
producen.

Por otra parte, en distintos trabajos,* para referirse a los conflictos
dentro del campo, Bourdieu (2002) y Bourdieu y Wacquant (2008)
utiliza la metafora de «campo de fuerzas», extraida probablemente
de la fisica. Esta metafora permite hacerse a la idea de un espacio en
movimiento, es decir que, en el proceso de produccién y reproduc-
cién de un campo determinado, los integrantes y/o sus producciones
ocupan, en un momento determinado del tiempo, lugares que pueden
mutar segun las distintas correlaciones de fuerza. Como en la metafora
bourdieana, el cambio de lugar de uno de los integrantes significa el
cambio de posicion de todos los demas. !

En el caso del campo periodistico puede replicarse el método de
valorizar la firma. Sin embargo, hay que hacer una salvedad. El valor
dinerario de la firma no es de informacién publica. Es mas, se considera
altamente reservada porque quién paga los servicios de un periodista,
no es el consumidor, sino un productor, una empresa o duefios de
medios que son parte del campo, por lo que la informacion suele
permanecer oculta.

Por otra parte, salvo muy raras excepciones, los periodistas no ha-
cen ostentacion de una vida fastuosa o de lujos porque, entre otras

En Campo de poder, campo intelectual (2002) y en Una invitacion a la Sociologia
reflexiva (2008).

Mientras se escribe el presente libro, ocurre en el campo periodistico una
verdadera transformacion y modificacion del poligono de fuerzas. La primicia
del medio digital El cohete a la luna, que dirige Horacio Verbitsky sobre el
affaire Marcelo D" Alessio y la presencia de uno de los mas connotados perio-
distas del grupo Clarin, Daniel Santoro, salpicado por este, es un magnifico
ejemplo de tension y movimiento del campo, que incidira, probablemente en
el conflicto, hoy soterrado.
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cosas, esto no agrega valor a su firma. Por ello, contar con esta infor-
macién para hacer comparaciones entre ellos es sumamente dificil,
cuando no imposible.

Sin embargo, el conflicto dio oportunidad de acceder de manera
indirecta a alguna informacion cuantitativa de los ingresos de algunos
periodistas. Durante el periodo, se publicaron biografias de varios
de ellos. Esto hace evidente que por lo menos tres, se encuentran en
el centro del campo: Jorge Lanata, Victor Hugo Morales y Horacio
Verbitsky. Por supuesto, buena parte de los autores de los libros del
periodo también son integrantes reconocidos del campo, ya que de
manera indirecta, ser publicados por editoriales comerciales pone
de manifiesto que disponen de audiencias que los reconocen y valo-
ran: Maria Julia Olivan, Pablo Sirvén, Edi Zunino, Luis Majul, Daniel
Muchnik, Eduardo Blaustein, Gabriel Levinas, Dario Villarruel, Jorge
Fontevecchia, entre otros. Son periodistas que firman columnas de opi-
nién en diarios y revistas y que ofician de conductores de programas
de actualidad en algunos casos.

En términos generales, lo que ocurre es un continuum entre la
mayor centralidad y la periferia. Es por ello que no resulta sencillo
distinguir a su contraparte, es decir, a los periodistas periféricos. No
obstante, al establecer algunos pardmetros para identificar a los perio-
distas centrales, podemos utilizar esos mismos criterios para reconocer
a los que carecen de esas propiedades. A continuacion, graficaremos
los criterios utilizados para establecer niveles de dominancia/centrales
y de periferia/aspirantes.

2.3.1 Propuesta de clasificacion de periodistas seglin su lugar en
el campo

A los efectos de elaborar una clasificacién proponemos, de manera
esquematica, cuatro posiciones polares posibles en el campo:
1) Hegemonico en el campo, en un medio dominante por audiencia.
2) Hegemonico en el campo, en un medio alternativo por audiencia.
3) Periférico en el campo, en un medio dominante por audiencia.
4) Periférico en el campo, en un medio alternativo por audiencia.
Sin embargo, no debemos perder de vista que lo que existe en
el campo es una gradualidad entre el centro y la periferia, que esta
determinada por la posicion de los actores y los cambios que operan
en los desarrollos profesionales de cada uno de los periodistas. Mas
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clara es la posicion de los medios de comunicacién que, en general,
definen su posicion de dominante/alternativo, por la distancia a los
factores de poder econémicos nacionales e internacionales y por el
volumen y caracteristicas de la audiencia.

A modo de ejemplo, a los efectos de representar esquematicamente
estas nociones, y por el solo hecho de la centralidad que posee, el perio-
dista Jorge Lanata fue hegemonico en el campo en un medio periférico,
mientras dirigia el diario Pdgina 12 y luego, en otro momento de su
historia profesional, fue hegemonico en un medio dominante, cuando
fue/es el periodista estrella de Clarin, Canal 13 y radio Mitre.

ja[bfec| d | e |[£] g [h

Hegemonicos dominantes |Si|No|Si| Si | Si |Si| Si |Si

Hegemoénicos alternativos | No | Si|Si |Si/No | Si/No | Si|Si/No |Si

Periféricos dominantes |Si|No|No| No | Si |No| No |[No

Periféricos alternativos |No |Si|No| No |Si/No|No| No |No

Cuadro 2.1. Condiciones minimas que retinen los integrantes del campo de
acuerdo a sus posiciones en el poligono de fuerzas. a) Medios masivos y
dominantes; b) Medios alternativos; ¢) Firman sus notas; d) Altos ingresos
econdmicos; e) Grandes audiencias; f) Autor de libros; g) Presencia en
medios audiovisuales; h) Objeto de Biografias.

Cuando iniciamos el andlisis del corpus bibliografico, presuponia-
mos que existia cierta coherencia y unanimidad de criterios sobre los
valores y principio de legitimidad del campo periodistico, sin importar
si eran hegemonicos o periféricos y si trabajaban en un medio domi-
nante o alternativo. Sin embargo, el analisis del corpus nos permitié
discernir tres categorias de periodistas de acuerdo a los valores y prin-
cipios que rigen su pertenencia al campo, y dos subcategorias que, sin
ser propiamente de periodistas, usufructuan su condicién y actiian
como tales en situaciones determinadas. A los fines de identificarlas
proponemos la siguiente denominacién, que intenta sintetizar sus
principales caracteristicas:

1) Categorias de periodistas
a) Defensores
b) Profesionalistas
¢) Predicadores
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2) Pseudoperiodistas
a) Emigrados
b) Intelectuales periodistas
Consideramos que estas categorias son preexistentes al conflicto
que se suscito entre el campo periodistico y el gobierno de Cristina
Fernandez de Kirchner. Sin embargo, fue el conflicto el que permitié
apreciar en todas sus dimensiones las diferencias que los separan.

2.3.2 Categorias de periodistas

Los defensores

Incluimos en esta categoria a los periodistas que representan mas
cabalmente al nticleo mayoritario. Adoptamos este término porque los
integrantes de este grupo se presentan como agredidos y, en tal sentido,
adoptan una estrategia discursiva defensiva a favor de la legitimidad
del periodismo independiente. Son jovenes o mayores, centrales o
periféricos, que encarnan la linea de defensa principal del campo
dominante desde la perspectiva de las empresas economicamente
mas solidas de los medios (dominantes). Expresan las convicciones
e intereses de las principales empresas de medios, empresas para las
que se desempenan y a las que consideran parte integrante del campo,
en el sentido amplio que desarrollamos.

En el caso de periodistas con firmas de prestigio, construidas gra-
cias a esos medios, muchas veces se han convertido ellos mismos en
productores de si mismos. Editan sus libros, producen sus programas
de television y venden su publicidad. En no pocas oportunidades, son
escribas de intereses que se encuentran fuera del campo, pero cuya
pertenencia les permite presentar los contenidos como productos le-
gitimos del periodismo. Sirvén (2011, pag. 5), en uno de los textos
analizados, afirma de manera representativa el sentir de este grupo:
«el periodismo es el tnico intérprete autorizado de la verdad».

En los términos de Baldoni (2012) este es el grupo de periodistas
que representan a los autodesignados «independientes», categoria que
los define por una de las cualidades que el campo destaca como ele-
mento identitario de su condicién. Otra denominacién que le asignan
los autores de Periodismo de infanteria es la de «jetones».

«Para aquellos que no conocen la jerga del diario (Clarin) les comento que
los jetones son aquellos periodistas que por experiencia o por prestigio, o
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por ohsecuencia y reconocimiento de parte de la empresa ganan altisimos
sueldos, en esta categoria estaban en aquel momento: Van derKooy, Blanck,
Cardozo, Canedo, Ona, Sanchez, Bonelli, Seoane, etcétera» (Marquez y Ces
2011, pag. 137).

Expresion de esta tipologia de periodismo en el corpus son, ademas
delos jetones mencionados en la cita: Pablo Sirvén, Luis Majul y Gabriel
Levinas. Pero no solo ellos, reconocidos mayoritariamente, sino una
gran cantidad de periodistas ignotos que aceptan de manera sumisa,
como forma naturalizada de subsistir en la profesion, escribir lo que
el editor les pida.

Barone (2011, pag. 4), uno de los expatriados, cita en su libro,
K Letra bdrbara. Periodismo sucio y publico sublevado, una leyenda
que circula en el medio y que refleja de alguna manera a este tipo de
periodista que, en general, suele destacarse en los medios dominantes:

El director examina a un nuevo aspirante a redactor:

—Escriba acerca de Dios.
—iA favor o en contra?
—El puesto es suyo.

Los profesionalistas

En esta categoria ubicamos a periodistas de larga tradicion que,
en general, han recorrido distintas editoriales y medios. Provienen,
mayoritariamente, de la prensa escrita. Muchos de ellos han sido re-
fractarios a la gestion kirchnerista, por sentir agraviado el campo por
parte de los funcionarios y de colegas, como asi también por haberse
sentido excluidos de los medios privilegiados por el gobierno en la
distribucién de la pauta periodistica. Percibieron que el conflicto con
las grandes empresas de medios y la forma en que estas reaccionaron
ponian en riesgo el capital acumulado por la profesion, tal cual la
conocieron. En el periodo, sus textos revelan tanto su esfuerzo por
defender la profesion periodistica como a los medios donde trabajan,
sin dejar de percibir el conflicto y las dificultades que enfrentaba el
gobierno en su comunicacion y el proceso de monopolizacion de la
actividad periodistica.

En general, son mayores y perciben la crisis del «<negocio» periodis-
tico, por lo que la dependencia de la pauta «oficial», los torné enojosos
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con la situacion. Entre ellos sefialamos a Edi Zunino, Graciela Moch-
kofsky, Martin Sivak, Eduardo Blaustein, Walter Vargas, entre otros.
Incluso el propio Victor Hugo Morales puede considerarse dentro de
esta categoria,

Los predicadores

Definiremos, al ultimo grupo como los predicadores, aquellos pe-
riodistas con trayectoria, en general mayores, altamente reconocidos
por sus posiciones politicas defensoras de diversas causas (derechos
humanos, ecologia, feminismo, etcétera) no especificamente propias
del campo periodistico. Creen fervientemente en la profesion perio-
distica y la necesariedad del campo periodistico, pero descreen de la
independencia politica o ideoldgica, ya que imaginan un periodismo
comprometido, al servicio de los intereses de su audiencia. Se trata de
una audiencia no abstracta, producida por ellos mismos, educaday
orientada por ellos.

Estos periodistas pueden desempenarse o no en empresas perio-
disticas centrales del campo, pero no suelen estar subordinados a las
empresas en las que trabajan, ya que su presencia prestigia a las mis-
mas y no a la inversa. Este grupo es coincidente, aunque no en todos
sus términos, con lo que Baldoni denomina periodistas militantes. A
modo de ejemplo, ubicamos en esta categoria a Horacio Verbitsky,
Roberto Caballero y Eduardo Aliverti.

2.3.3 Pseudoperiodistas

Los emigrados

Los emigrados no son estrictamente periodistas, ya que, por diver-
sos motivos, se autoexcluyeron del campo periodistico. La perspectiva
que poseen del periodismo, quienes integran esta categoria, es profun-
damente escéptica, descreen de los principios que el campo sustenta o
defiende. En general, tienen un recorrido prolongado dentro del cam-
po en medios masivos dominantes, no han llegado a lugares centrales
ni han tenido las firmas mas cotizadas, pero poseen el reconocimiento
de audiencias significativas. Ejemplos claros de esta tipologia son Clau-
dio Diaz, Orlando Barone y Jorge Asis. Este tltimo se retiré del campo
dando un portazo con su libro El diario de la Argentina, aunque luego
volvid en calidad de outsider. Los emigrados tienden a transmitir a
sus lectores/audiencias, el descubrimiento o la transformacion sufrida
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al «ver la realidad» de la falacia periodistica, como si hubieran tenido
una revelaciéon mistica y sintieran la necesidad de transmitirla al resto
de sus congéneres.

Los intelectuales periodistas

Como ya se sefialo, esta es una categoria que introduce Bourdieu, a
la que le presta especial atencion. Este sostiene que, quienes la integran,
no son completamente periodistas ni son completamente intelectuales.

Si bien esta categoria de periodista intelectual, como el resto de las
categorias de la clasificacion, es preexistentes al conflicto 2009-2015,
este le dio una particular relevancia. Quienes la integran se ubicaron,
mayoritariamente, en el polo antigubernamental. Entre los mas sig-
nificativos podemos mencionar a Marcos Novaro, Marcelo Birmajer,
Santiago Kovadloft, como descalificadores del gobierno; y a Dante
Palma, Horacio Gonzalez y Cynthia Ottaviano, entre los proguberna-
mentales (solo por mencionar algunos ejemplos de medios nacionales,
ya que el fendmeno se reproducia, aunque con menor intensidad, en
las provincias).
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Analisis de contenido del corpus bibliografico

3.1 Corpus de analisis

El analisis de la produccidn ensayistica ordenado en el tiempo
permitira apreciar el encadenamiento del debate dentro del campo
periodistico y, simultdneamente, la existencia de relaciones causales
entre los actores del conflicto, en algunos casos motivados por sus
casas periodisticas y, en otros, por el fragor de las batallas politicas.

Universo de los libros considerados
2009

DIAZ, CLAUDIO

2009 Diario de guerra. Clarin el gran engafio argentino, Buenos Aires:
Gargola, referencia citada en paginas XIX, 26, 41, 42.

2010

CECCHINI, DANIEL Y JORGE MANCINELLI

2010 Silencio por sangre. La verdadera historia de Papel Prensa, Buenos
Aires: Perito Mundo, referencia citada en paginas 45-47.

OLIVAN, MARIA JULIA Y PABLO ALABARCES

2010 678. La creacién de otra realidad, Buenos Aires: Paid0s, referencia
citada en paginas XIX, 25-27, 43, 44.

2011

ASIS, JORGE
2011 El kirchnerismo pdstumo, Buenos Aires: Ediciones B.

BARONE, ORLANDO

2011 K Letra bdrbara. Periodismo sucio y publico sublevado, Buenos Aires:
Sudamericana, referencia citada en paginas 34, 48, 59, 60.
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MARQUEZ, VIRGINIA ¥ ANIBAL CES
2011 Periodismo de infanteria, Buenos Aires: Clarinete, referencia citada
en paginas 33, 34, 60, 61.
MOCHKOFSKY, GRACIELA

2011 Pecado original. Clarin, los Kirchner y la lucha por el poder, Buenos
Aires: Planeta, referencia citada en paginas 47, 48.

SIRVEN, PABLO

2011 Perdn y los medios de comunicacién, Buenos Aires: Sudamericana,
referencia citada en paginas 33, 48, 57-59, 65.

ZUNINO, EDI

2011 Patria o medios, Buenos Aires: Sudamericana, referencia citada en
paginas 49-56, 87.

2012

MAJUL, LUIS
2012 Lanata, Buenos Aires: Margen Izquierdo.

2013

BLAUSTEIN, EDUARDO

2013 Afios de rabia. El periodismo, los medios y las batallas del kirchneris-
mo, Buenos Aires: Ediciones B, referencia citada en paginas 80-83,
85, 86.

CAPASSO, JULIAN

2013 Victor Hugo. Una historia de coherencia y conviccién, Buenos Aires:
Ediciones Al Arco, referencia citada en paginas 76, 78-8o.

LEVINAS, GABRIEL
2013 El pequefio Timerman, Buenos Aires: Ediciones B, referencia citada
en paginas 69-71.
MERCADO, SILVIA DIANA
2013 El inventor del peronismo, Buenos Aires: Planeta, referencia citada
en pagina 14.
MUCHNIK, DANIEL

2013 Aquel periodismo: politica, medios y periodistas en la Argentina 1965-
2012, Buenos Aires: Edhasa, referencia citada en paginas XXVII,
XXVIII, 72-76.
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ROSSO, DANIEL

2013 Mdquinas de captura. Los medios concentrados en tiempos del kirch-
nerismo, Buenos Aires: Colihue.

SIRVEN, PABLO
2013 Converso, Buenos Aires: Margen izquierdo, referencia citada en
paginas 63-66, 68, 69, 118.
SIVAK, MARTIN

2013 Clarin, el gran diario argentino. Una historia, Buenos Aires: Planeta,
referencia citada en pagina XXVIIL

2014

BARGACH, ARIEL Yy MARIANO SUAREZ

2014 Télam, el hecho maldito del periodismo argentino. Una historia na-
rrada por sus trabajadores, Buenos Aires: Ediciones TXT, referencia
citada en paginas 103, 105-108.

BLAUSTEIN, EDUARDO
2014 Las locuras del Rey Jorge, Buenos Aires: Ediciones B, referencia
citada en paginas 95-103.
DESSEIN, DANIEL Y GASTON ROITBERG

2014 (comps.), Nuevos desafios del periodismo, Ariel, Paidos y Planeta,
referencia citada en paginas 108-113, 115.

JORNET, CARLOS Y DANIEL DESSEIN
2014 (comps.), Tiempos Turbulentos. Medios y libertad de expresion en la
Argentina de hoy, Buenos Aires: Ariel, Paidos y Planeta, referencia
citada en pagina 109.
MORALES, VICTOR HUGO
2014 Audiencia con el diablo, Buenos Aires: Aguilar, referencia citada en
paginas 90-95.
RUIZ, FERNANDO

2014 Guerras medidticas. Las grandes batallas periodisticas desde la Revo-
lucion de Mayo hasta la actualidad, Buenos Aires: Sudamericana,
referencia citada en paginas XVI, 2.

VILLARRUEL, DARIO

2014 (In)justicia medidtica, Buenos Aires: Sudamericana, referencia cita-
da en pagina 87.
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ZUNINO, EDI

2014 Periodistas en el barro. Peleas, aprietes, traiciones y negocios. Miserias
y razones de la guerra medidtica en la Argentina reciente, Buenos
Aires: Sudamericana, referencia citada en paginas 29, 87-9o.

2015

BRANCATELLI, DIEGO

2015 Todos contra Branca contra todos, Buenos Aires: Ediciones B, refe-
rencia citada en pagina 16.

ECHAGUE, HERNAN LOPEZ
2015 El Perro, Buenos Aires: Ediciones B.

FONTEVECCHIA, JORGE
2015 Quiénes fuimos en la era k, Buenos Aires: Planeta.

LEVINAS, GABRIEL

2015 Doble agente. La biografia inesperada de Horacio Verbitsky, Buenos
Aires: Sudamericana, referencia citada en paginas 69, 118-123.

MORALES, VICTOR HUGO

2015a El rebenque del diablo, Buenos Aires: Colihue, referencia citada en
paginas 126-128.

2015b  Mentime que me gusta. De los intereses del periodismo al autoengario
del lector, Buenos Aires: Aguilar, referencia citada en paginas 124,
125, 128.

NOVARO, MARCOS y MARCELO BIRMAJER

2015 Grandes y pequefias mentiras que nos contaron, Buenos Aires: Pla-
neta, referencia citada en paginas 28, 131-134.

PICCONE, NESTOR

2015 La inconclusa Ley de Medios. La historia menos contada, Buenos
Aires: Ediciones Continente, referencia citada en paginas 129, 13o0.

SIVAK, MARTIN
2015 Clarin. La era Magnetto, Buenos Aires: Planeta, referencia citada
en paginas 27, 28.
VARGAS, WALTER

2015 Periodistas depordivos, Buenos Aires: Ediciones al arco, referencia
citada en pagina XIX.

VVAA

2015 Diez ironias sobre la libertad de expresion, Buenos Aires: Colectivo
de Trabajadores de Prensa.
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3.2 Periodizacion

Es posible identificar, dentro del periodo considerado, dos momen-
tos diferenciables. Hay una primera etapa, entre los afios 2009 y 2011,
en la que comienza el proceso metaperiodistico a través de los libros,
donde se destacan los trabajos criticos, tanto sobre los grandes medios
de comunicacion como de las politicas comunicacionales del gobierno,
pero en general no expresan una confrontacion interperiodistica. Las
referencias estan dirigidas a los medios o politicas en general, pero no
hacia los periodistas en particular. Denominamos a este periodo, etapa
preparatoria, o de ofensiva de los sectores criticos del mainstream.

Durante el afio 2012, primer afo del segundo gobierno de Cristina
Fernandez de Kirchner, Luis Majul edita la biografia de Lanata, desti-
nada al relanzamiento de unos de los periodistas mas prestigiosos de
la Argentina y tnico libro de la serie analizada.

Por el contrario a partir del afo 2013 y hasta el 2015, es posible
observar lo que consideramos el inicio de la ruptura del campo a partir
de la disputa abierta entre periodistas. De los 37 libros detectados, 27
lo son en este breve periodo. Utilizaremos para definir este periodo, el
concepto del periodista de Clarin, Julio Blanck: periodismo de guerra.

3.2.1 Etapa preparatoria
Ano 2009

Como sefialamos anteriormente, en 2009, Claudio Diaz, publica
Diario de guerra. Clarin el gran engafio argentino. Si bien la estruc-
tura argumentativa de todo el libro es que el periodismo (;campo
periodistico?) ha sido profundamente antiperonista y que constituyd
una «oligarquia de la comunicacion (...), duefios de la riqueza pero
también de las palabras» (Claudio Diaz 2009, pags. 15-17), Diaz no
puede abstraerse de los valores del campo e intentara mostrar que
los prejuicios politicos impidieron la libertad de expresion. Es decir,
que la violacion del principio de libertad de expresion no estaba en el
poder politico, sino en el poder empresario o de los grandes grupos
economicos.

«La libre circulacion de “lo que pasa” resulta imposible y hasta inimaginable.
La imposicion del pensamiento Unico por los paises ricos a través de sus
altavoces mediaticos determina la concepcion de un unico mundo posible, con
un unico sistema economico viable y con un unificado concepto de modernidad,
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desarrollo y progreso. En definitiva, la informacion, en contra de una genuina
libertad de expresion, genera dogmas que se resumen en el simple “lo que no
estd en los medios, tal y como los medios lo publican y lo interpretan, no estd
en el mundo”>» (Claudio Diaz 2009, pag. 30).

Mas adelante ejemplifica nuevamente:

Hablando de la libertad de prensa y de la manera en que este grupo eco-
nomico monopdlico la practica, dos episodios ocurridos recientemente nos
demostraran que una cosa son los discursos y otra las realidades. Entre abril
y junio de 2008, cuando se desato el apriete destituyente de la alianza de la
agroligarquia con la mediocracia, una cuadrilla de empleados del diario Clarin
salia todas las madrugadas a tapar las pintadas contrarias al Grupo que por
entonces realizaban militantes juveniles peronistas en paredones como los
de la Avenida Udaondo, frente a la cancha de River, o en los puentes ubica-
dos sobre la General Paz. La preocupacion del Estado Mayor Conjunto que
comanda el general Magnetto, estaba dada en los efectos negativos que podia
provocar a la imagen de la corporacion aquella campaiia de esclarecimiento
(...). Curiosamente, para la misma fecha, y a raiz de la aparicion de nuevas
pintadas, la estrategia cambio radicalmente. Esta vez, los graffitis estampados
sobre receptorias u oficinas vinculadas al Grupo permanecieron expuestos
ante la «opinién publica» durante varias horas. Ademas se fotografiaban y
se reproducian en todos los medios - diarios o sitios de Internet — que per-
tenecen a la gran familia clarinesca. El objetivo parecia estar muy claro: el
gran diario argentino es la pobre victima de una gran persecucion, rol que los
poderes mundiales han sabido explotar convenientemente a lo largo de la
historia del siglo XX (Claudio Diaz 2009, pag. 222).

La cita anterior permite apreciar no solo la tension que soportaban
los medios lideres, sino también lo que Diaz llama el cambio radical
de estrategia. Es decir, muy rapidamente, los medios logran instalarse
como victimas, sujetos de la agresion por parte de «militantes juveni-
les»/gobierno. A pesar del esfuerzo de Diaz por diferenciarlos, para las
audiencias era muy dificil distinguirlos, sobre todo cuando la dirigen-
cia del gobierno habia colocado en el centro de su discurso la critica a
los medios de mayor audiencia.

Afo 2010

En 2010, la editorial Planeta, al amparo del éxito del programa ho-
modnimo, publicé el ya nombrado 678. La creacién de otra realidad. El
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libro, que impresiona por lo tosco y mal editado, fue un éxito editorial.
Si bien no produjo, como algunos investigadores esperaban (Bilyk
2012), una saga de investigaciones sobre el programa, no es menos
cierto que su existencia influyd, en buena medida, en la importante
produccién subsecuente que, en general, no dejaban de tener como
telon de fondo este producto editorial y/o al programa mismo.

Maria Julia Olivan, primera conductora del ciclo, en el didlogo con
Alabarces, responde en relacion con la problematica de la libertad de
expresion:

«Esa es la parte mas contradictoria del programa. Teniamos la libertad abso-
luta de opinar lo que quisiéramos, pero debiamos utilizar esa libertad en diez
segundos y siempre en referencia a un tape que era tan radical que permitia
ubicarse solo en uno de los extremos. Algunas veces me daba la impresion de
que Orlando Barone tenia un poco mas de informacidn sobre los tapes, porque
muchas veces traia sus opiniones en un borrador. Pero no sé si esto era asi»
(Olivany Alabarces 2010, pag. 83).

Sin embargo, a nuestro entender, lo sustancial del texto radica en
un conjunto de reflexiones que realiza Maria Julia Olivan y que revelan
que el programa televisivo fracturd, o comenzé a hacerlo, uno de los
valores del campo. No se cuestionaba la credibilidad de un periodista,
de un medio en particular, un dia determinado, sino que se ponia en
crisis el vinculo entre la audiencia y el sistema de medios, colocando
un manto de sombra sobre el sistema de creencias de vastas audiencias.

«El mas critico hacia los periodistas es Orlando Barone, que ha pasado mucho
tiempo de su vida en una redaccion y en la radio; 0 Sandra Russo, que tiene una
larga trayectoria en grafica. Pero, en todo caso, esa critica sobre la television,
enfocada sobre el periodismo televisivo y sobre el rol de los medios, esta
hecha con una distancia enorme de los propios medios, no por semiologos
sino por periodistas que se corren y quedan afuera de lo que critican, porque
de otro modo no podrian criticarlo. Asumen una posicion diferente, no corpo-
rativa. Tal vez, eso es lo que les resulta mas irritante a los colegas, pero nunca
antes habia sucedido que un periodista asumiera el compromiso de criticar
a otro periodista.! Ese lugar incémodo solo lo adopt6 678, y esa fue una de
las cosas que me alejo del ciclo. No me parece posible tomar esa distancia
siendo periodistas. Después podemos analizar a quién es funcional ese lugar

(11 Destacado por los autores.
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incomodo o para qué es incomodo y para qué es comodo (...). La diferencia es
que este Gobierno es el que mas en serio se tomé el trabajo de contradecir
el discurso de los grandes medios, porque cree saber como le llegaba ese
discurso a la opinion publica. Y lo hizo construyendo un sistema de medios
publicos que no solo aportan una mirada oficialista, sino que aportan una mi-
rada multicultural federal, desde un lugar jerarquizado. Eso es algo que nunca
habia sucedido en los medios publicos (...). Por mas incomoda que muchas
veces me haya sentido, sé que la discusién que planted 678, nos va a servir a
todos los periodistas y a la sociedad en general. Porque con formas que no
siempre comparti y muchas veces consideré desatinadas, miradores del mun-
do nos miramos un poco a nosotros mismos. Por primera vez, un programa de
television analizd el mensaje, al mensajero y al dueio de la mensajeria. Y yo
estuve ahi» (Olivan y Alabarces 2010, pags. 44, 49 y 195).

Maria Julia Olivan, toma conciencia del riesgo que corria dentro
del campo y se aleja del ciclo meses antes de la publicacion del libro.
Los afos que siguieron al gobierno de Cristina Fernandez de Kirchner,
parecen confirmar que su alejamiento le permitié ser una de las pocas
panelistas y conductoras del ciclo que sobrevivié como periodista en
medios dominantes. La irritacion de los colegas que menciona, se
expresd de maneras diversas, una de ellas fue considerar a la critica de
medios como restriccion a la libertad de expresion.

Este libro dio lugar a una larga lista de notas periodisticas, en ge-
neral de tono critico, por parte de periodistas con larga tradicion. Si
bien el libro no aborda la problematica de la libertad de expresion o el
derecho al disenso, fue la oportunidad de que los periodistas de los
medios masivos pudieran realizar la critica al programa, fundamen-
talmente, desde programas de television o desde algunos blogs. Pablo
Sirvén, periodista del diario La Nacién sefiala:

«Paradojicamente, 678 agudizd ciertas aristas del discurso autoritario también
en los medios tradicionales. No lo hago cargo de esto a 678, ya que como
producto es un emergente. En general, la prensa “grande” nunca se referia
a la otra prensa, es decir, la otra prensa podia decir lo que quisiera, hacer lo
que quisiera, que no se le daba bolilla. Lo cual, en muchos casos, era tomado
como una postura soberbia. Y en verdad puede ser soberbio como en el caso
nuestro, de La Nacidn, pero asi es el liberalismo. Es decir, nosotros decimos
esto, y Pdgina 12 que diga lo que quiera, todo bien, hay publico para todos y,
quizas, uno se arma una mejor idea leyendo un poco de todo» (Sirvén 2010).
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Sirvén logra percibir el formato de contraataque que adquirio 678.
En una nota sin firma, el periddico Perfil levanta la presentacion del
libro como nota periodistica:

«A tono de la polémica, el libro de Olivan y Alabarces es un extenso dialogo de
mas de 200 paginas sobre el ciclo ideado y controlado hasta el mas minimo
detalle por Diego Gvirtz. En una entrevista con Perfil.com los autores hablaron
sobre el programay si es posible que 678 sobreviva al kirchnerismo en caso
de que en las préximas elecciones el Gobierno pierda» (Anénimo 2010).

El libro fue objeto de reflexién académica y muchos creyeron que
ese seria el inicio de una saga de trabajos que profundizarian la investi-
gacion en un tema huidizo como es el periodismo de debate televisivo.

Bilyk (2012, pag. 11) analiza el lanzamiento del libro desde esa
perspectiva:

En su caracter de escrito iniciador de las reflexiones sobre 678, el libro tiene
algunas virtudes que vale la pena mencionar: el esfuerzo por comenzar a
definir el género al cual perteneceria el programa, el hecho de reconstruir los
antecedentes televisivos, y la posibilidad de pensar las posibles audiencias y
sus modos de participacion, asi como las continuidades/rupturas narrativas
de la puesta en escena.

El gobierno de Cristina Fernandez de Kirchner habia tomado con-
ciencia de que la prensa mayoritaria le era adversa. Consideraba,
ademds, que utilizaba instrumentos no legitimos del periodismo, por
lo que tras la experiencia del programa 678, el gobierno comenzé una
larga serie de acciones tendientes a ocupar el espacio de medios.

Durante este ailo desde una editorial con apoyo oficial se publicé
Silencio por sangre. La verdadera historia de Papel Prensa de Cecchini
y Mancinelli (2010), que abordd, de manera critica, el traspaso de las
acciones mayoritarias de Papel Prensa a tres grupos de medios graficos,
durante la dictadura (1976-1983). Los autores toman, para si, el con-
cepto de libertad de expresion, ahora en riesgo por la monopolizacién
de la produccién del insumo basico de la prensa grafica: el papel. En
el prélogo del libro, Eduardo Anguita afirma:

«El 10 de noviembre de 1976, después de haber arrancado las acciones a
Lidia Papeleo de Graiver, los directivos de La Razén, La Nacion y Clarin dieron
una “conferencia de prensa” en la sede de la Asociacion de Entidades Perio-
disticas Argentinas (ADEPA), esa nefasta asociacion de lobby que sobrevive
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para vergiienza de la libertad de expresion» (Anguita 2010, pag. 7, el énfasis
es propio).

Mas adelante los autores desgranan un discurso que articula la
problematica de los derechos humanos y su violacion durante la tltima
dictadura, con la libertad de expresion violentada por las grandes
empresas.

«Esa maniobra de apropiacion formo parte de la alianza estratégica entre
la dictadura iniciada el 24 de marzo de 1976 y los representantes de los
grupos econdémico-mediaticos mas grandes del pais. Los grupos econdmicos
concentrados necesitaban a los militares para eliminar a la disidencia politica
y social que se oponia a sus intereses. Los dictadores, por su parte, exigian
no solo una prensa silenciada mediante la censura, sino medios complices
de sus politicas y de sus acciones. Esa mision la cumplieron Clarin, La Nacidn
y La Razon, y, a cambio de ello, recibieron el monopolio del papel de diario,
una suerte de dictadura contra la libertad de expresién» (Cecchini y Mancinelli
2010, pag. 17, el énfasis es propio).

Mas adelante, repiten conceptos propios del campo periodistico,
pero resignificando su sentido:

«El tercer grupo —integrado por diarios privados, maquillados de indepen-
dientes — jugd un papel decisivo en la instalacion mediatica de, primero, la
necesidad de un golpe de Estado contra el gobierno constitucional de Maria
Estela Martinez de Perdn y de la “aniquilacion de la subversion” y, después, de
las bondades de la dictadura militar y de la justificacion de sus métodos repre-
sivos. En esa linea se situaron —con matices — ante la opinion publica Clarin,
La Nacién y también La Razon, cuya historica adhesion al Ejército permanecia
en las sombras para la mayoria de sus lectores. A cambio de ello, recibieron
el monopolio del papel de diario, lo que les permitio ejercer —aun después
de retornada la democracia — una suerte de dictadura contra la libertad de
expresion» (Cecchini y Mancinelli 2010, pag. 80, el énfasis en propio).

Por ultimo, los autores, utilizando las propias palabras de los direc-
tivos de Papel Prensa en la denuncia que realizan para mantener el
control accionario de la misma, afirman:

«La ultima denuncia, firmada por Bartolomé Luis Mitre y Héctor Horacio Mag-
netto, sostiene lo siguiente: “Recordemos que la firma Papel Prensa produce
el papel de diario que constituye el insumo principal de la prensa escrita. De tal



“MAURO” — 2021/12/10 — 21:59 — page 47 — #79 (alberto.alejandro.moyano@gmail.com)

ANALISIS DE CONTENIDO DEL CORPUS BIBLIOGRAFICO 47

suerte, que la firma Papel Prensa quede en manos del Estado implica para este
el control absoluto sobre la libertad de expresion y por ende la desaparicion
de aquellos medios que critiquen la politica oficial. Con este obijetivo, el Poder
Ejecutivo Nacional intenta — por diferentes vias — desde el afio pasado que-
darse con la empresa”. Ante esa afirmacion de los firmantes, cabe el aforismo
que dice “a confesion de partes, relevo de pruebas”. Es que han reconocido, y
ante la Justicia, que ellos ejercen desde hace mas de 30 aios el control sobre
la libertad de expresion al tener el poder de decidir quién recibe y quién no, y
a qué precio, papel de diario» (Cecchini y Mancinelli 2010, pag. 110).

Ano 2011

El afio 2011, afio electoral, en el que Cristina Fernandez gano las
elecciones presidenciales, luego del fallecimiento de su esposo, comen-
zara a ser prodigo en libros publicados por las grandes editoriales. La
editorial Planeta edit6 el libro de Graciela Mochkofsky (Pecado original.
Clarin, los Kirchner y la lucha por el poder), libro que retoma el debate
por los hijos adoptivos de la Directora y accionista de Clarin, Ernestina
Herrera de Noble. Tanto este tltimo tema como el de la transferencia
accionaria de Papel Prensa fueron dos temas de agenda que el go-
bierno logro instalar de manera consistente durante un largo periodo
de tiempo. En tal sentido, Mochkofsky (2011, pags. 80-81) lo analiza
detenidamente desde una perspectiva estrictamente periodistica.

«El acuerdo por Papel Prensa levanté una ola de indignacién entre los edi-
tores de los diarios que quedaron excluidos especialmente los del interior,
que debian seguir pagando por papel importado, sujetos a las condiciones
de vulnerabilidad de las que Clarin, La Nacién y La Razon lograban escapar,
o someterse a los términos de Papel Prensa, que manejaria en adelante los
precios y condiciones (...). En octubre de 1978, el informe anual de la SIP
(Sociedad Interamericana de Prensa), que agrupaba a los duefios de diarios
del continente, reflejo este clima (...). La mision reportaba, ademas, que los
editores de los diarios (se habian reunido con 60 de ellos) aplicaban masiva-
mente autocensura y se negaban a tomar riesgos y a denunciar el terrorismo
de Estado».

Alo largo del libro la autora desgrana el estilo y el tipo de relaciones
reciprocas entre los grandes medios y los gobiernos.

«Menem estaba furioso; qué ingratitud la de Magnetto y Ernestina. Reprocho
a su hermano y a Bauza por haberlo aconsejado mal, nunca debio haberles
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dado tan temprano lo que pedian. EL 8 de julio de 1992, tercer aniversario de
su asuncidn, durante una entrevista con un periodista de La Nacidn que le
preguntd cuales habian sido sus errores, respondié sin dudar: —Solo uno: haber
derogado el articulo 45 de la ley de radiodifusién. No medi las consecuencias.
Lo hice para afianzar la libertad de prensa, pero esa anulacién permitio la
existencia de empresas que tienen un canal de television, radio, Papel Prensa
y un diario y una agencia informativa. Yo no hablo de coartar la libertad de
prensa, pero tampoco hay competencia en lo que hace a la informacién. Se
monopolizo la prensa. No esperaba que algunas empresas se convirtieran
en propietarias de diarios, canales de television, radios y hasta una cuota de
Papel Prensa. Es un error que tendremos que subsanar» (Mochkofsky 2011,
pags. 110-111).

sLos Kirchner habrian aprendido de la experiencia? Eso parece
concluir la periodista.

A inicios del afio 2011, la editorial Sudamericana publica tres li-
bros sobre la tematica: K Letra bdrbara. Periodismo sucio y puiblico
sublevado de Orlando Barone - a esa altura un expatriado del campo
periodistico - Patria o medios de Edi Zunino y por ultimo, reedita
un viejo trabajo de Pablo Sirvén, Perdn y los medios de comunicacion,
ahora ampliado con el subtitulo La conflictiva relacion de los gobiernos
justicialistas con la prensa 1943-2011. Los dos ultimos libros van a
dar comienzo, a nuestro entender, a la disputa formal por el monopo-
lio de la legitimidad para informar, a partir de la determinacién del
contenido del principio de libertad de prensa.

Edi Zunino, desde una perspectiva historica mas cercana, analiza
la complejidad de la libertad de expresién en la prensa, en el marco de
un gobierno al que caracteriza con rasgos hegemonicos y la pretension
de perdurar por tiempo indefinido («por lo menos cuatro mandatos»).
Por otra parte, percibe el riesgo de implosion que la confrontaciéon
provoca al interior del campo periodistico. Sin intentar mediar, des-
cribe fendmenos recientes que ponen de manifiesto que la libertad
de expresiéon - entendida en el sentido del rol de los periodistas y la
prensa — esta en riesgo, no porque el gobierno impusiera algun tipo de
censura, sino porque, a su entender, el gobierno empujoé a los medios
a dejar atras una forma consensuada de periodismo. Si bien la opinién
de Zunino es discutible, a nuestro juicio es uno de los pocos periodistas
que logra percibir y explicitar el conflicto y sus consecuencias.
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Desde el mismo 25 de mayo de 2003, Néstor y Cristina dedicaron esfuerzos,
cuadros politicos, militantes sociales, amistades empresariales, recursos fi-
nancieros y estructuras estatales a la sagrada tarea de imponer su version
de la historia y del presente a través de los medios de comunicacion. Hay
que decirlo: sera dificil que el periodismo genuinamente independiente salga
indemne y sin manchas de la desigual guerra desatada por el poder politico
para conquistar titulos elogiosos en las primeras planas y los noticieros. La
comodidad de ciertos medios y comunicadores en el papel de opositores
endilgado por el propio gobierno sirvio para desnaturalizar la utopia de un
periodismo critico y solo comprometido con el derecho de la poblacién a man-
tenerse informada, generalizando la sospecha de que, en realidad, la bandera
de la libertad de prensa es apenas una coartada para ocultar inconfesables
mezquindades personales o corporativas (Zunino 2011, pags. 7-9, el énfasis
es propio).

Mas adelante, Zunino (2011, pag. 10) cita a Verbitsky para sostener
su posicion:

En 2007, al reeditar su libro Un mundo sin periodistas. Las tortuosas rela-
ciones de Menem con la prensa, la ley y la verdad, Horacio Verbitsky anoto
en el prélogo un diagnostico brillante: «Las préximas acechanzas contra la
libertad de prensa serian menos burdas que las del menemismo, pero no
menos eficaces».

Y afiade un parrafo que permite deslindarlo del grueso de los
periodistas que definimos como defensores y caracterizarlo como pro-
fesionalista.

Nadie podria acusar a Verbitsky de opositor. Verdadero titan del periodismo
independiente durante los 90 y entendido en guerrillas setentistas, el «Pe-
rro» paso a ser un adalid intelectual del autodefinido «kirchnerismo racional»
(Zunino 2011, pag. 10).

A modo de justificacién de la obra, Zunino pretende encarnar,
desde el campo periodistico, a un iluminador de las complejisimas
relaciones entre los periodistas, las empresas de medios y el poder
politico. En buena medida lo logra, dejando un manual de ensenanzas
para jovenes periodistas, preocupado por salvar al periodismo, al que
ve en una seria encrucijada.

«En demasiadas ocasiones los medios se mostraron bastante comodos ocu-
pando un lugar de oposicion que no se corresponde con su esencia: la lealtad
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al lector, al oyente, al televidente. También de este lado del mostrador que-
da mucho por aprender, revisar y corregir. No se trata de salvar a tal o cual
empresa. Hay que salvar al periodismo. El bicentenario esta a la vuelta de la
esquina. Sonara estupidamente obvio, pero el pueblo sigue queriendo saber
de qué se trata, mientras los gobernantes insisten en vendérsela cambiada»
(Zunino 2011, pag. 280, el énfasis es propio).

Uno de los aspectos relevantes del libro, a los efectos de desentrafiar
su concepcion del periodismo frente a la libertad de expresion, es el
abordaje y descripcion minuciosa del conflicto que produjo la crisis
terminal de la asociacion civil PERIODISTAS. Si bien estos hechos
ocurrieron fuera del periodo considerado, al ser reanalizado en el con-
texto del conflicto del campo periodistico ilumina de alguna manera
sus origenes.

El 23 de octubre de 2004, Julio Nudler habia denunciado que los
directivos de Pdgina 12 acababan de censurar su ya clasico panorama
semanal, supuestamente por orden del gobierno de Néstor Kirchner. La
nota cuestionaba el nombramiento de Claudio Moroni al frente de la
Sindicatura General de la Nacion, drgano destinado - supuestamente —
al control de la corrupcion. Nudler concluia la nota afirmando:

«¢Qué suponen acerca de la inteligencia de los argentinos? ¢Creen que este
pueblo sigue aceptando el roban pero hacen? No: aunque hagan, si roban de-
benir presos, hoy, mafiana, cuando se los pueda condenar. ;El titere controlara
al titiritero? La Argentina sigue siendo un cambalache» (Nudler 2004).

Seglin Zunino (2011, pag. 39), Ernesto Tiffenberg, sustituto de
Jorge Lanata en la direccion del diario, «intentd escapar por arriba del
laberinto que recién empezaba a rodearlo publicando una columna
que terminaria empeorando las cosas y generando lo que fuera de
micréfonos suele describirse como flor de puterio». El miércoles 27 de
octubre, Tiffenberg (2004) publica su nota de respuesta iniciada con
la siguiente frase:

«Este diario llego al mundo con muchas buenas intenciones y un solo lema:
“Nacido para molestar”. De las intenciones concretd algunas y se esfuerza por
alcanzar o recrear otras. Pero el lema lo cumplio con creces y, claro, también
pago por ello. Desde sus primeros dias Pdgina 12 soporté distintas campa-
fas de desprestigio destinadas a socavar su Unico capital: la credibilidad»
(Tiffenberg en Zunino 2011, pag. 39).
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En esta peticion de principio hay dos frases que interesa resaltar a
los fines de la demostracién de nuestros objetivos. En primer lugar, el
lema «nacidos para molestar», si bien no establece un referente, queda
implicito que se trata de molestar al poder politico y a los poderes facti-
cos. Por tltimo, al denunciar la existencia de campanas de desprestigio
destinadas a socavar la credibilidad del diario, pone de manifiesto que
la denuncia de la violacion de la libertad de expresion de Julio Nudler
haria que sus lectores desconfien de su independencia y pongan en
duda su credibilidad.

Mas adelante refuerza la idea.

«Pdgina 12 pelea todos los dias por seguir siendo el diario que mas primicias
publica, pero también esta dispuesto a perder una primicia que pueda trans-
formarse en un fiasco. Pdgina 12 fue muchas veces censurado. Pagina 12 no
censura» (Tiffenberg en Zunino 2011, pag. 39).

Por ultimo, intentando demostrar que la actitud de Nudler era
inadecuada afirma:

«El propio director del diario se comunicé entonces con Nudler para ponerlo
al corriente de la situacion e invitarlo a conversar sobre la manera de avanzar
en los temas en cuestion. Si el procedimiento del diario fue el de siempre,
la respuesta de Nudler fue inusual, especialmente en una Redaccion en la
que las diferencias siempre se zanjaron conversando y cotejando datos. Al dia
siguiente, sin mediar otra charla, Nudler dio a conocer una declaracion en la
que acusa a este medio de censurarlo. Esa carta se transformo en el mascardén
de proa de una intensa campania de mails que llego a reflejarse en algunas
radios y, especialmente, en el diario de negocios Ambito Financiero» (Zunino
2011, pag. 39).

Todo el hecho fue muy inusual en el campo periodistico. La asam-
blea de periodistas de Pdgina 12 defendié a Nudler contra la posiciéon
de la Direccién. Como veremos inmediatamente, el hecho repercu-
ti6 en la crisis de PERIODISTAS, organizacién nacida al calor de las
luchas contra el gobierno de Carlos Saul Menem, en el marco de las
amenazas judiciales que sufria la prensa. El conflicto alrededor de
Nudler presagiaba la lucha intestina dentro del campo periodistico y
la fractura que se produciria, en el contexto de cambios profundos en
el sistema de medios de comunicacion.

Zunino denomina brulote ala columna de Tiffenberg. Si bien puede
parecer un tanto exagerada la denominacidn, es cierto que la respuesta
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ponia fuertemente en duda los valores morales de Nudler y le adjudi-
caba una operacion para desprestigiar a Pdgina 12.
Una asamblea de periodistas del diario resuelve por unanimidad:

«Contra lo que se pretende insinuar en el editorial, decimos que la rigurosidad
con que Julio Nudler trata la informacion es la Unica manera de respetar y
sostener la credibilidad del medio en el que desarrollamos nuestra tarea. Ante
una situacion de tamafa gravedad, exigimos un inmediato pronunciamiento
de las organizaciones que dicen defender el derecho a la informaciény a la
libertad de prensa» (Zunino 2011, pag. 41).

El sujeto de la peticidn era sin lugar a dudas la asociaciéon PERIO-
DISTAS, que reunia a muchos de los mas prestigiosos profesionales
de prensa del pais y contaba entre sus integrantes a reputados perio-
distas de Pdgina 12. Desde su fundacién en 1995, surgié como una
«Asociacion para la Defensa del Periodismo Independiente ante las
crecientes amenazas a la prensa y al periodismo independiente. Es
una organizacion no gubernamental, independiente de las cdmaras de
propietarios de medios y de las gremiales de trabajadores».

Zunino reproduce en su trabajo el intercambio de mails entre reco-
nocidos periodistas, que permiten al lector desentrafar las distintas
perspectivas que sostuvieron durante el periodo de incubacién del
conflicto. Si bien los periodistas no autorizaron indicar la autoria, Zu-
nino los reproduce integramente e indica quienes participaron del
intercambio. A los fines de aligerar la lectura no se reproduciran los
mails, pero en virtud de los conceptos desarrollados y el prestigio de
los periodistas que participaron en él, consideramos de interés reco-
mendar algunos tramos significativos que hacen referencia directa ala
problematica de la censura y su contraparte: la libertad de expresion
(Zunino 2011, pags. 37-52).

De esta manera concluyd la experiencia de PERIODISTAS. Su ana-
lisis permitira apreciar con detalle las posiciones de lo que podriamos
considerar el nucleo central del campo periodistico y que, como diria
Bourdieu, puso de manifiesto el conflicto inherente a todo campo.
Por otra parte, una de las caracteristicas distintivas de este, es su alta
movilidad o circulacién entre los sujetos propiamente dichos y las

Fuente: Diario sobre diarios. Recuperado de: http://www.diariosobrediarios.c
om.ar/dsd/notas/4/209-se-disolvio-la-asociacion-periodistas.php\#.XDIcX
NThDMo (Diario sobre diario dej6 de editarse desde el 22/07/2019).
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casas editoriales o medios de comunicacion. A diferencia de otras ac-
tividades culturales, los periodistas se diferencian entre si, entre otras
cuestiones por su capacidad de mayor autonomia o independencia en
relacion a sus «productores».

Una primera cuestion que es necesario sefialar que se desprende
del intercambio de correos electrénicos es el reconocimiento entre
los integrantes del colectivo de la existencia de diferentes niveles de
pertenencia y reconocimiento, tanto de periodistas como de medios.
Uno de los integrantes del intercambio sefiala que:

—Preocupante lo de Julio (Nudler). Coincido en que es mucho mas genera-
lizado. Por ejemplo, cuando hace poco mas de un aio Clarin despidié a una
comision interna integra y recién elegida (asunto que PERIODISTAS tratd a
puertas cerradas), ningiin medio del grupo y ningun otro, con una Unica ex-
cepcidn, dio siquiera la noticia. No traigo a colacion el tema para reflotarlo,
sino solo como ejemplo. PERIODISTAS debe analizar la manera de crear un
mecanismo que permita denunciar una situacion de censura y proteger al pe-
riodista que se atreve a hacerla saber. Somos una asociacion para la defensa
del periodismo independiente y, por lo tanto, cualquier situacion de censura
nos compete (Zunino 2011, pag. 42).

La descripcion revela que la asociacion dio un tratamiento dife-
rente al despido de 20 periodistas de Clarin, que al conflicto entre
Nudler y Pdgina 12. Es decir, Nudler era considerado un par entre los
dominantes del campo y la violacion de su independencia, a la hora de
publicar, tenfa un mayor peso especifico que el de los 20 periodistas
de la comisién interna de Clarin.

Otro fenémeno no menor es la consideracion de Pdgina 12, en la
constelacion de medios, como uno periférico al que era pertinente
castigar. Es posible pensar que el despido de la Comision Interna de
Clarin habra disparado igual nivel de debate entre los integrantes de
PERIODISTAS. Sin embargo, no suscito su fractura; ni siquiera una
declaracioén, ni una renuncia.

En términos comparativos y de acuerdo a los nombres que la inte-
graban, podemos afirmar que la organizacion contaba con periodistas
con autonomia. En lo que respecta a lo econdmico eran altamente
reconocidos por sus audiencias y sus pares, lo que les permitia dispo-
ner de ofrecimientos laborales en distintos medios. Por otra parte, el
intercambio epistolar deja la percepcion de que los periodistas de los
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grandes grupos de medios o los que ya no pertenecian a Pdgina 12
evidenciaban cierto interés punitivo sobre el diario.

Ahora bien, sobre la problematica especifica de lo que estaba en
discusion se aprecia un principio general de acuerdo: existe censura
cuando el poder politico, a través de distintos mecanismos, la aplica
para impedir o limitar la difusién de informacién u opiniones criti-
cas o que perjudiquen sus acciones de gobierno. No existe censura
cuando quien limita o modifica una nota es un editor o eventualmente
autoridad del medio. Tomas Eloy Martinez en su carta de renuncia a
PERIODISTAS afirma:

«Entiendo que se apresuro al denunciar la supuesta censura a su articulo. Y
coincido, también, que los diarios tienen absoluto derecho a no publicar lo
que consideran inconveniente para sus intereses profesionales».!

Sin embargo, unos parrafos mas abajo sefala:

«Me parece inadmisible el articulo editorial del miércoles 27 en Pagina 12,
que arroja sombras sobre la buena reputacion periodistica de Nudler sin que
este tenga derecho a réplica. Si la Asociacion tiene por fin solo defender a los
periodistas del ataque de los poderes publicos y no de los abusos de otros
poderes, entonces nada tengo que hacer alli».

Es decir, Tomas Eloy Martinez marca una distincién entre empresa
editorial y sus derechos (no publicar algo inconveniente para la em-
presa) y el campo de los periodistas que debe afirmar una posicion de
principios de defensa de la libertad de expresion. Objeta, en evidente
contradiccion, que solo deba defenderse a los periodistas del ataque del
poder publico y no de otros poderes, en este caso la empresa editora.

La acusacion velada a Pdgina 12 era que estaba siendo premiada por
el gobierno con financiamiento publicitario de manera diferenciada.
Lo dice, segiin Zunino, casi a los gritos, Magdalena Ruiz Guifazu: «lo
que habria que discutir es el vergonzoso manejo de la pauta publicitaria
oficial, con que pretenden comprarlo todo». O el periodista Mariano
Grondona de manera mas sutil: «Aqui el tema de fondo no es el caso
Nudler, sino el caso Alberto Fernandez, que quiere decidir todo lo que
se publica o no se publica» (Zunino 2011, pag. 129).

Fuente: Diario sobre diarios. Recuperado de: http://www.diariosobrediarios.c
om.ar/dsd/notas/4/207-el-episodio-nudler-sacude-al-periodismo-argentin
o.php\#.XDIdRtThDMp con fecha 12/11/2004 (Diario sobre diario dejé de
editarse desde el 22/07/2019).



“MAURO” — 2021/12/10 — 21:59 — page 55 — #87 (alberto.alejandro.moyano@gmail.com)

ANALISIS DE CONTENIDO DEL CORPUS BIBLIOGRAFICO 55

El andlisis de estos dichos en la actuacion privada de los periodistas
en su propio campo es inmensamente rico. Ruiz Guifiazu sale de su lu-
gar de periodista para defender los intereses econémicos de la empresa
donde trabaja en competencia por la pauta oficial. Mariano Grondo-
na, algo mas recatado y cuidadoso, sefala la existencia de censura
explicita por parte del jefe de Gabinete, Alberto Fernandez, sin indicar
que estaria utilizando recursos «ilegitimos». Tiffenberg y Granovsky,
director y editor del diario respectivamente, rechazaron «discutir los
criterios editoriales del diario, porque si no habria que debatir los de
todos y seria interminable».

Los criterios editoriales no se discuten con los periodistas, es potes-
tad de la empresa editora y esto es, en general, reconocido por todos.
Sin embargo, todos los presentes en la asamblea y en el debate por
correo electrdnico, eran conscientes de que los medios realizan acti-
vidades privadas, que no pueden o no deben ventilarse. Uno de ellos
afirma:

«Todos conocemos las reglas del juego, pero eso no quiere decir que se las deba
aceptar como correctas en un Estado de derecho. Aprovechemaos lo de Julio
[Nudler] para ver como trabajamos estos temas y trasmitir la preocupacion a
las empresas» (Zunino 2011, pag. 43, el énfasis es propio).

Esta confirmacion de que el campo tiene reglas que no estan es-
critas, pero que son conocidas por los participantes y que esas reglas
operan en la Argentina, pone de manifiesto un elemento central. Ade-
mas de las formas del gobierno, lo que en verdad se discutia, era la
discrecionalidad en la distribucion de la pauta publicitaria.

Las renuncias a la organizacion PERODISTAS se desencadenaron
en domino.

La periodista Silvia Naishtat, de Clarin, argumento en su renuncia:
«El comunicado que yo habia firmado no fue el que finalmente sali6.
El que yo firmé tenia un parrafo en donde se le pedia a Pdgina 12 que
reflexionara sobre lo ocurrido, pero finalmente desaparecié» (Zunino
2011, pag. 49). Parece un débil argumento para tamafia decision. Algo
mucho mas importante estaba en gestacion.

Otro periodista, Jorge Lanata, presenta en su nota de renuncia la
siguiente frase: «Condeno por igual a la censura publica como a la
privada, y lamento que esta asociacién se haya transformado en una
especie de politburd elefantiasico, lento y acomodaticio» (Zunino 2011,

pag. 49).
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A lo que Verbitsky le responde con un ejemplo de igual tenor al de
Nudler, cuando Lanata era el director editorial del diario.

«Jorge, cuando me pediste que levantara una nota sobre (Fernando de) San-
tibanes porque acababas de pedirle ayuda para conseguir un crédito, ;fue
censura o relacion entre editor y columnista?» (Zunino 2011, pag. 50).

Jorge Lanata desviando el eje de la discusion, le responde, poniendo
de manifiesto que su renuncia no estaba vinculada al caso Nudler,
pero habia fijado posicién y no estaba dispuesto a moverse, sobre
todo aprovechando su propia situacion en el entramado de relaciones
empresarias de medios.

«No, Horacio, fue similar al comienzo de Pdgina [12], cuando vos le pedias
plata al mismo (Enrique) Gorriaran Merlo, en el que después te cagaste. O
en aquellos momentos en que hiciste campana pro Menem o con la venta de
Pdgina a Clarin con la que, por tu propia voluntad, claro, te callaste la boca»
(Zunino 2011, pag. 50).

Edi Zunino, es el director de la revista Noticias y en tal sentido uno
de los periodistas significativos de la Editorial Perfil, que produce el
diario dominical Perfil. Este medio fue el inico que inicié un juicio
contra el Estado por discriminacion en la pauta publicitaria, aunque
probablemente no haya sido el inico medio discriminado. De hecho,
en su libro, Zunino menciona los diferentes niveles de aporte publici-
tario a los distintos medios. Por algin motivo, el secretario de Medios,
Enrique «Pepe» Albistur negaba aportes publicitarios a la revista Noti-
cias y al diario Perfil, que, a diferencia de los demas medios graficos,
carecian de otro tipo de aporte econémico por parte del gobierno, lo
que los llevo a un fuerte enfrentamiento que se manifesto en notas
muy agresivas contra este.

Como dijimos al inicio, la publicidad privada, en la actualidad, no
llega a sostener la produccién de un medio grafico. Por ello, la fuente
de financiamiento gubernamental es fundamental para la superviven-
cia econdmica de un medio, a menos que este se sostenga con otras
fuentes de financiamiento u otros emprendimientos econémicos para
los que el medio opera como estructura de relaciones publicas. Esto
ultimo no parece ocurrir con la editorial Perfil, histdrica editorial de
revistas femeninas y del espectaculo, ademas de la revista Noticias, de
actualidad politica.
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El resto del libro describe de manera detallada los esfuerzos del
gobierno por intervenir en la orientacidon de los programas de infor-
macion, con una serie de medidas que van desde la ayuda a empresas
«amigas» para la compra de medios, como la creacion de diarios con
periodistas cercanos, las consabidas llamadas telefonicas a los perio-
distas discolos, etcétera. Es en este sentido, el libro de Zunino hace
énfasis en que la politica gubernamental de medios utiliz6 la «pauta
publicitaria» como herramienta de disciplinamiento y que esta era la
principal forma de violacion de la libertad de prensa.

El libro tampoco oculta operaciones en igual sentido llevadas a
cabo por Francisco De Narvaez dentro de su canal de television. Es
decir que, mas alld de la centralidad que adopta el gobierno dentro de
la narracién de Zunino, su valor radica en que revela un esfuerzo por
desmitificar la supuesta independencia. En este sentido, su postura es
original o por lo menos diferente a la de los periodistas dominantes del
campo, que cuando hablan de libertad de expresidon «no se ensucian
las manos con dinero».

Sirvén (2011, pag. 4), en Perdn y los medios de comunicacion, afirma
desde el prélogo:

«La apurada sancidn de la nueva ley de medios, el hostigamiento constante al
grupo Clarin y la historieta en torno de Papel Prensa me convencieron de que
habia llegado la hora de reeditar Perdn y los medios de comunicacion. Es que,
a pesar de su antigliedad por narrar episodios sucedidos seis décadas atras e
investigados por mi hace ya mas de un cuarto de siglo, recobraban inesperada
actualidad».

Sirvén realiza una hipérbole historica, a partir de una implicita
peticion de principios sobre la veracidad de su libro de 1984. Intenta
demostrar que la violacion de la libertad de expresion se encuentra, de
alguna manera, en la naturaleza misma del peronismo. Si recordamos
la perspectiva de Claudio Diaz, todo el libro de Pablo Sirvén parece
darle la razon.

«La relacion de los gobiernos peronistas con la prensa vy, particularmente,
con los medios audiovisuales ha sido, por lo general, tempestuosa (...) El
kirchnerismo enlaza esta corriente novedosa combinado con un déjavu de
lo realizado por los padres fundadores del justicialismo a mediados del siglo
pasado. Con un plus a su favor: lo que entonces parecian recortes arbitrarios
contra la libertad de expresion hoy se presentan como necesarias denuncias
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hacia los “excesos de las corporaciones mediaticas”, que tienen en sus propios
seguidores un nucleo duro de fieles creyentes, y un nicleo blando, mucho mas
amplio, que sin creer a rajatabla todo lo que dice el Gobierno, ha comenzado
a descreer del rol del periodismo tal cual lo conocimos, es decir como tnico
intérprete autorizado de la verdad>» (Sirvén 2011, pag. 5y 20, el énfasis es
propio).

Hay momentos en que el discurso de los integrantes de un campo,
cualquiera sea, revela la naturaleza profunda de sus convicciones y deja
expuesta sus reales creencias. La tltima frase de Sirvén en el parrafo
anterior no puede pasar desapercibida. Para este el periodismo es el
«unico interprete autorizado de la verdad» o por lo menos asi fue el
periodismo, «tal cual lo conocimos» y es esta la creencia profunda que
tiene el nucleo del campo periodistico, y que percibe socavada por el
kirchnerismo, tanto por aquellos que denominamos defensores como
por los profesionalistas.

Sirvén, al igual que Saguier, seis afos antes, en el seminario de
Clarin duda acerca de cdmo deslegitimar el discurso del Poder Ejecu-
tivo, sin violentar el derecho a la libre expresion. El gobierno emite
mensajes, proyecta agendas, disputa el espacio de comunicacion y de
acceso a la opinién publica. La prensa se encuentra, segtn el autor,
«con un ida y vuelta insolente que la cuestiona y le mueve el piso. Si
esto empeorard o mejorara la libertad de expresion solo el paso del
tiempo lo dira» (Sirvén 2011, pag. 6).

Sin embargo, su fe en el credo periodistico lo lleva a considerar que
el kirchnerismo convirtio a personas honorables en serviles inmorales.

«El peor legado que dejara la era kirchnerista en materia de libertad de expre-
sion no sera el diario hostigamiento verbal a medios y a periodistas desde lo
mas alto del poder, inédito en su persistencia desde el fin de la ultima dictadura
militar, sino la captacion mediante estimulos econémicos o la prédica pertinaz,
casi a manera de adoctrinamiento cerril, de personas y personajes que en
otros contextos supieron ser honorables y licidos» (Sirvén 2011, pag. 38, el
énfasis es propio).

En el parrafo anterior, Sirvén se refiere a colegas, que supieron
ser honorables y licidos, pero que ya no lo son. En otras palabras,
comienza a expulsarlos del «paraiso periodistico» y lo explicita mas
adelante:
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«Mas llamativo resulta todavia que ese ddcil grupo en aumento de periodistas
(0, mas bien, “prenseros”) oficialistas festeje y avale alborozado cada uno de
esos ataques indiscriminados contra la prensa. ¢Es, tal vez, un tacito reco-
nocimiento de que han dejado de ser periodistas para convertirse en meros
divulgadores revulsivos o propagandistas entusiastas de la prédica oficial?»
(Sirvén 2011, pag. 39).

En sintesis, el libro de Pablo Sirvén no se dedica tanto a la relacién
del peronismo con la prensa, como a su relacion con la libertad de
expresion. El derecho a la libertad de expresion se encuentra, segun el
autor, en constante peligro durante los gobiernos peronistas. Si bien no
es tema aqui desarrollado, Pablo Sirvén desconoce en su libro hechos
trascendentes, en defensa de la prensa en el periodo peronista como
la ley del Canillita, la creacion del Sindicato de Prensa, el Estatuto del
periodista, la creacion del Instituto de Verificacion de la Circulacion
(IVC), la creacidn, organizacion y centralizacion de la distribucion de
diarios y revistas (CDR).

Asi como Pablo Sirvén expresa de manera cabal al campo perio-
distico de mayor centralidad, Orlando Barone, que también proviene
del mismo circulo, por algun motivo decidid salirse y convertirse en
un expatriado. En su libro K Letra barbara. Periodismo sucio y publico
sublevado reflexiona sobre su propio escape, el dia 5 de octubre de
2008, a partir del conflicto entre el gobierno y el sector agrario a raiz
de la resolucion 125.

Barone pone énfasis, al igual que Sirvén, en el problema de la li-
bertad de expresion. Sin embargo, desmenuza el discurso oficial del
campo periodistico y recupera la profunda relacion entre el discurso y
la legitimidad de la produccién periodistica. Dicho desde el interior,
desde las entrafias mismas del campo, sus palabras tienen un peso es-
pecifico mayor. Barone reflexiona a partir del significado del proyecto
de ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual afirmando que:

«El antioficialismo, comun hasta hoy en los grandes medios dominantes, es
oficiado por periodistas que graciosamente viven quejandose de que no tienen
esa libertad, y entonces hay que creerles y condolerse de ellos. Se asumen
como vacas sagradas, y chillan, y patalean, a diio y armonia con sus empresas
si estas se sienten hipotéticamente damnificadas por el mas tenue airecillo
critico o si se las expone en sus negocios y manipuleos informativos con el culo
sucio a la vista del publico (...). Son esa clase de periodistas los que rechazan
la chance de que la nueva ley de Medios se extienda y se haga mas variado y
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mas libre el ejercicio del oficio. Entonces se arrebujan, escandalizados de que
un nuevo tiempo de libertades venga a salvarlos. ;De qué?, si no se sienten en
peligro sino, por el contrario, protegidos (...). Y entonces urden amenazas, se
victimizan, deslizan sospechas de corrupcidn y de sobornos para enlodar el
resultado legitimado en el Congreso. Pero aun cuando se retarden los cambios
con sinuosidades leguleyas, algo esta cambiando. La sociedad ya no ignora
quiénes somos los mensajeros ni el mensaje ni el soporte. Se ha pisado el hor-
miguero. Ha sido como obligar a los medios, amparados en una escenografia
privada, a descorrer las cortinas y hacerse publicos. A mostrarse sin el falso
escudo de la libertad de prensa. A mostrar la hilacha, el ovillo, el cargamento»
(Barone 2011, pags. 20, 28 y 34).

Barone, de manera similar a Claudio Diaz, reacciona percibiéndose
asqueado de ver y verse sumido en la maquinaria de prensa y trata de
huir de ella con la esperanza de que la nueva ley de Medios dé lugar o
produzca un nuevo periodismo. Citando de memoria a Roger Wolfe,
recuerda:

«Realmente no sé/ lo que me pasa/ No es asco/ No es hastio/ No es abulia/
No es cansancio/ No es indiferencia/ Son todas esas cosas/ y no es ninguna/
Es como si el mundo/ se me hubiera/ parado/ encima. En mi caso no es para
tanto. A mi lo que se me pard encima es el mal oficio que he ejercido tantos
afos creyéndolo bueno. Asi de simple y candoroso. Es menos pesado que el
mundo. También me acuerdo de una frase suya: “Tienes el derecho a expresar
libremente todo aquello que te esté permitido decir”» (Barone 2011, pag. 54).

Huye del campo del periodismo y lo narra con poco pudor y
hermosa prosa. Es interesante observar que su renuncia es tempo-
ralmente coincidente con el proceso que vive Diaz. A diferencia de
otros periodistas que se quedan dentro del campo a «dar batalla» por
la legitimidad, estos, tal vez por estar dentro de medios centrales, no
encuentran espacio y en su huida revelan que todo aquello en lo que
crefan se desvanece en el aire.

El mismo afio se publica, Periodismo de infanteria, de Virginia Mar-
quez y Anibal Ces."" El libro intenta dar cuenta, 10 afos después, de

Ellibro no tiene registro de la fecha de publicacion, sin embargo, los autores
dejaron registro en el texto del momento en que fue escrito, alrededor de
mediados de 2010, por lo que es muy probable que su edicioén corresponda al
afo 2011. Lo que es indubitable es que su redaccidn se inscribe en el periodo
que consideramos de fractura y crisis del campo periodistico.
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la «lucha de los empleados de Clarin por llevar adelante el proceso
de sindicalizacién en la empresa».®! Compuesto por una serie de ma-
teriales, es un conjunto coral desordenado de relatos, documentos y
fotogratias que dan cuenta de la derrota de un conflicto gremial frente
a una de las empresas mds poderosas de la Argentina. Si bien el libro
narra hechos ocurridos en el pasado, anteriores al conflicto con el
sector agrario, lo rico del trabajo es que el recuerdo de esa «lucha»,
vista por sus protagonistas, opera desde dentro del conflicto del campo
periodistico y los compiladores lo reactualizan a la luz de la nueva
situacion.

Los autores realizan una peticion de principios: «Clarin se ha carac-
terizado por el rechazo sistematico a la agremiacion de sus empleados»
(Marquez y Ces 2011, pag. 15). A partir de este principio que guiaria
el accionar del diario desde el punto de vista empresario, los autores
enhebran elementos diversos que demuestran la subordinacién de los
intereses periodisticos a los empresarios:

«Clarin negocia con Menem la destitucion de Liliana Lopez Foresi del noticiero
de Canal 13, a cambio del despido de Patricio Kelly de Canal 7 (...). También
durante las elecciones presidenciales entrevisté a los tres candidatos mejor
posicionados. Cavallo me recibio en su bunker de la calle Tagle. Duhalde acudid
en persona al diario y aproveché para saludar a quien se le cruzara, asumiendo
su rol en la campana. A De la Rua se le permitio responder por escrito. Esa
diferencia de trato me dio la certeza: el lider de la Alianza [De la Rua] era el
candidato elegido por el Holding (...). Dicen que las casualidades no existen
en politica. Tal es asi que el mismo 4 de noviembre, dia que Clarin procedia
al despido de 117 compaieros, se reunia con Magnetto, con el entonces
presidente De la RUa, para ratificar el decreto que desregulaba la venta de
diarios y revistas. Decreto por el cual, el diario, se hacia con la herramienta
necesaria para concretar la asfixia econdmica de los canillitas (...). Luego de
lo cual, Magnetto, le habria solicitado a Pirillo, que dejara de publicar notas
sobre los casos de apropiacion y trafico de bebés, alegando que ese era un
tema que dafaba en especial, a la “sefiora”. El es duefio de La Razdn, dice
haberle confesado esta conversacion a dos ex presidentes, producto de lo cual,
habria resultado en su particular perjuicio» (Marquez y Ces 2011, pags. 29,
104, 106-107).

(51 Elque diera por resultado el despido de los 20 delegados, citado anteriormente.
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3.2.2 Periodismo de guerra
Ano 2012

Luego de la reeleccion de Cristina Fernandez de Kirchner, con un
triunfo electoral significativo, a partir del afo 2012 el grupo Clarin
comienza acciones periodisticas tendientes a debilitar al gobierno, de-
sarrollando una serie de practicas hoy denominadas fakenews.®'El
grupo empresario se sintié atacado por las medidas de gobierno,
fundamentalmente por el retroceso en las concesiones en telecomuni-
caciones y la promulgacion de la ley de Servicios de Comunicaciéon
Audiovisual, que luego del triunfo electoral contaba con altas chances
de aplicarse. También, desde el punto de vista del control de la agenda,
el gobierno mantenia la presion sobre el juicio por Papel Prensa y por
los hijos adoptivos de Ernestina Herrera de Noble, cara visible del
grupo Clarin.

Una de las medidas mas importantes que toma el grupo Clarin, en
términos medidticos, es el lanzamiento del proyecto televisivo Periodis-
mo para Todos (PPT), a cargo del conductor y periodista Jorge Lanata,
con guidon de Marcelo Birmajer. Jorge Lanata ha sido y sigue siendo un
exponente prestigioso y reconocido del campo periodistico, tanto por
sus colegas como por su audiencia. Si algo hacia falta para completar
su halo de prestigio, fue la publicaciéon de su biografia a cargo del
periodista Luis Majul. Tanto la biogratia como el proyecto televisivo
se inscriben en lo que publicitariamente se denomina, relanzamiento
de la marca.

El 15 de abril del afo 2012 empieza el programa y en noviembre
del mismo afio sale el libro de Majul, precedido por una gran campa-
fa publicitaria, casi en simultaneo con el lanzamiento del proyecto
televisivo, a tal punto que casi ningun argentino desconoce algunas de
las «anécdotas» que cuenta Majul sobre Lanata, como su intento de
suicidio o su consumo de cocaina.

En sintesis, durante el afio 2012, encontramos un tnico producto
editorial dentro de nuestro universo de analisis: Lanata. Secretos, virtu-
des y pecados del periodista mds amado y mds odiado de la Argentina, de

Las noticias falsas, conocidas también con el anglicismo fakenews, son un tipo
de informacion que se presenta como real y veraz, suelen ser difundidas a
través de portales de noticias, prensa escrita, radio, television y/o redes sociales
y tienen por objetivo producir desinformacion (antiguamente denominadas
operaciones de prensa).
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Luis Majul. Segtin pudo estimarse, el libro vendié aproximadamente
100.000 ejemplares, con una primera edicion de 40.000 ejemplares y
seis mds de 10.000 cada una.!”!

Llamativamente, por tratarse del libro biografico de un periodista,
hay pocas referencias a su trabajo periodistico, a su «lucha por la
libertad de expresion», la independencia etcétera. La tinica referencia
es al conflicto suscitado entre Julio Nudler y Pdgina 12, al que hicimos
referencia cuando analizamos el libro de Zunino. El texto no aporta
nueva informacion, pero es el ejemplo que toma Majul para construir
la imagen de un periodista cabal e insobornable.

Dos ejes recorren con claridad el texto. El primero presenta algu-
nos aspectos espectaculares de la vida de Jorge Lanata, sus intentos de
suicidio, sus adicciones y su particular modo de vida en relacién a sus
parejas, hija y familia en general. El segundo eje recorre elementos de
interés para una psicologia del periodista, su vanidad y egocentrismo,
excentricidades, despilfarro, etcétera. Casi no hay recuerdo de su paso
por Pdgina 12, ni de su eventual relacion con ex integrantes del Ejército
Revolucionario del Pueblo (ERP). El libro fue un producto eminente-
mente publicitario a fin de re posicionar al personaje e introducirlo de
manera no conflictiva en el «<mundo Clarin».

Afno 2013

En el afio 2013, desde el punto de vista editorial, los periodistas do-
minantes del campo, pertenecientes a los medios de mayor audiencia,
dieron inicio explicito a la operacion de expulsion de quienes habian
sido parte de la critica al periodismo. El fendmeno es relevante porque
durante todo el periodo considerado (2009-2015) se produjeron siete
titulos biograficos de destacados periodistas, dos de Jorge Lanata, dos
de Victor Hugo Morales, dos de Horacio Verbitsky y una de Héctor
Timerman. De los cuatro periodistas citados, durante el afio 2013, el
campo periodistico dara cuenta de dos de ellos: Timerman y Morales.

Comenzaremos por el texto de Sirvén (2013), Converso, referido a
Victor Hugo Morales. Titulo de fuerte connotacion negativa para defi-
nir a un colega, un integrante del espacio periodistico. Suele utilizarse
de manera ofensiva hacia alguien que reniega de sus creencias, alguien
que ha aceptado una ideologia o una creencia religiosa que antes no

La informacion fue extraida de diversas fuentes: Entrevista a un editor de
Planeta (Blanco 2013).
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profesaba, por ejemplo «judio converso», «comunista converso», etcé-
tera. La introduccidn escrita por Jorge Lanata, es aun mas dura que
estas definiciones.

«El peor enemigo del doble discurso es el tiempo: lo desnuda, dejandolo en
evidencia. Este libro habla del tiempo y de este tiempo: la historia del converso
es siempre la historia de Mefisto (...), el Mephisto, de Istvan Szabo escrito por
Klaus Mann, pelicula ganadora del Oscar en 1981, protagonizada por Klaus
Maria Brandauer. El film relata una historia..., la de Hendrik Hoefgen, antes
autoproclamado como “actor del pueblo”, bolchevique, que llega a Berlin
durante los comienzos del nazismo vy, convencido de que “el arte continla
el estado puro por sobre el resto de las cosas”, pacta con los nazis hasta
convertirse en director del Teatro Nacional prusiano, a costa de dejarse usar
como objeto propagandistico del régimen» (Lanata 2013, pag. 7).

El esfuerzo de demostracion de Lanata, lo lleva a comparar a Vic-
tor Hugo Morales con Hendrik Hoefgen y al gobierno de Cristina
Fernandez de Kirchner con el nazismo.

Pablo Sirvén, periodista del diario La Nacion, dedicé un esfuerzo
significativo a Converso, subtitulado Historia intima de la brutal trans-
formacién personal, profesional y econdomica del relator mds polémico
de la Argentina. El libro trabaja sobre tres ejes.

El primero se halla explicito en el titulo: demostrar que Morales
se convirtio al kirchnerismo en el momento en que este comenz6 a
atacar al grupo Clarin y a los medios dominantes, tras el impulso a la
ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual (26.522). Este material
permite observar el cambio de perspectiva que adopta Morales con
respecto al gobierno, en relacién con sus consideraciones anteriores al
ano 2009.

El segundo eje es que Morales ha mentido u ocultado la verdad en
reiteradas oportunidades y en consecuencia es un periodista que no
deberia tener credibilidad.

Por tdltimo, el tercer eje, sefiala que Victor Hugo Morales no ha sido
consecuente defensor de la libertad de expresion. Por ser este uno de
los puntos centrales de analisis aqui, nos centraremos en este ultimo
eje que consideramos constitutivo del campo, y nos cefliremos a ¢l en
el desarrollo de la critica de Sirvén a Morales.

Para Sirvén, mentir u ocultar la verdad van de la mano con la poca
dedicacion puesta por Morales en la defensa de libertad de expresion.
A pesar de que el libro cuenta con casi 400 paginas no es posible
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hallar ejemplos importantes, a nuestro entender, sobre la debilidad
de Morales en la defensa de la libertad de expresion. Incluso cuando
se refiere a su actuacion durante la dictadura en Uruguay, uno de los
ejemplos que intenta demoler la credibilidad de Victor Hugo Morales,
no es facil hallar elementos que lo corroboren. La imagen que pretende
construir Sirvén de Morales es la de alguien que aprecia las dictaduras
y desvaloriza las democracias.
Vayamos de a poco.

«VHM: Espaiial® no me gustd, no me divirtié, no me entretuvo. Para relatarla,
fue insoportable (refiriéndose al Mundial del 2010, en que Espaiia se alzé con
la copa)» (Sirvén 2013, pag. 81).

Interpreta Sirvén (2013, pag. 81):

«Se sincero tras regresar a la Argentina. Sudafrica 2010 fue una pesadillaen la
que se encarnaron las peores cosas que a Victor Hugo Morales, como persona
y como relator, no le daban placer. Para colmo, los afios no habian pasado
en vano y ya no lo esperaban experiencias excitantes como en mundiales
anteriores, donde todavia sumaba fama, potencia y juventud. Todo lo contrario
a la mala experiencia sudafricana le paso en el primer mundial que relaté en
su vida. Si la libertad y el regocijo que se vivia en la Sudafrica posapartheid lo
aburrio, la Argentina de 1978, sumida en una de las dictaduras mas feroces
que recuerde América latina, lo fascino».

Por si hiciera falta aclararlo, Victor Hugo Morales, se refiere al
partido que Espafa jugo6 contra los Paises Bajos, no a la situacién
politica de Sudaéfrica. En relacién con el Mundial de 1978, Sirvén
(2011, pag. 82) encuentra entre las frases mas criticables de Victor
Hugo Morales, la siguiente:

«Morales se relamio porque los dirigentes de los clubes, que le ocasionaban
tanta alergia, habian sido desplazados por los mas expeditivos uniformados
que tomaron en sus manos la tarea de organizar el certamen internacional.
Desde la soberbia fiesta de inauguracion —escribio en noviembre de 1979 en
su autobiografia— hasta el ultimo minuto que durd el torneo, estuve asom-
brado por el despliegue inteligente, unificado, fervoroso, de los argentinos en
torno al evento».

Luego sobre su relacion con la dictadura del Uruguay pregunta:

(8] Se refiere al equipo de ftitbol espaiiol.



“MAURO” — 2021/12/10 — 21:59 — page 66 — #98 (alberto.alejandro.moyano@gmail.com)

66

MAURO DOBRUSKIN

«¢A qué distancia exacta Victor Hugo Morales se mantuvo de ser colaboracio-
nista o heroico durante la dictadura militar en Uruguay? Esa es la gran pregunta
que todos se hacen, solo que algunos la formulan en voz mas alta que otros.
Dos ex presidentes de la Republica Oriental del Uruguay, consultados por este
libro, no recuerdan que Victor Hugo Morales haya sido heroico, ni mucho menos,
durante la dictadura sufrida por ese pais entre los afios 70 y 80. —Que haya
sido perseguido, no me consta —dijo el doctor Alberto Lacalle, el dirigente
del Partido Blanco que goberné entre 1990 y 1995. Nunca tuvo una actitud
politica. Su familia era del Partido Nacional. —Victor Hugo Morales es un gran
periodista, tuvo un notable éxito tanto en Uruguay como en la Argentina y
su capacidad es indiscutible. Luego ocurrié que ya instalado en la Argentina
asumio una actitud como de resistente a la dictadura uruguaya que simple-
mente no es verdad. Recibio de la dictadura algunos actos muy importantes
de apoyo. —;Se refiere al espaldarazo que le dieron los militares cuando los
dirigentes del fithol uruguayo le prohibieron ser relator? —Exacto. Es un hecho
objetivo. La realidad es esa. Ni tanto ni tan poco. No puedo decir que Victor
Hugo fuera parte de la dictadura ni tampoco claramente todo lo contrario, pero
tuvo buenas relaciones con los militares. Eso es un hecho. —;Qué opina de la
posicion tan fervorosa que ahora tiene sobre el kirchnerismo? —Bueno, eso se
mira un poco mas a la distancia porque Victor Hugo no tiene una presencia
politica en el Uruguay, pero a la gente le ha llamado la atencidn, sobre todo
el entusiasmo con que asume el kirchnerismo» (Sirvén 2013, pag. 105, el
énfasis es propio).

No es dificil observar el intento de Sirvén por comparar la dicta-

dura uruguaya con el kirchnerismo. Mds abajo avanza Sirvén (2013,
pag. 119):

«Y, alfin, hizo un reconocimiento valioso de su pasado auténtico: “como se vera
no hay heroismos significativos en esta historia”. Exacto: “no hay heroismos
significativos” en la historia de VHM durante la dictadura en su pais. Fue una
etapa en la que no se privo de trabajar en los mejores lugares y de escalar
hasta puestos relevantes. Nada que cuestionar en ese sentido».

El gobierno dictatorial de Uruguay respalda a Morales contra una

suspension que le impuso la Asociacion Uruguaya de Futbol. Sirvén
(2013, pag. 123) lo narra de esta manera:

«El general Julio César Rapela, jefe del Estado Mayor Conjunto de las Fuerzas
Armadas, también se mostré inquieto con que el silencio impuesto a Morales
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en los microfonos futboleros pudiese afectar de alguna manera la imagen del
pais en el exterior si llegaba a convertirse en tema de debate internacional.
Consciente de que era necesario parar la bola de nieve que comenzaba a
armarse, el 19 de julio de 1978 el presidente de Uruguay, el dictador Aparicio
Méndez, dejo, al fin, sin efecto la resolucidn de la AUF. Victor Hugo pudo
entonces volver triunfante a sus inconfundibles “ta-ta-ta” al micréfono. El
castigo impuesto en asamblea por la AUF habia sido por 45 dias fuera del aire
y tan solo llegé a estar silenciado una semana. El vicepresidente de la AUF,
Oscar Schiaffarino, confirmo para Relato oculto que “la decision no se consulto
con el gobierno militar”. En Mundo color, el periodista deportivo agradecio asi
a las autoridades castrenses que lo reinstalaron frente al micréfono: —Senti
una cierta vergiienza por haber distraido a nuestros gobernantes en un tema
infinitamente menor al que les ocupa dia a dia. EL Gobierno nacional no me ha
condecorado, ni respaldado. Fui respaldado en mi prédica. Apenas (pero eso si,
grandemente) fui defendido en los mismos derechos que usted goza... ;Cuales
eran los derechos de los que “gozaban” los uruguayos por ese entonces? La
mayoria de las garantias constitucionales estaban arrasadas y en especial la
libertad de expresion. La version VHM 2012, menos obsecuente que entonces
y mas envalentonada, le encontré otra vuelta de tuerca para justificar como
los propios militares anularon la prohibicion de la Asociacion Uruguaya de
Futbol al afirmar que “los milicos también se cagan” y que no eran “tan tontos”.
Y agregd: —Cuando vieron que pasaban los dias envueltos en un quilombo
estUpido, traicionaron a los dirigentes, levantaron la prohibicion y los pobres
tipos, mis enemigos, renunciaron todos; de rabia mas que nada. En esos dias
en los que yo no podia entrar al estadio venian Edgar Perea, de Colombia, con
Fernando Niembro, de la Argentina, muchos mas, y trasmitian desde mi cabina.
Perea gritaba: “j¢donde estas, Victor Hugo?!”. Entonces dieron vuelta todo
y se mandaron una de pelicula. Yo me estaba jugando mi carrera, pensaba.
Luché a brazo partido. Los fui a ver. Me victimicé. Victimizarse, recuérdese, es
una de sus estrategias preferidas desde siempre» (el énfasis es propio).

Un ultimo ejemplo a los efectos de mostrar el esfuerzo de Sirvén
por sacar del campo a Victor Hugo Morales:

«Filippini (jugador de ftbol uruguayo) es protagonista del pasado uruguayo
de VHM porque una nota radial que le hizo en aquel campeonato del 76, tras
un inesperado empate con Nacional, fue el detonante de uno de sus encuen-
tros rispidos con los militares de la dictadura. —;A quién se lo dedica? —le
pregunto el relator sobre el empate 2-2 de visitante contra Nacional en el
Centenario. —Victor Hugo, quisiera dedicar estos goles a mi hermano y a todos
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sus compaiieros, que estan presos en el penal Libertad —dijo Filippini. —Muy
bien recibidos, vayan sus saludos —respondi6 escueto Morales. Casi un reflejo,
tratando de salir lo mas pronto posible de algo que, en efecto, lo comprome-
tié. Al dia siguiente, el locutor fue citado por las autoridades militares y tras
esperar cuatro horas, un coronel lo recibié de mala ganay le hizo escuchar la
entrevista, que tenia grabada. —;Qué me puede decir de esto? —lo interpeld
agrio, sobre su dialogo al aire con Filippini. —Mire, lo que pasa es que uno no
escucha el reportaje, esta atendiendo 17 cosas de la transmision, lo dedico, y
la verdad es que no tomé nota de lo que estaba diciendo. Ademas si hubiera
tomado nota, ¢qué le podia decir?... nada. Al final me salié un formulismo —se
cubrio Victor Hugo. —Bueno, usted me va a entender, tiene tarjeta amarilla
—lo apercibié el coronel. Cuando Filippini se enterd de que Victor Hugo habia
tenido problemas lo llamé para disculparse. —No, por favor, no tenés nada que
ver, simplemente te estan buscando, te conviene hablar con un coronel que
esta al mando del operativo —le recomendo. Cuatro dias después, el futholista
[lam¢ al militar que VHM le habia recomendado. Le explicd que tenia un her-
mano y amigos presos en el penal de Libertad, y por eso les habia dedicado el
gol. —El operativo de las fuerzas conjuntas termina aca —respondié lacdnico
el coronel. A pesar de eso, aquella frase firmd su retiro del fitbol y Filippini
tuvo que abandonar su carrera por orden de los militares. Ocurrié en la cuarta
fecha del campeonato en el que Defensor Sporting hizo historia» (Sirvén 2013,
pag. 130).

Por dltimo, veamos el retrato que hace Sirvén del Victor Hugo
Morales previo al cambio de relacidon con el campo periodistico.

«Ahora vayamos con el tiempo hacia atras para recuperar al VHM pre con-
versioén: —Me gustaria irme con el botin. Con lo que he juntado. Y hacer un
retiro mas tranquilo. No es descabellado pensar en pegar la vuelta. Victor
Hugo Morales se sinceré como nunca ante la revista deportiva Ovacidn, que se
edita en Montevideo: “Por segunda vez desde el aio pasado tuve la fantasia
del regreso; porque yo tengo mucho quilombo, mucha pelea”. Corria el mes de
agosto de 2009. El “nuevo” VHM ya habia comenzado a efectuar las primeras
maniobras del viraje que lo llevarian a experimentar una aguda metamorfosis.
Una transformacion que daria muchisimo que hablar. Para bien y para mal.
Una nueva y crucial etapa de su vida estaba por empezar. Si en ese momento
hubiese pegado la vuelta a su pais, su recuerdo en la Argentina habria sido
casi inmejorable. Se lo hubiese echado de menos por lo mucho y muy bueno
que dio con sus vibrantes relatos a la pasion del futbol y por sus esfuerzos
permanentes por popularizar la cultura y los buenos espectaculos. Tal vez
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solo los kirchneristas mas recalcitrantes, todavia con tirria porque se habia
puesto del lado de los intereses ruralistas durante el conflicto con el campo,
habrian celebrado su alejamiento. Si, en aquel instante, Morales hubiera clau-
surado su brillante foja de servicios de casi tres décadas en los medios de
la Argentina, su valiosa huella podria haberse conservado intacta y afiorada
durante mucho tiempo. Quiza para siempre. Pero Victor Hugo Morales estaba
por dar un inesperado volantazo que lo convertiria en el José Maria Muioz del
kirchnerismo» (Sirvén 2013, pag. 153).1%

Visto a la distancia el objetivo fue logrado, la firma de Morales hoy
vale menos que hace diez afios. Ha dejado de participar en los relatos
de futbol de los principales canales de television y es un exilado de los
programas deportivos.

Sibien en el afio 2013, Héctor Timerman era canciller del Gobierno
de Cristina Fernandez de Kirchner y no periodista, el libro de Gabriel
Levinas, tenia la pretension de desacreditarlo como tal. Es asi que
comienza su libro y dedica mas de la mitad del mismo a analizar la
condicion de periodista de Héctor Timerman.

La estructura argumental que utiliza Levinas en el caso Timerman,
es similar a la que luego utilizara con Horacio Verbitsky en Doble
agente. La biografia inesperada de Horacio Verbitsky. A su vez, Sirvén
la reproduce con Victor Hugo Morales.

Levinas (2013), en El pequefio Timerman, comienza mostrando la
debilidad de convicciones en la democracia del joven Héctor.

«La definicion y el oportunismo editorial eran inconfundibles; La Tarde contri-
buyo al climay apoyd sin rubores el golpe militar que se produjo a los ocho
dias de su lanzamiento. El titulo de tapa de la primera edicion del diario de
Héctor Timerman fue: “Isabel, ¢sigue gobernando?”. Otro rezaba: “Costo de
vida: nadie lo para”. Abajo, un perseguido por las bandas lopezreguistas con-
taba sus desventuras bajo el titulo: “La AAA quiso asesinarme...”. Y en la del
23, dia previo al golpe, adelantaba: “Se afirma en medios responsables que
asumiria el poder un gobierno militar; las FF.AA. se disponen a ocupar el vacio
de poder para terminar con el caos”. La tarde del 24 de marzo, a horas de con-
sumado el golpe, elogiaba la “absoluta normalidad, serenidad y paz publica”
de la jornada. El titulo principal era: “Presto juramento la Junta Militar, para

[91 Es pertinente recordar que José Maria Muiioz fue el relator oficial del Mundial
de Futbol de 1978, durante la dictadura militar, por lo que nuevamente Sirvén
asocia al kirchnerismo con una dictadura y a Morales como su relator.
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reorganizar a la Nacion”. El diario elogiaba a los tres miembros de la Junta y,
en especial, “la prolongaday brillante foja de servicios” del almirante Eduardo
Emilio Massera» (Levinas 2013, pag. 41).

Mads adelante, senala:

«El 29 de marzo, dia en que Videla juraba como presidente, el diario de Héctor
hizo una enternecedora descripcion del jefe del Ejército, que anuncio desde la
tapa. “Exclusivo: la infancia del Teniente General Videla”. El reportaje incluia,
en la doble central, el testimonio de la maestra de cuarto grado del nuevo
presidente. La maestra, fotografiada leyendo La Tarde, decia, entre otras cosas:
“Yo les decia a mis alumnos, ‘si Sarmiento, siendo de origen tan humilde, llegd
a presidente, por qué no puede llegar a serlo uno de ustedes’. Se me dio con
Jorge (Videla) y le aseguro que me alegro”» (Levinas 2013, pag. 43).

Inicialmente, Héctor Timerman, segiin Levinas, apoy¢ al golpe
militar y consecuentemente a la dictadura. Luego, habria demostrado
falta de solidaridad con un colega en situacion similar a la de su padre,
al no informar a la familia de Juan Ramon Nazar, la suerte corrida por
el director de un diario homénimo de Trenque Lauquen:

Pero, a diferencia de Timerman, que alternd periodos de desaparicion y blan-
queo y cuyo caso resono en la prensa mundial, Nazar no estuvo en ninguna
lista de detenidos a disposicion del Ejecutivo. Durante trece meses y dos dias
fue oficialmente un desaparecido. Y durante esos trece meses ninglin miem-
bro de la familia Timerman se comunicé con la familia Nazar para hacerle
saber que Jacobo habia visto a Juan Ramon, su colega y director de un diario
también llamado La Opinidn, en el centro de detencion clandestino Puesto
Vasco (Levinas 2013, pag. 68).

Nuevamente en la pagina 73:

El 24 de agosto, anteultimo dia de la mision de la SIP en Buenos Aires, fue
liberado Juan Ramén Nazar, el exdirector del diario de Trenque Lauquen que
habia compartido diez dias de prision con Jacobo Timerman en un centro de
detencion clandestino. Nazar dejo de ser un desaparecido al cabo de trece
meses durante los cuales su familia no recibid ninguna llamada, ninguin aviso
de los Timerman para decirles que Jacobo lo habia visto en Puesto Vasco.

Por ultimo, segtin Levinas, Timerman miente sobre su pasado, al
igual que lo hace Victor Hugo Morales, para Sirvén.
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«Yo tenia 22 afios —escribio el hoy canciller (en realidad, en 1977 cumplio
24) - y lo que mas ansiaba era una intimidad normal con Anabel». El espacio
intimo que podian compartir era el departamento de soltero de San Telmo,
que, dijo, «habia usado a menudo para ocultar disidentes» (Levinas 2013,
pag. 70).

Segun Levinas, Timerman también miente cuando dice:

«Cuando regresé a la Argentina en 1989, trabajé mucho en derechos humanos
y me ganaba la vida con la publicidad, si bien de una manera ocasional al
principio y luego mas regularmente, comencé a escribir notas de opinidn. Pero
entré de lleno en el periodismo cuando me vino a ver un grupo de periodistas
amigos que querian iniciar un proyecto, me interesd y asi fundamos la revista
Trespuntos» (Levinas 2013, pag. 96).

Levinas (2013, pag. 96) afirma:

«La gestacion de esa revista fue, en verdad, algo distinta. Atras, como siempre
hasta entonces en la vida de Héctor, estaba Jacobo (...). Cuando, tras varios
meses de reuniones, redondearon el proyecto, el viejo Timerman les dijo a
Cerruti y Acuiia: “Digan que yo pongo la plata, y les doy mi apellido”. Habia
que incluir al pequeiio Timerman, que tenia el apellido, para conseguir apoyo
comercial y atraer a los futuros colaboradores. Por eso “les hicimos creer a
todos que Héctor era el jefe”, dice Acuia, y recuerda que en ese momento el
hijo de Jacobo era relacionista de Sprayette, una empresa de ventas por TV».

Desacreditar a un periodista sobre la veracidad de sus afirmaciones
es, tal vez, una de las formas mas eficaces de denigrarlo como tal. Es por
eso que en estos trabajos el énfasis esta puesto en la falta de veracidad
de sus afirmaciones, atin en el caso de que tal informacién sea poco
relevante.

Daniel Muchnik puede ser considerado un exponente del grupo
que denominamos periodistas defensores. Formado en una redaccion,
reconoce no haber militado ni haber tenido convicciones politicas
intensas. Retirado ya del diario Clarin introduce, en este afio, el libro
Aquel periodismo, medios y periodistas en la Argentina 1965-2012. Un
intento de sociologia periodistica que articula las distintas situaciones
que, segun su perspectiva, transitaba el pais con las formas y caracte-
risticas que adoptaba el periodismo y los periodistas. Una perspectiva
clasista en el sentido de una mirada desde la clase media urbana a la
que Muchnik pertenecia y parece conocer. A efectos de ejemplificar
su mirada y también cierta perspectiva conservadora valga esta frase:
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«Pese a todo, en los afos sesenta se levantd la bandera de lo “anticonvencio-
nal”. Villa Gesell, con sus calles de tierra y arena, era un lugar para mochileros
que rechazaban la vida en las grandes ciudades, con habitos, a veces, de
libertad exagerada» (Muchnik 2013, pag. 25).

Sin embargo es uno de los pocos trabajos que permite descubrir o
apreciar el vinculo de los periodistas centrales del periodo de los afos
sesenta a los ochenta y tal vez algo mas all4, con la actuacién politica
en movimientos de izquierda mas o menos radicalizados:

«En Panorama Semanal la Redaccion se fue ampliando. Ya estabamos ubica-
dos en las nuevas oficinas, en la esquina de Alemy Paraguay. A Mario Bernaldo
de Quirds lo sucedio en la direccidn Pedro Larralde, con largos afos de trajin
en La Razon, bajo la batuta de Félix Laio. Larralde armé un equipo profesio-
nal de muy buen nivel. Como columnistas politicos (de noticias nacionales e
internacionales) designo a Marcos Merchensky, un intelectual militante del
desarrollismo; a Enrique Alonso, de especial talento y pluma vigorosa, también
de las filas del desarrollismo» (Muchnik 2013, pag. 33).

Luego dedica un apartado a lo que denomina periodistas de lujo:

«Juan Gelman naci6 en Villa Crespo en 1930 y comenzd a escribir desde la
pubertad. A los 15 afnos se afilio a la Juventud Comunista, dejo la carrera
universitaria que estudiaba y ayudd a crear en 1955 el grupo de poesia El
Pan Duro, cuya propuesta se basaba en el compromiso con las necesidades
populares (reverenciaban a Raul Gonzalez Tufion). En 1963 lo encarcelaron,
victima del plan de represion CONINTES, ideado en su momento por Perén en
su segunda presidencia, pero aplicado por primera y ultima vez por Frondizi.
Pocos afios después abandond a los comunistas y a través del grupo Nueva
Expresion y de la editorial La Rosa Blindada, donde se vinculé con Juan Carlos
Pontantiero y Luis Mangieri, siguié publicando para adherir al peronismo revo-
lucionario, forjado en la Resistencia desde 1955. En 1966 optd por ganarse
el sustento como periodista y lo hizo precisamente en Panorama, donde lo
nombraron secretario de Redaccion a cargo de la seccion cultural. En 1971y
hasta 1973 desplegaria su talento en el diario La Opinidn, también en la sec-
cidén cultural... (...). Paco Urondo, otro gran poeta, era abierto, canchero y, mas
afectivo que Gelman, un buen compaiero de Redaccion, afable y dispuesto
a ayudar. Siempre tenia una guifiada cdmplice y preguntaba por la vida de
los otros, no era ajeno a todo lo que pasaba a su alrededor. De esa clase de
tipos que pueblan algunas redacciones para hacer del trabajo compulsivo y
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de los cierres una tarea grata y creativa. Quizas lo que me unia mas a él en
esas horas donde conviviamos para sacar la revista a la calle, era su manera
de ser, mas provinciana y abierta. Los dos nacimos en el Litoral. El en Santa
Fe, en 1930, el mismo afio que Gelman. Paco no hablaba de politica, de su
adscripcion a una vision revolucionaria, pero cuando participé en la Redaccion
de Panorama hacia ya dos o tres aiios que formaba parte de las FAR, igual
que Gelman. Si, era reconocible su voluntad de un cambio profundo. Queria la
revolucion, pero no hablaba de cémo llevarla a cabo (...). A Rodolfo Walsh, por
entonces, no se lo veia en la Redaccion del semanario. Mayor que Gelman y
que Urondo, Walsh ya estaba definitivamente consagrado como periodista de
investigacion, una especie de detective minucioso que mostraba la injusticia
y la condenaba (...). Walsh particip6 sin tregua en el aparato de inteligencia
de Montoneros y facilité varios ataques guerrilleros. El 25 de marzo de 1977,
un aioy un dia después del golpe militar de 1976, escribio Carta Abierta a la
Junta Militar, denunciando la matanza de una de sus hijas y sus companeros.
Fue acorralado ese mismo dia por una patrulla especial de treinta agentes
del Grupo de Tareas de la ESMA, que lo estaba esperando en avenida San
Juan, entre Combate de los Pozos y avenida Entre Rios, y lo acribill6 a balazos»
(Muchnik 2013, pags. 34-37).

No es facil hallar este tipo de descripciones. A pesar de lo aséptica,
pone en evidencia la importancia que, para el periodismo argentino,
tuvieron aquellos que vinieron de las filas partidarias, o la militancia
politica, fundamentalmente peronistas y comunistas, al menos sus
cabezas mas visibles.

En relacién con la problematica de la censura y la libertad de prensa
o expresion, Muchnik nuevamente revela cierta ingenuidad de iniciado,
cuando observa el fendmeno de la tension entre la prensa y el poder
politico. Refiriéndose a la relacion del gobierno de Alfonsin con la
prensa, afirma:

«El radicalismo, en materia de prensa, demostro intolerancia y miedo, diria un
psicoterapeuta. No admitia observaciones. No ejercia la censura, no clausu-
raba medios, no cercaba a los periodistas ni iniciaba juicios por calumnias e
injurias contra ellos. Eso si, les tiraba encima una montana de calificativos y
de sospechas. Una actitud de extremo sectarismo e intolerancia. Desconocia
la seduccion que ejerceria Menem con muchos periodistas en la década de los
noventa, invitando a muchos de ellos a sus viajes 0 a comer pizza'y champan, a
convertirlos en miembros de la “tribu del poder”, que incluia partidos de fthol
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en la residencia de Olivos, para que todos se complementaran, funcionarios y
periodistas» (Muchnik 2013, pag. 147, el énfasis es propio).

Mais adelante:

«Pero también los que acompanaban a Alfonsin veian en cualquier observa-
cion critica una amenaza destituyente, igualando a los periodistas que no
respaldaban el esfuerzo como amigos de los “carapintadas”» (Muchnik 2013,
pag. 148).

A lo largo del texto, es posible observar que para Muchnik, la cen-
sura es una accién del gobierno y no de los medios de comunicacion.
Incluso en el caso que el medio ponga limites a la libertad creativa o
de expresion, estaria en su derecho de hacerlo:

«En Clarin se respetaron mis columnas, que enviaba, previo acuerdo con la
Direccidn, desde mi casa, letra por letra. El diario mantenia contactos insti-
tucionales con dos personajes del menemismo: Eduardo Bauza y Eduardo
Menem, los interlocutores de Magnetto y la directora. Y Menem asegurabay
repetia que nunca impero tanta libertad de prensa como durante su paso por
el poder» (Muchnik 2013, pag. 161, el énfasis en propio).1%

Para Muchnik, la ofensa a la libertad de expresion se halla en las
criticas de los gobiernos a los periodistas dominantes. En relacién a
Alfonsin afirma:

«El atril presidencial era usado para burlarse, desde un exagerado uso de
poder, de periodistas con nombre y apellido, y mostrando a los fotégrafos
las imagenes de las notas en las que, segln el gobierno, esos profesionales
se habian equivocado. Los que no apoyaban al gobierno ingresaban en la
categoria de “destituyentes”» (Muchnik 2013, pag. 171).

Pero sobre el gobierno de los Kirchner la critica serd acérrima:

«Con el tiempo y las futuras gestiones que se extienden hasta ahora, el en-
juiciamiento a algunos medios de comunicacion y a muchos periodistas por
los gobiernos del matrimonio Kirchner llevd a que periodistas, que mostraban
signos de fatiga, fueran victimas de ensanamiento, “escraches” y acorrala-
mientos. Afiches en las calles senalandolos como coimeros o mostrando datos

(10) Recuerda la frase de «los periodistas tienen la libertad de decir todo aquello
que tienen permitido», que recordd Barone en su libro.
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que deberian ser secretos sobre sus ingresos y recursos. O tribunales popu-
lares donde se los juzgo en su ausencia, como los organizados por Hebe de
Bonafini en Plaza Congreso. O aquel mural panfletario ubicado en Plaza de
Mayo en el desfile del 24 de marzo del 2010, donde se pegaron fotografias
de periodistas y se ensefid a los chicos que llegaban con sus padres a escupir
los rostros de los que alli figuraban» (Muchnik 2013, pag. 15, el énfasis es
propio).

Muchnik lo dice como al pasar, pero en realidad desde el punto
de vista juridico, durante los gobiernos de Néstor Kirchner y Cristina
Fernandez de Kirchner no solo no hubo juicios contra periodistas im-
pulsados desde el gobierno, sino que ademas se redujo la penalizacion
de los delitos de calumnias e injurias, reclamado histéricamente por el
periodismo. La imagen de los nifios escupiendo los rostros de los perio-
distas remite mas al intento de construir una representacion hitleriana
de la pareja presidencial que a cierta realidad. Sin embargo, revela, en
un periodista con la relevancia de Muchnik, hasta donde habia calado
el sentimiento de acoso que sentian los integrantes dominantes del
campo.

Mas adelante retoma la historia de PERIODISTAS y el conflicto
suscitado entre Pdgina 12 y el periodista Julio Nudler. A partir del
conflicto fija su posicion. Esta, como vimos, se alineaba con la idea de
que es el editor de un diario el que decide qué y cdmo se publica

«PERIODISTAS concluyo su vida a partir de una polémica interna acerca de
una supuesta censura. Julio Nudler, valioso periodista de temas econémicos
del diario Pdgina 12, denunci6 en Internet que una nota escrita la noche
anterior habia sido censurada por el editor. Esa imagen dividié en dos aguas
muy distantes las opiniones. Hubo en PERIODISTAS quienes avalaron un acto
de censura y otros, entre los que me contaba, indicaron que es el editor quien
decide qué se publica y qué no se publica. No faltaron quienes atacaron a
Pdgina 12y le transfirieron facturas por viejas rencillas. En ese clima triunfé la
propuesta de autodisolucion de la entidad. Todo un suicidio con final infeliz»
(Muchnik 2013, pag. 163).

Hacia el final del libro, el periodista vuelve con la pregunta:

«Pero ¢shay o no libertad de prensa? ;Hay censura? No, no hay censura. La
censura directa, la prohibicién a existir de un medio de comunicacion, en la
que se deben presentar los textos para su aprobacion no existe. Si, en cambio,
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se conocen condicionamientos, presiones. La utilizacién discrecional de la
publicidad oficial, por ejemplo, a la cual se pliegan ministros y funcionarios
varios, con autorizacion presidencial. La pregunta candida que cabe a estos
imperativos es si el gobierno desea (deseaba y siguio deseando) o no subor-
dinar al periodismo. A mediados de 2012 estaba claro, a través de nuevos
grupos periodisticos con publicaciones de escasisimo tiraje, pero con excelen-
te caudal publicitario oficial, mas la seguidilla de “escraches”, que el gobierno
queria subordinar. Todo el periodismo tenia un “pasado” que podia prestarse
a debate. Entre tanto el gobierno no mostraba su propio “pasado”» (Muchnik
2013, pag. 172, el énfasis en propio).

La disputa por la actualidad, o mejor atn por la actualizacion del
pasado, ponia en tension el discurso periodistico. En el caso de Much-
nik, se percibe con claridad la tensiéon que perciben los periodistas
entre la crisis de financiamiento y las nuevas tecnologias:

«Una encuesta realizada por UNICEF delegacion argentina a 1.100 adoles-
centes entre 13 y 17 afios que viven en grandes ciudades del pais, confirmd
que la mayoria se informa por television o por Internet. El 51,8 % eligid la
television; el 41 % Internet; el 3,6 % la radio y solo el 0,9 % los diarios. La
mayoria de los adolescentes no lee diarios, ni en formato de papel (58,3 %
del total) ni en su version digital (69,3 %). Para los expertos, los chicos de
hogares socioeconomicos elevados tienen mas acceso a los diarios que los
que pertenecen a familias de menores ingresos. Asi, una conclusion de esa
encuesta es que “el acceso al diario requiere que la familia o la escuela lo
facilite, a diferencia de otros medios —como por ejemplo Internet — a los que
el propio joven puede acceder en, por ejemplo, un locutorio”. Eso si, el 80 %
de los adolescentes que entrevistd Unicef asegurd tener teléfono celular, que
principalmente usan para enviar mensajes de texto, en segundo lugar para
hablar y en tercer término para escuchar musica o sacar fotos. Estos hechos
pude comprobarlos personalmente como profesor universitario. La mayoria
de los estudiantes de periodismo y de ciencias de la comunicacion, carreras
en las que ensefé durante muchos aios, no seguian la informacion de los
diarios» (Muchnik 2013, pags. 178-179).

Con Victor Hugo. Una historia de coherencia y conviccion, Julian
Capasso da inicio a las primeras acciones de defensa de los periodistas
agredidos por los defensores. En el prologo del libro, escrito por Adrian
Paenza, luego de una larga lista de halagos periodisticos a Victor Hugo
Morales, Paenza se pregunta:
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«¢Por qué habria de decir todo esto? ¢ Por qué no escribir libremente el prologo
de un libro que habla de Victor Hugo? Tengo ganas de decir mucho, las ideas
se me arremolinan buscando una salida, pero solo doy abasto para escribir de
a una por vez. Y tengo miedo de olvidarme de otras que ven cdmo su tiempo
pareciera no llegar nunca. ¢Por qué no puedo disfrutar de este momento? Es
que siento que, en esta coyuntura, pareciera como que tengo que escribir en
defensa de Victor Hugo. Pero, ¢defenderlo de qué? ;De quiénes?» (Paenza
2013, pag. 11).

Luego afirma:

«Nadie podra nunca decir que le pago a Victor Hugo para que él dijera lo que no
pensaba (...). Lo quisieron comprar de todas las formas posibles. Yo fui testigo
de la charla que tuvo con Carlos Avila en su momento, quien lo queria contratar
genuinamente. En definitiva, no arreglaron, pero mientras Avila lo queria para
ponerlo al frente de su enorme batallon de periodistas, quienes estaban detras
de él, detras de Avila, querian otra cosa: querian traerlo para ese lado, callarlo,
cooptarlo, domarlo. Por eso —creo - que Avila no fue responsable. Avila fue
una suerte de emisario, formal o imaginado, pero fue alguien enviado para una
mision que finalmente resultd imposible (...). Aunque parezca extrafio, quiero
recalcar una vez mas que no pudieron porque si bien el dinero siempre es un
factor en la vida profesional de cualquier persona, ciertamente no fue el tnico
en su caso. Victor Hugo queria ser independiente (...). El libro servira como un
recorrido imprescindible para entender a uno de los mecenas de este siglo,
que elevd la barra de la ética profesional a una altura en donde el oxigeno que
alli circula ha sido respirado por pocas personas en la historia del periodismo
en la Argentina» (Paenza 2013, pags. 14-15).

En este trabajo pueden apreciarse, en las voces de Morales y de
Capasso, las diferencias dentro del campo y en relacion a la perspectiva
de la libertad y la censura:

«El conductor Marcelo Longobardi lo entrevistaba y escuchaba atentamente
la noche del miércoles 30 de septiembre de 2009 en los estudios de C5N,
cuando en un momento lo interrumpio y le pidid: “Pero Victor Hugo, contame,
iporqué tu desprecio hacia los monopolios? ;Qué paso? ¢Qué te pasé?”. A lo
que el periodista rioplatense respondio: “Yo he sufrido los monopolios, los
he detestado, me parece que han hecho un enorme dano, que han conspirado
contra la calidad del periodismo que tenemos, contra nuestra libertad de ex-
presion, que han dafado la imagen del periodismo que mas o menos nosotros
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sofiamos desde la condicidén que tenemos ambos que es estrictamente de
periodistas. No somos duerios de medios. En consecuencia, a la ley de medios
la lei con actitud positiva. Pero después me di cuenta de que era una muy
buena ley”» (Capasso 2013, pag. 121, el énfasis es propio).

Mas adelante Capasso resefa la respuesta de Morales a la diputada
Elisa Carri6. El debate de la ley de Servicios de Comunicacién Audiovi-
sual fue refinando las posiciones alrededor de la misma y distanciando
a los integrantes del campo, fundamentalmente alrededor de ella:

«Parece atinado defender la libertad de prensa contra lo que sea, como ella
dijo, no obstante, algunos ya le hemos agradecido la intencién y decimos que
si es por nosotros que no se moleste, porque no esta en juego la libertad de los
periodistas si no, en todo caso, la libertad que gozan los medios, sus duenos.
Una libertad que muchas veces se agota en el duefio de la empresa, y ahi
termina, que nada tiene que ver con nosotros, los periodistas. Para entender-
nos mejor vamos a empezar escuchando a Lilita Carrio: “No t